


 

 СТУДЕНТКЕ ЖАДЫНАМА 

Құрметті Каспий қоғамдық университетінің 

студенті! 

 

Сіздердің алдарыңызда оқу пәндерінің 

каталогы ұсынылған. Бұл – жүйелі түрде 

мазмұндалған элективті таңдау оқу пәндерінің тізімі. 
Ол Сіз үшін өзіңіздің жеке оқу траекториясын өз 

бетіңізбен, жедел, оралымды және жан-жақты құру 

мүмкіндігін беру мақсатында құрастырылған. Бұл – 

Жеке оқу жоспарын құрудағы Сіздің көмекшіңіз. 

Кредиттік технологиямен оқу кезінде барлық 

оқу пәндері 3 циклге бөлінеді: Жалпы білім беру 

пәндері (ЖБП), Базалық пәндер (БП) және Кәсіптік 

пәндер (КП). Бұл циклдердің әрқайсысының ішінде 

оқу пәндері 2 түрге бөлінеді: Міндетті компонент 

және Таңдау бойынша компонент (элективтік, яғни 

таңдалынатын оқу пәндері). 
Міндетті компонент пәндері мамандық 

бойынша Мемлекеттік жалпыға міндетті білім беру 

стандартымен тағайындалған және сол мамандықтың 

барлық студенттерінің қатысуымен оқытылады. 

Элективті оқу пәндері Сіздерге КҚУ кафедраларында 

меңгеру үшін ұсынылады. Элективті оқу пәндерінің 

барлық тізімінен Сіз тек өзіңізге қызықты оқу 

пәндерін ғана таңдай аласыз. Осылайша, Сіздің жеке 

оқу жоспарыңыз оқу пәндерінің әрбір циклі бойынша 

2 бөлімнен тұрады: Міндетті компонент және Таңдау 

бойынша компонент (элективті оқу пәндері). 

Элективті оқу пәндері каталогының 

көмегімен оларды Сіздің жеке оқу жоспарыңызға 

енгізу үшін қалай таңдау жасауға болады? 

Тізімдемеде Сіз оқу курсы мен семестрін 

табасыз. Өзіңізге Типтік оқу жоспарында элективті 

оқу пәндеріне барлығы қанша кредит, соның ішінде 

оқу пәндерінің циклдері бойынша (кестенің сол жақ 

бөлігі) кредит бөлінгендігін анықтап алыңыз. 

Алдымен элективті оқу пәнінің тізімімен танысыңыз. 

Элективті оқу пәндері жұптасып біріктірілгеніне 

назар аударыңыз. Әр жұптан тек бір ғана элективті 

оқу пәнін таңдауға болады. Оқу пәнінің 
Пререквизиттері мен Постреквизиттеріне 

назарыңызды аударыңыз. 

ПАМЯТКА СТУДЕНТУ 

Уважаемый студент Каспийского общественного 

университета! 

 

Перед Вами находится Каталог учебных 

дисциплин. Это – систематизированный 

аннотированный перечень элективных учебных 
дисциплин. Он составлен с целью создания для Вас 

возможности самостоятельного, оперативного, гибкого 

и всестороннего формирования индивидуальной 

траектории обучения. Это – Ваш помощник в 

составлении Вашего индивидуального учебного плана. 

При кредитной технологии обучения все 

учебные дисциплины делятся на 3 цикла: 

Общеобразовательные (ООД), Базовые (БД) и 

профилирующие (ПД). Внутри каждого из этих циклов 

учебные дисциплины подразделяются на 2 вида: 

Обязательный компонент и Компонент по выбору 
(элективные, т.е. выбираемые учебные дисциплины). 

Дисциплины Обязательного компонента 

установлены Государственным общеобязательным 

стандартом образования по специальности и изучаются 

всеми без исключения студентами данной 

специальности. Элективные учебные дисциплины 

предлагаются Вам для изучения кафедрами КОУ. Из 

всего перечня элективных учебных дисциплин Вы 

можете выбрать те, которые интересны именно Вам. 

Таким образом, Ваш индивидуальный учебный план по 

каждому циклу учебных дисциплин будет включать в 
себя 2 раздела: Обязательный компонент и Компонент 

по выбору (элективные учебные дисциплины). 

Как выбирать при помощи Каталога 

элективные учебные дисциплины для включения их 

в Ваш индивидуальный учебный план? 

В Перечне найдите Ваш курс и семестр 

обучения. Уясните себе, сколько всего кредитов 

отводится Типовым учебным планом на элективные 

учебные дисциплины, в том числе по циклам учебных 

дисциплин (левая часть таблицы). Ознакомьтесь с самим 

перечнем элективных учебных дисциплин. Обратите 

внимание на то, что элективные учебные дисциплины 
объединены в пары. Из каждой пары можно выбрать 

только одну элективную учебную дисциплину. 

STUDENT MEMO 

Dear student of the Caspian public University! 

 

In front of You is a Catalog of academic disciplines. 

This is a systematic annotated list of elective academic 

disciplines. It is designed to create an opportunity for you to 

independently, quickly, flexibly and comprehensively form 
an individual learning path. This is your assistant in drawing 

Up your individual curriculum.  

With credit technology, all academic disciplines are divided 

into 3 cycles: General Education (OOD), Basic (DB) and 

profiling (PD). Within each of these cycles, academic 

disciplines are divided into 2 types: the Mandatory 

component and the elective Component (elective, i.e., 

selected academic disciplines). Subjects of the Mandatory 

component are established by the State mandatory standard 

of education in the specialty and are studied by all students 

of this specialty without exception. Elective academic 
disciplines are offered To you for study by KOU 

departments. From the entire list of elective academic 

disciplines, you can choose those that are interesting to You. 

Thus, Your individual curriculum for each cycle of 

academic disciplines will include 2 sections: a Mandatory 

component and an elective Component (elective academic 

disciplines). 

          How do I choose elective subjects to include in Your 

individual curriculum using the Catalog?  

In the List, find Your course and semester of study. 

Understand how many credits are allocated in the Standard 
curriculum for elective subjects, including cycles of 

academic disciplines (left part of the table). Check out the 

list of elective courses. Please note that elective subjects are 

combined in pairs. Only one elective academic discipline 

can be selected from each pair. Pay Your attention to the 

prerequisites and post-prerequisites of the academic 

discipline.  

        Prerequisites - are academic subjects that have been 

studied previously and are necessary for the study of the 

chosen academic discipline. 

         Postrequisits - are academic subjects that can be 

studied later, and for the study of which you need the chosen 
academic discipline. 

Read the description of the elective subjects that interest 



Пререквизиттер – бұл Сіз бұрын оқыған 

және қазіргі уақытта таңдаған оқу пәнін меңгеру 

үшін қажет болатын оқу пәндері. 

Постреквизиттер – бұл Сіз кейінірек оқи 

алатын және оны меңгеру үшін таңдаған оқу пәні 

қажет болатын оқу пәндері. 

Сіз қызықтырған элективті оқу пәндерінің 

сипаттамасын оқып шығыңыз да, Өз таңдауыңызды 
жасаңыз. Сіз таңдаған кредиттер саны Типтік оқу 

жоспары бойынша талап етілетін кредит санына 

сәйкес болуын тексеріңіз. Жеке оқу жоспар 

бланкісіндегі Сіз таңдамаған оқу пәндерін сызып 

тастайсыз. Элективті оқу пәнін таңдау орындауда 

Сізге Өз эдвайзеріңіз көмек береді. 

Ал енді, Сізге Сіздің жеке оқу жоспарына 

енгізу үшін элективті пәндерге таңдауды жасауды 

ұсынамыз! 

 

Обратите Ваше внимание на пререквизиты и 

постреквизиты учебной дисциплины.  

Пререквизиты – это учебные дисциплины, 

которые изучены ранее и которые необходимы для 

изучения выбираемой Вами учебной дисциплины.  

Постреквизиты – это учебные дисциплины, 

которые можно будет изучать позже, и для изучения 

которых необходима выбираемая Вами учебная 
дисциплина. 

Прочитайте описание заинтересовавших Вас 

элективных учебных дисциплин и сделайте Ваш выбор. 

Проверьте, чтобы количество выбранных Вами кредитов 

соответствовало количеству, требующемуся по 

Типовому учебному плану. В бланке Индивидуального 

учебного плана вычеркните не выбранные Вами 

учебные дисциплины. Осуществить выбор элективных 

учебных дисциплин Вам поможет Ваш эдвайзер. 

           А теперь, предлагаем Вам  выбрать элективные 

дисциплины для  внесения их в Ваш индивидуальный 

учебный план! 

You and make your choice. Make sure that the number of 

credits you select matches the number required by the 

Standard curriculum. In the Individual curriculum form, 

cross out the subjects that you have not selected. Your 

adviser will help you choose elective courses. 

 And now, we invite You to choose elective subjects to 

make them into Your individual study plan! 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



КАТАЛОГТЫҢ МАЗМҰНЫ/СОДЕРЖАНИЕ КАТАЛОГА/CONTENT OF THE CATALOG 

 

Курс/ 

Курс/ 

Course 

Семестр/ 

Семестр/ 

Semester 

Кредит саны/  

Кол-во кредитов/ 

Credit volume 

Пәннің коды / 

Код дисциплины/ 

Code of subjects 

Пәннің атауы/ 

Наименование дисциплины/ 

Name of subjects 

1 2 3 4 5 

ЖАЛПЫ БІЛІМ БЕРЕТІН ПӘНДЕР (ЖОҒАРЫ ОҚУ ОРНЫ КОМПОНЕНТІ) (5 кредит) 

ОБЩЕОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ДИСЦИПЛИНЫ (ВУЗОВСКИЙ КОМПОНЕНТ) (5кредитов) 

GENERAL EDUCATION SUBJECTS (UNIVERSITY COMPONENT) (5 credits) 

1 1 5 BEK1201/BEP1201/ BEL1108 Бизнес, экология және құқық/Бизнес, экология и право/ Business, Environment, and Law 
Module 

БАЗАЛЫҚ ПӘНДЕР (ЖОҒАРЫ ОҚУ ОРНЫ КОМПОНЕНТІ) (51 кредит) 

БАЗОВЫЕ ДИСЦИПЛИНЫ (ВУЗОВСКИЙ КОМПОНЕНТ) (51 кредит) 

CORE SUBJECTS (UNIVERSITY COMPONENT) (51 credits) 

2 3 3 KK(O)t2201/PK(R)Ya 2201/ PK(R)L 

2203 

Кәсіби қазақ (орыс) тілі/ Профессиональный казахский (русский) язык/ Professional 

Kazakh (Russian) 

2 4 3 KBSht2205/OIYa2205/ VOFL 2205 Кәсіби бағытталған шет тілі /Профессионально-ориентированный иностранный язык/ 

Профессионально-ориентированный иностранный язык/Vocationally-oriented foreign 

language 

1 1 5 MKEU1202/GUEP1202/ GSEG 1202 Мемлекеттік қызметтер және электронды үкімет/Государственные услуги и 

электронное правительство/ Government services and e-government 

1 2 4 ZhDM 2204/MLR2204 

PDM 2204 

Жеке даму модулі (Академиялық жазу, Ойлау дизайны) /Модуль личностного 

развития 

(Академическое письмо, Дизайн мышления)/Personal Development Module (Academic 

Writing, Design Thinking) 

2 4 6 MIT 1201/ITM 1201/ITM 1201 Маркетингтегі инновациялық технологиялар/Инновационные технологии в 

маркетинге 

1 1 4 ЕТ 1206/ЕТ 1206/ ЕТ 1206 Экономикалық теория/Экономическая теория/ Economic Theory 

1 2 4 Міс 1207/Міс 1207/ Міс 1207 Микроэкономика/ Микроэкономика/Microeconomics 

2 3 3 
EMM 2208/ EMM 2208/ EMM 2208 

Экономикалық-математикалық әдістер/Экономико-математические методы/Economic 

and mathematical methods 

2 4 3 Sta 2209/ Sta 2209/ Sta 2209 Статистика/Статистика/Statistics 

2 4 
5 

KE 2210/EP 2210/ 
EE 2210 

Кәсіпорын экономикасы (практикум)/Экономика предприятия (практикум)/Economics 
of the enterprise (workshop) 

3 5 3 Есо 3211/ Есо 3211 Эконометрика (практикум)/ Эконометрика (практикум) 

3 6 
4 VSVA 3212/ VSVA 3212 

Веб-статистика и веб-аналитика (практикум) Веб-статистика и веб-аналитика 
(практикум) 

4 7 
4 DM 4213/ DM 4213/ DM 4213 

Digital маркетинг (практикум)/ Digital маркетинг (практикум)/ Digital marketing 

(workshop) 

БАЗАЛЫҚ ПӘНДЕР (ТАҢДАУ КОМПОНЕНТІ) (56 кредит) 

БАЗОВЫЕ ДИСЦИПЛИНЫ (КОМПОНЕНТ ПО ВЫБОРУ) (56 кредитов) 

CORE SUBJECTS (OPTIONAL COMPONENT) (56 credits) 



2 3 5 Mаc 2216/Mаc 2216/ Mаc 2216 Макроэкономика/Макроэкономика/Mаcroeconomics 

MТ 2216/MА 2216/ MA 2216 Макроэкономикалық талдау/Макроэкономический анализ/Macroeconomic analysis 

2 3 3 KK 2214/KF 2214/ CF 2214 Корпоративтік қаржы/Корпоративные финансы/Corporate Finance 

KB 2214/KU 2214/ CG 2214 Корпоративтік басқару/Корпоративное управление/Corporate governance 

2 3 4 ВЕА 2217/BUA 2217/ AA 2217 Бухгалтерлік есеп және аудит/Бухгалтерский учет и аудит/Accounting and auditing 

BE 2217/UU 2217/ MA 2217 Басқарушылық есеп/Управленческий учет/Managerial accounting 

2 3 5 Men 2215/Men 2215/ Men 2215 Менеджмент/Менеджмент/Management 

РB 2215/UР 2215/ HRM 2215 Персоналды басқару/Управление персоналом/Human Resources Management 

2 3 5 Mfr 2218/Mar 2218/ Mar 2218 Маркетинг / Маркетинг/Marketing  

MB 2218/UM 2218/ MM 2218 Маркетингті басқару/Управление маркетингом/Marketing  management 

3 5 5 МТ 3221/МА 3221/ MA 3221 Маркетингтік аналитика/Маркетинговая аналитика/ Marketing analytics 

МА 3221/МА 3221/ MA 3221 Маркетингтік талдау/Маркетинговый анализ/ Marketing analysis 

3 6 5 RK 3223/VR 3223 Робототехникаға кіріспе/Введение в робототехнику   

NZh 3223/NS 3223 Нейрондық желілер/Нейронные сети 

3 5 5 BU 3219/OB 3219/ BO 3219 Бизнесті ұйымдастыру/Организация бизнеса/Business organization 

КК 3219/КD 3219/ CA 3219 Коммерциялық қызмет/Коммерческая деятельность/Commercial activities 

3 5 5 SE 3220/SE 3220 Сандық экономика/Цифровая экономика 

AB 3220/AP 3220 Алгоритмдеy және бағдарламалау/Алгоритмизация и программирование 

3 6 5 M 3222/M 3222 Microelectronics  

CN 3222/CN 3222 Computer  Networking 

 

 

3 
        

        6 

 

 

3 

AKAK 3224/IBZI 3224 
Ақпараттық қауіпсіздік және ақпаратты қорғау/Информационная безопасность и 

защита информации  

ZhBKKE 3224/SPOB 3224 
Желілік бағдарламалау және қауіпсіздікті қамnамасыз ету/Сетевое программирование 

и обеспечение безопасности 

     4 

      
7 

 

6 

 

SK 4225/SS 4225 Стартаптарды құру/Создание стартапов 

AM 4225/SM 4225/SM 4225 Әлеуметтік маркетинг/Социальный маркетинг/ Social marketing  

БЕЙІНДЕУШІ ПӘНДЕР (ТАҢДАУ КОМПОНЕНТІ) (48 кредит) 

ПРОФИЛИРУЮЩИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (КОМПОНЕНТ ПО ВЫБОРУ) (48 кредитов) 

MAJOR SUBJECTS (OPTIONAL COMPONENT) (48 credits) 

2 4 4 BZh 3303/ BP 3303/ BP 3303 Бизнес-жоспарлау/Бизнес-планирование/ Business planning 

BShAK 3303/RPUR3303/ DAMD 

3303 

Басқару шешімдерін әзірлеу және қабылдау/Разработка и принятие управленческих 

решений/ Development and adoption of  management decisions 

2 4 3 
BKAZh 3304/KSOB 3304/CSRB 3304 

Корпоративтік әлеуметтік жауапкершілігі/Корпоративная социальная ответственность 

/ Corporate social responsibility  

ВE 3304/ЕB 3304/BE 3304 Бизнес этикасы/Этика бизнеса/ Business Ethics 

3 5 5 MSShA 3302/RSRM 3302/DSDM 

3302 

Маркетингте стратегиялық шешімдерді әзірлеу /Разработка стратегических решений в 

маркетинге/ Development of strategic decisions in marketing 

SM 3302/SM 3302/ SM 3302 Стратегиялық маркетинг/Стратегический маркетинг/ Strategic Marketing 

3 6 5 
MK 3305 /MK 3305/MC 3305 

Маркетингтік коммуникациялар/ 

Маркетинговые коммуникации/ Marketing communications 



BMK 3305/IMK 3305/IMC 3305 
Біріктірілген маркетингтік коммуникациялар/Интегрированные маркетинговые 

коммуникации/ Integrated marketing communications 

4 7 5 DKKSK 4307/BDKSP 4307 Деректер қоры және клиент-серверлік қосымшалар/Базы данных и клиент-серверные 

приложения  

DKZh 4307/PD 4307 Деректер қорын жобалау/Проектирование баз данных 

3 6 5 IKG 3306/IKG 3306 Инженерлік және компьютерлік графика/Инженерная и компьютерная графика  

KAK 3306/ RSP 3306 Қосымшаларды әзірлеу және құру/Разработка и создание приложений/ Development 

and creation of applications 

4 7 5 WB 4308/WP 4308 Web-бағдарламалау/ Web-программирование  

BT 4308/TP 4308 Бағдарламалау технологиялары/Технологии программирования 

4 7 5 BT 4309/TB 4309 Blockchain технологиясы/Технология Blockchain  

ZI 4309/IV 4309 Заттар интернеті (IoT)/Интернет вещей (IoT) 

4 7 5 НМ 4310/ММ 4310/ IM 4310 Халықаралық  маркетинг/Международный маркетинг/ International marketing 

ZhM 4310/GM 4310/ GM 4310/G M 

4310 
Жаһандық  маркетинг/ Глобальный маркетинг/ Global Marketing 

4 7 6 DA/ZhAT 4301/P/PA4301/PPA 4301 Диплом алдындағы/Жоба алдындағы талдау/Преддипломный/Предпроектный 

анализ/Preliminary/Project Analysis 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 

 



ЖАЛПЫ БІЛІМ БЕРЕТІН ПӘНДЕР(ЖОҒАРЫ ОҚУ ОРНЫ КОМПОНЕНТІ)/ ОБЩЕОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ДИСЦИПЛИНЫ (ВУЗОВСКИЙ 

КОМПОНЕНТ) GENERAL EDUCATION SUBJECTS(UNIVERSITY COMPONENT) 
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Пән атауы: Бизнес, экология және құқық 

 
Кредит саны: 5 
Пререквизиттер: Мектеп бағдарламасы   

(Қазақстан тарихы. Өзін-өзі тану. Биология. 

Химия. География. Құқық негіздері. Бизнес 
және  кәсіпкерлік негізі). 
Постреквизиттер:Әлеуметтік-саяси білім 

модулі (Әлеуметтану, Саясаттану, 
Мәдениеттану, Психология). Ақпараттық-

коммуникациялық технологиялар (ағылш. 

тілде). Жеке даму модулі (академиялық жазу, 

ойлау дизайны). Диплом алдындағы 
талдау/Жоба алдындағы талдау.  
Пәнді оқу мақсаты: Экономика және құқық 

саласындағы құзіреттілікті қалыптастыру, 
сыбайлас жемқорлыққа қарсы мәдениет, 

экология және өмір қауіпсіздігі негіздерін 

меңгеру, сондай-ақ кәсіпкерлік, көшбасшылық 
және инновацияларды түсіну және пайдалану 

қабілетін дамыту. 

Қысқаша мазмұны: Пәнді оқу барысында 

студент модульдер бойынша бөлімдерді 
меңгереді: 

1. "Бизнес" модулінің бөлімі (2 кредит) 
экономика, кәсіпкерлік, көшбасшылық және 
инноватика саласындағы тақырыптарды 

қамтиды. Жалпы экономикалық жүйені шолу 

және талдау, ұйымдық мақсаттарға жету үшін 
адамдармен өзара әрекеттесу кезінде әртүрлі 

қуат көздері мен ықпалды тиімді пайдалану 

дағдыларын қалыптастыру, сондай-ақ олардың 

жеке көшбасшылық қасиеттерін дамыту. 
Инновацияның түсінігі мен мәні. 

Инновациялық сезімталдық пен инновациялық 

кәсіпкерліктің байланысы. Инновациялық 

 
Название дисциплины: Бизнес, экология и 

право 

 
Количество кредита: 5  
Пререквизиты: Школьная программа 

(История Казахстана. Самопознание. 
Биология. Химия. География. Основы права. 

Основы предпринимательства и бизнеса). 
Постреквизиты:  Модуль социально-
политических знаний (социология, 

политология, культурология, психология). 

Информационно-коммуникационные 

технологии (на англ. языке). Модуль 
личностного развития (Академическое письмо, 

Дизайн мышления). Преддипломный 

анализ/Предпроектный анализ. 
Цель изучения дисциплины: Формирование 

компетенции в области экономики и права, 

усвоение основ антикоррупционной культуры, 
экологии и безопасности жизнедеятельности, а 

также развитие навыков в области 

предпринимательства, лидерства и 

способности понимать и использовать 
инноваций. 
Краткое содержание:   В процессе изучения 

дисциплины студент осваивает разделы  по 
модулям: 
1. Раздел модуля «Бизнес» (2 кредита) 

содержит темы в  области экономики, 

предпринимательства, лидерства и 
инноватики. Обзор и анализ 

общеэкономической системы, формирование 

навыка эффективного использования 
различных источников власти и влияния во 

взаимодействии с людьми для достижения 

организационных целей, а также развитие их 

 
Name of the discipline: Business, ecology and  

law 

 
Credit volume: 5 
Prerequisites: School curriculum (History of 

Kazakhstan. Self-knowledge. Biology. Chemistry. 
Geography. Fundamentals of law. Fundamentals 

of entrepreneurship and business). 

Postrequisites:Module of socio-political 
knowledge (sociology, political science, cultural 

studies, psychology). Information and 

Communication Technologies (in English). 

Personal Development Module (Academic 
Writing, Thinking Design). Pre-diploma analysis / 

Pre-project analysis. 
Purpose of the discipline studying:The 
formation of competence in the field of economics 

and law, the assimilation of the basics of an anti-

corruption culture, ecology and life safety, as well 
as the development of skills in the field of 

entrepreneurship, leadership and the ability to 

understand and use innovations. 

Summary: In the process of studying the 
discipline, the student masters the sections by 

modules: 
1. The Business section of the module (2 credits) 
contains topics in the fields of economics, 

entrepreneurship, leadership and 

innovation.Review and analysis of the general 

economic system, the formation of the skill of 
effective use of various sources of power and 

influence in interaction with people to achieve 

organizational goals, as well as the development 
of their personal leadership qualities. The concept 

and essence of innovation. Interrelation of 

innovative susceptibility and innovative 



сезімталдықты басқару және арттыру әдістері. 

Ұйымдарда инновациялық қызметті 
ұйымдастыру. Инновацияның тиімділігін 

бағалау. ҚР-дағы инновациялық қызметті 

мемлекеттік қолдау жөніндегі шаралар.   
2. "Экология" модулінің бөлімі (1 кредит) 
экология және тіршілік қауіпсіздігі 

саласындағы тақырыптарды қамтиды. Экология 

және қазіргі өркениет мәселелері туралы 
түсінік. Экологиялық проблемалар, олардың 

қазіргі экономикалық және саяси 

тенденциялардағы орны мен рөлі.Төтенше 
жағдайларда халықты қорғаудың негізгі 

принциптері мен тәсілдері. Авариялық-құтқару 

жұмыстарын ұйымдастыру және жүргізу 
негіздері. 
3. "Құқық" модулінің бөлімі (2 кредит) 
экология және тіршілік қауіпсіздігі 

саласындағы тақырыптарды қамтиды. 
Экономиканы құқықтық реттеуді талдау. 

Кәсіпкерлік құқықтың мәні мен мазмұны. 

Сыбайлас жемқорлық: түсінігі, түрлері, пайда 
болу және даму тарихы. Сыбайлас жемқорлық 

құқық бұзушылықтар үшін жауапкершілік және 

шаралар. Білім алушылардың мінез-құлқының 

сыбайлас жемқорлыққа қарсы моделі. 
Осы пәнді оқыған студенттер:  

Білу керек:  

- экономика және кәсіпкерлік қызметтің 
негіздері, сондай-ақ экономика мен 

кәсіпкерліктегі мемлекеттік сектордың маңызы; 

көшбасшылық пен билік ұғымы, көшбасшының 
әлеуеті; инновациялық қызметтің түсінігі мен 

мәні; инновациялық қабылдау мен 

инновациялық кәсіпкерліктің өзара байланысы;  
-ҚР қолданыстағы заңнамасының негізгі 
ережелері; сыбайлас жемқорлықтың мәні және 

оның шығу себептері; сыбайлас жемқорлық 

құқық бұзушылықтар үшін моральдық-
адамгершілік және құқықтық жауапкершілік 

личностных лидерских качеств. Понятие и 

сущность инноватики. Взаимосвязь 
инновационной восприимчивости и 

инновационной предприимчивости. 

Управление и методы повышения 
инновационной восприимчивости. 

Организация инновационной деятельности в 

организациях. Оценка эффективности 

инноваций. Меры по государственной 
поддержке инновационной деятельности в РК. 
2. Раздел модуля «Экология» (1 кредит) 

содержит темы в  области  экологии  и 
безопасности жизнедеятельности. 
Представление об экологии и проблемах 

современной цивилизации. Экологические 
проблемы, их место и роль в современных 

экономических и политических тенденциях. 

Основные принципы и способы защиты 

населения в чрезвычайных ситуациях. Основы 
организации и проведения аварийно-

спасательных работ. 
3. Раздел модуля «Право» (2 кредита) құқық 
саласындағы тақырыптарды және сыбайлас 

жемқорлыққа қарсы мәдениет негіздерін 

қамтиды. Анализ правового регулирования 

экономики. Сущность и содержание 
предпринимательского права. Коррупция: 

понятие, виды, история появления и развития.  

Ответственность и меры  за коррупционные 
правонарушения. Антикоррупционная модель 

поведения обучающихся. 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 

Знать:  
-основы  экономики и предпринимательской 

деятельности, а также значение 
государственного сектора в экономике и 

предпринимательстве; понятие лидерства и 

власти, потенциал лидера; понятие и сущность 
инновационной деятельности; взаимосвязь 

entrepreneurship. Management and methods of 

increasing innovative susceptibility. Organization 
of innovation activity in organizations. Evaluation 

of the effectiveness of innovations. Measures for 

state support of innovation activity in the 
Republic of Kazakhstan. 
2. The section of the module "Ecology" (1 

credit) contains topics in the field of ecology and 

life safety.The idea of ecology and problems of 
modern civilization. Environmental problems, 

their place and role in modern economic and 

political trends. Basic principles and ways to 
protect the population in emergency situations. 

Fundamentals of organizing and conducting 

emergency rescue operations. 
3. The section of the module "Law" (2 credits) 
contains topics in the field of law and the 

foundations of an anti-corruption culture. 
Analysis of the legal regulation of the economy. 
The essence and content of business law. 

Corruption: concept, types, history of appearance 

and development. Responsibility and measures for 
corruption offenses. Anti-corruption model of 

student behavior. 
Students who have studied this discipline have 

to: 
Know: 
- fundamentals of economics and 

entrepreneurship, as well as the importance of the 
public sector in the economy and 

entrepreneurship; the concept of leadership and 

power, the potential of a leader; the concept and 
essence of innovation; the relationship between 

innovative susceptibility and innovative 

entrepreneurship; 
- the main provisions of the current legislation of 
the Republic of Kazakhstan; the essence of 

corruption and the reasons for its origin; measure 

of moral and legal responsibility for corruption 
offenses; the current formation of an anti-



шарасы; білім алушылардың сыбайлас 

жемқорлыққа қарсы мінез-құлық моделін және 
сыбайлас жемқорлықтан бас тартудың 

қоғамдық ахуалын қалыптастыру, сыбайлас 

жемқорлыққа қарсы іс-қимыл ісінде 
қазақстандықтардың белсенді азаматтық 

ұстанымын қалыптастыру және сыбайлас 

жемқорлыққа қарсы іс-қимыл саласындағы 

заңнама; 
-тірі организмдердің қызмет етуінің негізгі 

заңдылықтарын, ұйымдастырудың әртүрлі 

деңгейдегі экожүйелерін, жалпы биосфераны 
және олардың тұрақтылығын; биосфераның 

құрамдас бөліктерінің өзара әрекеттесуінің 

негізгі заңдылықтары мен адамның 
шаруашылық қызметінің экологиялық 

зардаптары, әсіресе табиғатты пайдалануды 

интенсификациялау жағдайында. 
Істей білу керек:  
- экономика мен құқықтанудың неғұрлым өткір 

және күрделі мәселелерін талқылауға кең 

кешенді, объективті және шығармашылық 
көзқарасты қалыптастыратын оқыту саласында 

осындай дағдыларға ие болу; экономиканы 

мемлекеттік реттеу әдістерін бөліп көрсету, 

кәсіпкерлік және Мемлекеттік қатынастарды 
реттейтін қағидаттар мен нормаларды қолдану; 

басқару стратегиясына - менеджердің күшті 

және әлсіз жақтарына, іскерлік қасиеттері мен 
көшбасшылық қабілеттеріне талдау жүргізу; 

туындайтын проблемаларды шешудің 

тетіктерін әзірлеу; 
-  адамгершілік сананың құндылықтарын іске 

асыру және күнделікті тәжірибеде адамгершілік 

нормаларын сақтау; адамгершілік және 

құқықтық мәдениет деңгейін арттыру бойынша 
жұмыс істеу; сыбайлас жемқорлықтың алдын 

алудың, мүдделер қақтығысы мен моральдық 

таңдау жағдайын талдаудың рухани-
адамгершілік тетіктерін қолдану; 

инновационной восприимчивости и 

инновационной предприимчивости; 
-основные положения действующего 

законодательства РК; сущность коррупции и 

причины её происхождения; меру морально-
нравственной и правовой ответственности за 

коррупционные правонарушения; 

действующее формирование 

антикоррупционной модели поведения 
обучающихся и общественной атмосферы 

неприятия коррупции, формирование активной 

гражданской позиции казахстанцев в деле 
противодействия коррупции и 

законодательство в области противодействия 

коррупции; 
-  основные закономерности 

функционирования живых организмов, 

экосистем различного уровня организации, 

биосферы в целом и их устойчивости; 
основные закономерности взаимодействия 

компонентов биосферы и экологических 

последствиях хозяйственной деятельности 
человека, особенно в условиях 

интенсификации природопользования. 
Уметь:  

- иметь такие умения в области обучения, 
которые сформируют широкий комплексный, 

объективный и творческий подход к 

обсуждению наиболее острых и сложных 
проблем экономики и юриспруденции; 

выделять методы государственного 

регулирования экономики, применять 
принципы и нормы, регулирующие 

предпринимательские и государственные 

отношения; проводить анализ управленческой 

стратегии - сильных и слабых сторон, деловых 
качеств и лидерских способностей менеджера; 

вырабатывать адекватные механизмы решения 

возникающих проблем; 
- реализовывать ценности морального 

corruption model of behavior of students and a 

public atmosphere of rejection of corruption, the 
formation of an active civil position of 

Kazakhstanis in the fight against corruption and 

legislation in the field of combating corruption; 
- the main patterns of functioning of living 

organisms, ecosystems of various levels of 

organization, the biosphere as a whole and their 

stability; the main patterns of interaction between 
the components of the biosphere and the 

environmental consequences of human economic 

activity, especially in the context of intensification 
of nature management. 
Be able to: 
- to have such skills in the field of education that 
will form a broad integrated, objective and 

creative approach to the discussion of the most 

acute and complex problems of economics and 

jurisprudence; identify methods of state regulation 
of the economy, apply the principles and norms 

governing business and government relations; 

analyze the management strategy - strengths and 
weaknesses, business qualities and leadership 

abilities of the manager; develop adequate 

mechanisms for solving emerging problems; 
- realize the values of moral consciousness and 
follow moral standards in everyday practice; to 

work on raising the level of moral and legal 

culture; use spiritual and moral mechanisms to 
prevent corruption, analyze the situation of 

conflict of interest and moral choice; 
- to have such skills in the field of education that 
will form a broad integrated, objective and 

creative approach to the discussion of the most 

acute and complex problems of ecology, 

environmental protection and life safety; 
- apply the acquired knowledge to solve practical 

problems in innovative development. 
According to the results of training, a bachelor 

should have the skills to: 



- экологияның, қоршаған ортаны қорғаудың 

және тіршілік қауіпсіздігінің неғұрлым өткір 
және күрделі мәселелерін талқылауға кең 

кешенді, объективті және шығармашылық 

көзқарасты қалыптастыратын оқыту саласында 
осындай дағдыларға ие болу; 
- алған білімдерін инновациялық дамудағы 

практикалық міндеттерді шешу үшін қолдану. 
Оқыту нәтижелері бойынша бакалавр 

келесідей дағдыларға ие болуы керек:  

- кәсіпкерлік қызметте пән бойынша алған 

білімдерін пайдалану; экономикалық және 
кәсіпкерлік қатынастар мен тәуекелдерді 

талдау; экономикада оң нәтижелерге қол 

жеткізу мақсатында құқықтық нормаларды 
пайдалану; билікті ұстап тұру және тиімді 

көшбасшыға сәйкес жағдайды қалыптастыру; 

басқарушылық ұстанымды қалыптастыру және 

шешім қабылдау; 
- сыбайлас жемқорлыққа қарсы мәдениетті 

жетілдіру; мүдделер қақтығысы жағдайындағы 

іс-әрекеттер; 
-кәсіби қызметте қажетті арнайы құзыреттерді 

қолдану, сондай-ақ ғылыми, талдамалық, 

статистикалық есептерді оқу және 

инновациялық дамуды бағалау әдістерін 
меңгеру. 

сознания и следовать нравственным нормам в 

повседневной практике; работать над 
повышением уровня нравственной и правовой 

культуры; задействовать духовно-

нравственные механизмы предотвращения 
коррупции, анализа ситуации конфликта 

интересов и морального выбора; 

- иметь такие умения в области обучения, 

которые сформируют широкий комплексный, 
объективный и творческий подход к 

обсуждению наиболее острых и сложных 

проблем экологии, охраны окружающей среды 
и безопасности жизнедеятельности; 

- применять полученные знания для решения 

практических задач в инновационном 
развитии. 

По результатам обучения бакалавр должен 

обладать навыками:  

- использования полученных знаний по 
предмету в предпринимательской 

деятельности; анализа экономических и 

предпринимательских отношений и рисков; 
использования правовых норм в целях 

достижения положительных результатов в 

экономике;  удержания власти и 

формирования состояния, соответствующему 
эффективному лидеру; формирования 

управленческой позиции и принятия решения; 
-совершенствования антикоррупционной 
культуры; действия в ситуации конфликта 

интересов; 
-применения специальных компетенций, 
необходимых в профессиональной 

деятельности, а также чтение научных, 

аналитических, статистических отчетов и 

владеть методами оценки инновационного 
развития. 

- use of acquired knowledge on the subject in 

entrepreneurial activity; analysis of economic and 
business relations and risks; the use of legal norms 

in order to achieve positive results in the 

economy; retention of power and the formation of 
a state corresponding to an effective leader; 

formation of a managerial position and decision-

making; 
- improvement of anti-corruption culture; actions 
in situations of conflict of interest; 
- application of special competencies required in 

professional activities, as well as reading 
scientific, analytical, statistical reports and 

owning methods for assessing innovative 

development. 
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Пән атауы: Кәсіби қазақ (орыс) тілі 

 
Кредит саны: 3 
Пререквизиттер: Қазақ (орыс) тілі.  
Пререквизиттер:  Кәсіптік коммуникативтік 
дағдылар жетілдірілетін бейіндік пәндер. 
Пәнді оқу мақсаты:  Қазақ (орыс) тілінде 

қарым-қатынас дағдыларын қалыптастыру, 

сөйлеу дағдылары мен дағдыларын жетілдіреді, 
шығармашылық-интеллектуалдық 

лингвистикалық қабілеттерін және 

коммуникативтік міндеттерді лингвистикалық 
құралдармен шешу, мәтінді талдау және 

ауызша және жазбаша қарым-қатынас үшін 

пәндік және тілдік білім жүйесін пайдалану 
қабілетін дамытады. 
Қысқаша мазмұны: Болашақ маманды өз 

мамандығы бойынша сөйлесе алатын және пікір 

білдіре алатын деңгейде кәсіби тілде жұмыс 
істеуге үйрету. Білім беру процесінде тіл 

дағдыларын, оның функциялары мен заманауи 

нормаларын, арнайы дискурстың 
ерекшеліктерін, сөйлеудің барлық білім беру, 

кәсіби және ғылыми-кәсіби салаларында тілдік 

құралдарды ұтымды пайдалануды меңгеру. 
Осы пәнді оқыған студенттер:  
Білу керек:  
- қазақ (орыс) тілінде кәсіби терминдерді 

аудару және жасау ерекшеліктері. 
Істей білу керек: 
- кәсіби мәтінді тыңдау және ақпараттың 

мазмұны мен тақырыбын толық түсіну; 
- ситуациялық сұхбат барысында өз ойларының 

мазмұнын тыңдай отырып, әңгімелесушінің 

кәсіби тақырыптағы сұрақтарын түсіну және 

жауап беру; 
- кәсіби деңгейде сөйлесу, осы сөз тіркестерін 

байланыстыру және еркін сөйлеу; 
- кәсіби мәтіндік ақпараттың мазмұнын айту, 
тыңдау немесе оқу, өз пікірін білдіру, 

Название дисциплины: Профессиональный 

казахский (русский) язык 

 
Количество кредита: 3 
Пререквизиты: Казахский (Русский) язык. 
Постреквизиты: Профилирующие 

дисциплины, при изучении которых 

совершенствуются профессиональные 
коммуникативные навыки. 

Цель изучения дисциплины: Формирование 

навыков общения на казахском (русском) 
языке, совершенствует речевые навыки и 

умения, развивает творческо-

интеллектуальные лингвистические 

способности и умение решать 
лингвистическими средствами 

коммуникативные задачи, анализировать текст 

и использовать систему предметных и 
языковых знаний для устной и письменной 

коммуникации. 
Краткое содержание:Научить оперировать  
профессиональным языком будущего 

специалиста на уровне, на котором он может 

общаться и выражать мнение в рамках своей 

профессии. Освоить навыки языка в 
образовательном процессе, его функции и 

современные нормы, особенности 

специального дискурса, рациональное 
использование языковых инструментов во всех 

образовательных, профессиональных и 

научно-профессиональных сферах речи. 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать: 
- особенности перевода и создания 
профессиональных терминов на казахском 

(русском) языке. 
Уметь:  
- слушать профессиональный текст и 

полностью понимать содержание и тему 

Name of the discipline: Professional kazakh  
(russian)language 

 
Credit volume:3 
Prerequisites: Kazakh (Russian) language. 
Postrequisites: Major disciplines, during the 

study of which professional communication skills 

are improved. 
Purpose of the discipline studying: Formation of 

communication skills in the Kazakh (Russian) 

language, improves speech skills and abilities, 
develops creative and intellectual linguistic 

abilities and the ability to solve communicative 

problems with linguistic means, analyze text and 

use the system of subject and language knowledge 
for oral and written communication. 
Summary: To teach to operate the professional 

language of a future specialist at a level at which 
he can communicate and express an opinion 

within the framework of his profession. To master 

language skills in the educational process, its 
functions and modern norms, features of a special 

discourse, rational use of language tools in all 

educational, professional and scientific-

professional areas of speech. 
Students who have studied this discipline have 

to: 
Know: 
- features of translation and creation of 

professional terms in the Kazakh (Russian) 

language. 
Be able to: 
- listen to a professional text and fully understand 

the content and topic of the information; 
- during a situational interview, understand and 
answer the interlocutor's questions on a 

professional topic, listening to the content of their 

thoughts; 
- communicate at a professional level, connect 

these phrases and speak fluently; 



толықтыру, тапсырмаларды орындау; 
- кәсіби әдебиеттерді қазақ (орыс) тілінде оқу. 
Оқыту нәтижелері бойынша бакалавр 

келесідей дағдыларға ие болуы керек: 
- танымдық материалдарды кәсіби деңгейде оқу 
және аудару; 
- кәсіби ақпарат пен баяндамаларды 

монологтар, диалогтар түрінде ұсыну, түрлі 

сұрақтар негізінде қажетті ақпаратты алу; 
- кәсіби материалдарды аудару (рецензиялау, 

танысу), оларды игеру және пайдалану. 
 

информации; 
- во время ситуационного интервью понимать 
и отвечать на вопросы собеседника на 

профессиональную тему, прислушиваясь к 

содержанию своих мыслей; 
- общаться на профессиональном уровне, 

связывать данные фразы и свободно говорить; 
- рассказывать содержание профессиональной 

текстовой информации, слушать или читать, 
выражать свое мнение, дополнять, выполнять 

задачи; 

- читать профессиональную литературу на 
казахском (русском) языке. 
По результатам обучения бакалавр должен 

обладать навыками:  
- чтения и перевода познавательных 

материалов на профессиональном уровне; 
- предоставления профессиональной 

информации и докладов в виде монологов, 
диалогов, получать необходимую информацию 

на основе различных вопросов; 
- перевода профессиональных материалов 
(рецензирования, знакомства), овладения ими 

и их использования. 

- tell the content of professional textual 

information, listen or read, express your opinion, 
supplement, perform tasks; 
- read professional literature in Kazakh (Russian) 

language. 
According to the results of training, a bachelor 

should have the skills to: 
- reading and translation of educational materials 

at a professional level; 
- providing professional information and reports 

in the form of monologues, dialogues, obtaining 

the necessary information based on various issues; 
- translation of professional materials (reviews, 

acquaintances), mastering them and using them. 

3 KBShT 

2205 
POIYa 

2205 
PFL 
2205 

Пән атауы: Кәсіби бағытталған шет тілі 
 
Кредит саны: 3 
Пререквизиттер: Қазақ (орыс) тілі.  
Пререквизиттер:  Кәсіптік коммуникативтік 

дағдылар жетілдірілетін бейіндік пәндер. 
Пәнді оқу мақсаты: шет тіліндегі 

терминологияны қолдана отырып, супер-
базалық стандарттау деңгейінде 

мәдениетаралық, коммуникативтік 

құзыреттілікті қалыптастыру, әртүрлі қарым-
қатынас жағдайларында өз ойларын білдіру 

үшін шет тілін оқыту, зерттелген кәсіби 

тақырыптар шеңберінде лексикалық және 

грамматикалық дағдыларды қалыптастыру. 
Қысқаша мазмұны: Пәнді оқыту барысында 

Название дисциплины: Профессионально-

ориентированный иностранный язык 

 
Количество кредита: 3 
Пререквизиты: Иностранный язык  
Постреквизиты:  Профилирующие 

дисциплины, при изучении которых 

совершенствуются профессиональные 
коммуникативные навыки 
Цель изучения дисциплины: выступает 

формирование межкультурной, 
коммуникативной компетенции на уровне 

супер-базовой стандартизации с 

использованием терминологии на 

иностранном языке, обучение иностранному 
языку для выражения собственных мыслей в 

Name of the discipline: Professionally-oriented  
Foreign language 

 
Credit volume:3 
Prerequisites: Foreign language 
Postrequisites: Major disciplines, the study of 

which improves professional communication 

skills. 
Purpose of the discipline studying:is the 

formation of intercultural, communicative 

competence at the level of super-basic 
standardization using terminology in a foreign 

language, teaching a foreign language to express 

one's own thoughts in various communication 

situations, the formation of lexical and 
grammatical skills within the framework of the 



білім алушы алған тілдік дағдыларын 

мамандандырылған мәтіндерді зерделеу 
арқылы бекітеді, сондай-ақ тезаурусты арнайы 

терминологиямен арттырады. 
Осы пәнді оқыған студенттер:  
Білу керек:  
- зерттелетін бағыт саласында терминологияны 

қолдану ерекшелігі; 
-ғылыми мәтінде қолданылатын грамматикалық 
құрылымдарды қолдану ережелері; 
- кәсіби қарым-қатынас саласындағы өз 

көзқарасыңызды белгілеуге мүмкіндік беретін 
әртүрлі лексикалық әдістер мен клишелер. 
Істей білу керек: 
 - алған дағдыларын ауызша және жазбаша 
тілде қолдану; 
- терминологиялық қатардан терминді таңдау; 
- тақырыптық мәтіндерді дұрыс аудару және 

құрастыру.  
Оқыту нәтижелері бойынша бакалавр 

келесідей дағдыларға ие болуы керек: 
- берілген салада терминологиялық минимумды 
еркін пайдалану; 
- жалпы кәсіптік бағыттағы мәтіндерді оқу, 

аудару және білім беру; 
- шетелдік мамандармен берілген тақырыптар 
бойынша қарым-қатынас. 

различных ситуациях общения, формирование 

лексических и грамматических навыков в 
рамках изученных профессиональных тем. 
Краткое содержание: За время обучения 

дисциплине обучающийся закрепляет 
приобретенные языковые навыки через 

изучение специализированных текстов, а 

также увеличивает тезаурус спициальной 

терминологией.  
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать: 
- специфику использования терминологиии в 

сфере изучаемого направления; 
- правила использования грамматических 
структур, используемые в научном тексте; 
- разнообразные лексические приемы и клише, 

позволяющие обозначить свою точку зрения в 

сфере профессионального общения. 
Уметь:  
- применять полученные навыки в устной и 

письменной речи; 
- отбирать термин среди терминологического 

ряда; 
- правильно переводить и составлять 

тематические тексты. 
По результатам обучения бакалавр должен 

обладать навыками:  
-свободного использования 
терминологического минимума в заданной 

области; 
- чтения, перевода и образования текстов 
общепрофессионального направления; 
- общения на заданные темы с иностранными 

специалистами. 

studied professional topics. 
Summary: During the course of learning the 
discipline, the student consolidates the acquired 

language skills through the study of specialized 

texts, and also increases the thesaurus with 
specialized terminology. 
Students who have studied this discipline have 

to: 
Know: 
- the specifics of the use of terminology in the 

field of study; 
- rules for the use of grammatical structures used 
in a scientific text; 
- a variety of lexical devices and clichés that allow 

you to indicate your point of view in the field of 
professional communication. 
Be able to: 
- apply the acquired skills in oral and written 

speech; 
- select a term among the terminological series; 
- сorrectly translate and compose thematic texts. 
According to the results of training, a bachelor 

should have the skills to: 
-free use of the terminological minimum in a 

given area; 
- reading, translation and education of general 
professional texts; 
- communication on given topics with foreign 

specialists. 
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Пән атауы: Мемлекеттік қызметтер және 

электронды үкімет  
 

Кредит саны: 5 

Пререквизиттер:  «Информатика» мектеп 
бағдарламасы. 

Постреквизиттер:Мемлекеттік қызмет, 

ақпараттық коммуникациялық қызметтер, 

Ақпараттық қауіпсіздік. 
Пәнді оқытудың мақсаты: азаматтармен және 

ұйымдармен өзара іс-қимыл кезінде де, 

ведомствоаралық және өңіраралық өзара іс-
қимыл кезінде де ақпараттық технологияларды 

пайдаланудағы сапалы өзгерістер есебінен 

мемлекеттік биліктің атқарушы органының 
жұмыс істеу тиімділігін арттыру саласында 

студенттерде жүйелі білім мен дағдыларды 

қалыптастыру. 

Қысқаша мазмұны: кәсіпорындардың 
ақпараттық-технологиялық секторларындағы 

аса маңызды орындарда жиі кездесетін және 

өзгерістерге әкеп соқтыратын Ақпараттық 
жүйелер мен компьютерлік деректер базасын 

пайдалана отырып, студенттердің жеке 

қызметтерге және айқындыққа қатысты 

білімдерін қалыптастыру, ақпаратты сақтау 
және түрлендіру. 

Осы пәнді оқыған студенттер: 

Білу керек: 
- мемлекеттік басқарудың ерекшеліктері, 

технологиялары мен модельдерін; 

- мемлекеттік қызметтердің түрлері мен 
қасиеттерін; 

- мемлекеттік қызмет көрсетуді ұйымдастыру 

негіздері туралы заңнамаларын; 

Істей білу керек:  
- мемлекеттік қызмет көрсету тәртібімен жұмыс 

істеу; 

- мемлекеттік қызметтердің маңыздылығын 
анықтау; 

Название дисциплины: Государственные 

услуги и электронное правительство 

 
Количество кредита:  5 

Пререквизиты: Школьный курс 
«Информатика». 

Постреквизиты: Государственная служба, 

Информационно коммункационные услуги, 
Информационная безопасность. 

Цель изучения дисциплины: Формирование 

у студентов системных знаний и навыков в 
области повышения эффективности 

функционирования исполнительного органа 

государственной власти за счет качественных 

изменений в использовании информационных 
технологий как при взаимодействии с 

гражданами и организациями, так и при 

межведомственном и межрегиональном 
взаимодействии. 

Краткое содержание:  Формирование у 

студентов знаний в отношении частных услуг 
и очевидности с использованием 

информационных систем и компьютерных баз 

данных, которые часто приводят к 

возникновению и изменениям, находящимся в 
особо важных местах в информационно-

технологических секторах предприятий,  

хранение и преобразование информации. 

Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 

Знать:  

- специфику, технологии и модели 
государственного управления;  

- виды и свойства государственных услуг;  

- законодательство об основах организации 
предоставления государственных услуг 

Уметь:  

- оперировать порядком госуслуг; 
- определять значимость госуслуг; 

- анализировать методы оценок госуслуг; 

Name of the discipline: Government services 

and e-government 

 
Credit volume: 5 

Prerequisites: School course «Іnformatics». 
Postrequisites:Public service, Information and 

communication services, Information Security. 

Purpose of the discipline studying: the 
formation of systematic knowledge and skills in 

students in the field of improving the efficiency of 

the executive body of state power due to 
qualitative changes in the use of Information 

Technologies, both in interaction with citizens and 

organizations, and in interdepartmental and 

interregional interaction. 
Summary: formation of students ' knowledge 

about individual services and transparency, 

storage and transformation of information using 
information systems and computer databases, 

which often occur in the most important places in 

the information and technological sectors of 
enterprises and lead to changes. 

Students who have studied this discipline have 

to: 

Know: 
- specifics, technologies and models of public 

administration;  
- types and properties of public services;  
- legislation on the basics of organizing the 

provision of public services 

Be able to: 

the ability to analyze the relationship of economic 
operate with economic concepts; 

- operate with the order of public services; 
- determine the importance of public services; 
- analyze the methods of evaluation of public 

services; 
According to the results of training, a bachelor 

should have the skills to: 

- possession of technologies, techniques that 



- мемлекеттік қызметтерді бағалау әдістерін 

талдау; 
- мемлекеттік қызмет көрсету мониторингін 

жүргізу. 

Оқыту нәтижелері бойынша бакалавр 

келесідей дағдыларға ие болуы керек: 

- жеке және заңды тұлғаларға мемлекеттік 

қызмет көрсетуді қамтамасыз ететін 

технологияларды, тәсілдерді меңгеру; 
- мемлекеттік басқару саласында заманауи 

технологияларды қолдану мүмкіндігі. 

- проводить мониторинг предоставления 

государственных услуг.  

По результатам обучения бакалавр должен 

обладать навыками:  

-  владение технологиями, приемами, 
обеспечивающими оказание государственных 

услуг физическим и юридическим лицам;  
- способность применять современные 

технологии в сфере государственного 
управления. 

ensure the provision of public services to 

individuals and legal entities;  
- the ability to apply modern technologies in the 

field of public administration. 
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Пән атауы: Жеке даму модулі 

(академиялық жазу, 

Дизайнерлік ойлау) 

 
Кредит саны: 4 
Пререквизиттер: Қазақ (орыс) тілі. Шет 
тілі.Кәсіби қазақ (орыс) тілі. Кәсіби 

бағытталған шет тілі. 
Постреквизиттер:   Модульді зерделеу кезінде 
алынған білім кәсіби практикадан өту және 

дипломдық жұмысты/жобаны орындау кезінде 

қолданылады. 
Пәнді оқу мақсаты: студенттердің ғылыми 
жұмыстардағы ойларын қысқаша және қол 

жетімді түрде жеткізе білу қабілетін 

қалыптастыру, пайдаланушыны түсінуге, оның 
мәселесін түсінуге, балама шешімдер табуға 

көмектесетін нақты мәселелерді шешудің әдісі 

мен процесін қолдану. 
Қысқаша мазмұны: Пәнді оқу барысында 

студент модульдер бойынша бөлімдерді 

меңгереді: 
1."Академиялық жазу" модулінің бөлімі (2 
кредит) осы модульді зерделеу студенттерге 

ғылыми дерекқорлардан ақпарат іздеуге, 

мәтіндерді талдауға және рефераттауға, 
академиялық жазудың әртүрлі жанрларымен 

Название модуля: Модуль личностного 

развития (Академическое письмо,  

Дизайн мышления) 

 

Количество кредита: 4 
Пререквизиты: Казахский (Русский) язык. 

Иностранный язык. Профессиональный 
казахский(русский) язык. Профессионально-

ориентированный иностранный язык. 
Постреквизиты: Знания, полученные при 
изучении модуля, используются при 

прохождении профессональной практики и 

выполнений дипломной работы/проекта. 
Целью изучения дисциплины: 

формирование у студентов умения излагать 

мысли в научных работах в сжатой и 

доступной форме, использовать метод и 
процесс решения конкретных задач, который 

помогает понять пользователя, осмыслить его 

проблему, найти альтернативные решения. 
Краткое содержание:  В процессе изучения 

дисциплины студент осваивает разделы  по 

модулям: 
1. Раздел модуля «Академическое письмо» (2 
кредита)Изучение данного модуля позволит 

студентам осуществлять профессиональную 

деятельность, связанную с поиском 

Name of the discipline: Personal development 

module (Аcademic writing, design thinking) 

 
Credit volume: 4 

Prerequisites: Kazakh (Russian) language. 

Foreign language. Professional Kazakh (Russian) 
language. Professionally oriented foreign 

language. 
Postrequisites: The knowledge gained during the 
study of the module is used during the passage of 

professional practice and the completion of a 

thesis / project. 
Purpose of the discipline studying: the 
formation of students' ability to express thoughts 

in scientific papers in a concise and accessible 

form, to use the method and process of solving 
specific problems, which helps to understand the 

user, comprehend his problem, and find 

alternative solutions. 
Summary: In the process of studying the 

discipline, the student masters the sections by 

modules: 
1. Section of the module "Academic Writing" (2 
credits) The study of this module will allow 

students to carry out professional activities related 

to searching for information in scientific 
databases, analyzing and summarizing texts, and 



жұмыс істеуге байланысты кәсіби қызметті. 
2. "Ойлау дизайны" модулінің бөлімі (2 
кредит)осы модульді  зерттеу студенттерге 

аналитикалық, шығармашылық, сыни және 

интуитивті ойлауды меңгеруге мүмкіндік 
береді.  
Осы пәнді оқыған студенттер:  
Білу керек:  
 - қазіргі ақпараттық кеңістіктегі мәтіндерді 
аналитикалық өңдеудің мақсаттары мен 

міндеттері; 
- ғылыми және кәсіби міндеттерді шешу үшін 
қажетті әртүрлі көздерден алынған ақпаратты 

табу, бағалау және пайдалану; 
- әртүрлі жанрларда жүргізілген ғылыми және 
қолданбалы зерттеулердің, ақпаратты іздеу 

және талдау нәтижелерін ресімдеу; 
- ғылыми зерттеу мәселесі бойынша әртүрлі 

ақпарат көздерінің мазмұнын салыстыру, 
авторлардың пікірін сыни тұрғыдан бағалау; 
- идеяларды құру және шешімдерді табу үшін 

дизайнерлік ойлаудың негізгі принциптері мен 
модельдерін табыңыз; 
- өз идеяларын дұрыс ұйымдастырып, оларды 

нақты және сенімді түрде негіздеңіз және 

білдіріңіз, сонымен қатар зерттеу нәтижелері 
мен әзірленген шешімдердің сауатты 

презентациясын дайындаңыз. 
Істей білу керек: 
- ғылыми, ғылыми-техникалық жәнеғылыми-

танымал мәтіндерге стилистикалық талдау 

жүргізу;  
- кәсіби ақпарат саласы мәтінінің 

стилистикалық және жанрлық байланысын 

анықтау; 
мәтіндердің стиль элементтерін бөлектеңіз; 
 - мәтінге семантикалық талдау жүргізу және 

оның кілт сөздерін бөлектеу;  
- сөйлеу мәнерлілігінің құралдарын анықтау;  
- мәтіндердің мазмұнын аннотациялар, 

информации в научных базах данных, 

анализом и реферированием текстов, работой с 
различными жанрами академического письма. 
2. Раздел модуля «Дизайн мышления» (2 

кредита)Изучение данного модуля позволит 
студентам овладеть аналитическим, 

творческим, критическим и интуитивным 

мышлением. 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны:  
Знать:  
- цели и задачи аналитической обработки 
текстов в современном информационном 

пространстве; 
 - находить, оценивать и использовать 
информацию из различных источников, 

необходимую для решения научных и 

профессиональных задач; 
 - оформлять результаты   поиска и анализа 
информации, проведенных научных и 

прикладных исследований в различных 

жанрах; 
- сопоставлять содержание разных источников 

информации по проблеме научного 

исследования, подвергать критической оценке 

мнение авторов; 
- находить основные принципы и модели 

дизайн-мышления для генерации идей и 

поиска решений; 
- правильно организовать собственные идеи, 

ясно и убедительно обосновывать и выражать 

их, а также подготовка грамотной презентации 
результатов исследования и выработанных 

решений. 
Уметь:  
-  проводить стилистический анализ научных, 
научно-технических и научно-популярных 

текстов;  
- определять стилистическую и жанровую 
принадлежность текста сферы 

working with various genres of academic writing. 
2.Section of the module "Design of thinking" (2 
credits) The study of this module will allow 

students to master analytical, creative, critical and 

intuitive thinking. 
Students who have studied this discipline have 

to: 
Know: 
- goals and objectives of analytical processing of 
texts in the modern information space; 
  - find, evaluate and use information from various 

sources necessary for solving scientific and 
professional problems; 
  - draw up the results of the search and analysis of 

information, conducted scientific and applied 
research in various genres; 
- to compare the content of different sources of 

information on the problem of scientific research, 

to critically evaluate the opinion of the authors; 
- find the basic principles and models of design 

thinking for generating ideas and finding 

solutions; 
- correctly organize their own ideas, clearly and 

convincingly substantiate and express them, as 

well as preparing a competent presentation of the 

results of the study and the solutions developed. 
Be able to: 
- conduct a stylistic analysis of scientific, 

scientific-technical and popular science texts; 
- to determine the stylistic and genre belonging of 

the text to the sphere of professional information; 
- highlight style-forming elements of texts; 
  - conduct a semantic analysis of the text and 

highlight its keywords; 
- to determine the means of speech 

expressiveness; 
- transmit the content of texts in the form of 

annotations, abstracts, reviews; 
- apply the possibilities of design thinking to solve 
a wide range of issues and problems. 



рефераттар, шолулар түрінде беру; 
- мәселелер мен мәселелердің кең ауқымын 
шешу үшін дизайнерлік ойлау мүмкіндіктерін 

қолдану. 
Оқыту нәтижелері бойынша бакалавр 

келесідей дағдыларға ие болуы керек: 
- академиялық мәтінді ммағыналық талдау 

әдістері;  
- мәтінді коммуникативті және сыни талдауды 
жобалау әдістері. 

профессиональной информации;  
- выделять стилеобразующие элементы 
текстов; 
 - проводить семантический анализ текста и 

выделять его ключевые слова;  
-определять средства речевой 

выразительности;  
- передавать содержание текстов в форме 

аннотаций, рефератов, обзоров; 
- применять возможности дизайн-мышления 

для решения широкого спектра вопросов и 

проблем. 
По результатам обучения бакалавр должен 

обладать навыками:  
- приемов смыслового анализа академического 
текста;  
- методик дизайна коммуникативного и 

критического анализа текста. 

According to the results of training, a bachelor 

should have the skills to: 
- methods of semantic analysis of the academic 

text; 
- design techniques for communicative and critical 
text analysis. 
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Пән атауы: SMM-маркетинг 

 
Кредиттердегі көлемі ECTS- 6. 
Пререквизиттер Маркетинг, 
Стратегиялық маркетинг, маркетингті басқару. 
Пәнді оқытудың мақсаты SMM басқарудың 

теориялық және практикалық әдістерін 
зерделеу болып табылады. 
Практикалық жұмыста SMM құралдарын 

қолдану маркетингтік шешімдердің негізділік 
деңгейін арттыруға әкеледі және оның 

тиімділігін тұтастай арттырады 
Қысқаша мазмұны: студенттердің SMM 

міндеттерді формаландырудағы аспаптар мен 
практикалық дағдыларды меңгеру, әртүрлі 

SMM құралдарын маркетингтік түсіндіру, 

оңтайлы шешудің негізгі әдістерін, сондай-ақ 
нәтижелерді талдау дағдыларын меңгеру. 
Зерттеудің күтілетін нәтижелері: 
Осы пәнді оқыған студенттер: 
Білу: 
- Негізгі ұғымдар және оның қолданылу саласы; 

Название дисциплины: SMM-маркетинг 

 
Объем в кредитах: ECTS– 6. 
Пререквизиты: Маркетинг,  
Постреквизиты: Стратегический маркетинг, 

управление маркетингом. 
Целью преподавания дисциплины 
является: изучение теоретических и 

практических методов управления SMM. 
Применение в практической работе 
инструментов  SMM, приведет к повышению 

уровня обоснованности маркетинговых 

решений и повысит ее эффективность в целом  
Краткое содержание: овладение студентами 
инструментарием и практическими навыками 

в формализации SMM задач, маркетинговой 

интерпретации различных инструментов 
SMM, освоение основных методов 

оптимального решения, а также навыков 

анализа результатов.  
Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

Name of the discipline: SMM Marketing 

 
Credit: ECTS- 6. 
Prerequisites: Marketing,  
Post requisites: Strategic Marketing, Marketing 

Management. 
The purpose of teaching the discipline is: to study 
the theoretical and practical methods of SMM 

management. 
The application of SMM tools in practice, will 
increase the validity of marketing decisions and 

improve its effectiveness as a whole  
Summary: mastering the tools and practical skills 

in formalizing SMM tasks, marketing 
interpretation of the various tools of SMM, 

mastering the basic methods of optimal solutions, 

as well as skills in analyzing the results.  
Expected learning outcomes: 
Students who have studied this discipline should: 
Know: 
- Basic concepts of SMM and its application area;  
- building an algorithm for using SMM tools; 



- SMM құралдарды пайдалану алгоритмін құру; 
 құралдарының сәйкестендірілу 
өлшемшарттары,  пайдалану нәтижелерін 

бағалау әдістері. 
Білу: 
интернеттегі  көмегімен сайтты жылжыту 

әдістерін пайдалану; 
-  SMM көмегімен интернетте маркетингтік 

зерттеулер жүргізу әдістерін қолдану. 
Оқыту нәтижелері бойынша бакалавр: 
- зерттеу мақсатын қою; 
- қазіргі заманғы қолданбалы SMM көмегімен 
маркетингтің тиімділігін арттыру жолдары мен 

резервтерін анықтау. 
 

 

 

 

 

 

 

должны: 
Знать: 
- Основные понятия SMM и область ее 

применения;  
 построение алгоритма использования SMM 

инструментов; 
 критерии идентифицируемости 

инструментов SMM, методов оценки 
результатов использования SMM.  
Уметь:  
 использовать методы продвижения сайта с 

помощью SMM в интернете;  
- применять методы проведения 
маркетинговых исследований в интернете с 

помощью  SMM. 
По результатам обучения бакалавр должен 

обладать навыками: 
- постановки цели исследования;  
– выявления резервов и путей повышения 

эффективности маркетинга с помощью 
современного прикладного SMM. 

 

-criteria of SMM tools identifiability, methods of 

SMM results evaluation.  
Be able to:  
- use methods to promote a website using SMM 

on the Internet;  
- apply methods of carrying out marketing 

research on the Internet with the help of SMM. 
According to the results of the study the bachelor 

should have the skills: 
- setting the goal of the research;  
- identifying the reserves and ways to improve the 

effectiveness of marketing with the help of 
modern applied SMM. 
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Пән атауы: Экономикалық теория 

 
Кредит саны: 4 
Пререквизиттер:«Бизнес және  кәсіпкерлік 

негізі» мектеп бағдарламасы. 
Постреквизиттер: Микроэкономика, 

Макроэкономика. 
Пәнді оқу мақсаты: үй шаруашылығы, фирма, 

ел және дүниежүзілік шаруашылық деңгейінде 
экономиканың қызмет етуі мен дамуын 

анықтайтын экономикалық құбылыстар мен 

процестердің мәнін ашатын негізгі негізгі 
ұғымдар мен теориялық ережелерді тереңдетіп 

оқыту. 

Қысқаша мазмұны: Экономикалық теория 
әртүрлі экономикалық ғылымдардың 

 
Название дисциплины: Экономическая 

теория 

 
Количество кредита: 4 
Пререквизиты: Школьный курс «Основы 
предпринимательства и бизнеса». 

Постреквизиты: Микроэкономика, 

Макроэкономика. 
Цель изучения дисциплины:является 
углубленное изучение основных базовых 

понятий и теоретических положений, 

раскрывающих сущность экономических 
явлений и процессов, которые определяют 

функционирование и развитие экономики на 

уровне домашнего хозяйства, фирмы, страны и 
мирового хозяйства. 

 
Name of the discipline: Economic theory 

 
Credit volume: 4 
Prerequisites:  School course «Fundamentals of 

entrepreneurship and business». 
Postprofessionals:  Microeconomics, 

Macroeconomics,  
Purpose of the discipline studying: "Economic 

Theory" is: an in-depth study of the basic 
concepts and theoretical provisions that reveal the 

essence of economic phenomena and processes 

that determine the functioning and development of 
the economy at the level of the household, firm, 

country and world economy. 
Summary: Economic theory is the 
methodological basis of various economic 



әдіснамалық негізі болып табылады: салалық 

(өнеркәсіп, сауда және т.б.); функционалдық 
(қаржы, несие, маркетинг,). «Экономикалық 

теория» курсында студенттерге қоғамның 

экономикалық құрылымы туралы мағлұматтар 
беріледі, сонымен қатар негізгі экономикалық 

заңдар мен әлеуметтік-экономикалық жүйенің 

эволюциясы туралы білімдер беріледі. 
Осы пәнді оқыған студенттер: 
Білу керек: 
- негізгі экономикалық категорияларды; 

- экономикалық талдаудың әдістемесі мен 
әдістерді; 
-кез келген субъект, фирма, мемлекет шешім 

қабылдайтын принциптер. 
Істей білу керек:  

- ұтымды ойлау; 

-экономикалық дамудың экономикалық 

заңдылықтарына негізделген шешімдер 
қабылдау; 
- экономикалық құбылыстарды зерттеуде 

экономикалық талдау үлгілерін қолдану; 
- тиімді шешім қабылдау үшін экономикалық 

агенттердің мінез-құлқын жобалау. 
Оқыту нәтижелері бойынша бакалавр 

келесідей дағдыларға ие болуы керек: 
- экономиканы реттеу саласында заңдар мен 

басқа да нормативтік актілерді пайдалану; 

- экономикалық жағдайларды талдау. 

Краткое содержание: Экономическая теория 

является методологической основой 
различных экономических наук: отраслевая 

(промышленность, торговля, т.д.); 

функциональные (Финансы, кредит, 
маркетинг,). В курсе «Экономическая теория» 

студентам дается информация об 

экономическом строении общества, а также 

знания об основных экономических 
закономерностях и эволюции социально-

экономической системы. 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать: 
- базовые экономические категории; 
- методологию и методы экономического 

анализа; 

- принципы, на основании которых любой 

субъект, фирма, государство принимают 
решения. 

Уметь:  
- рационально мыслить; 
- принимать решения на основе 

экономических закономерностей развития 

экономики;   

- использовать модели экономического 
анализа при изучении экономических явлений; 

- конструировать поведение экономических 

агентов с целью принятия наиболее 
эффективных решений. 

По результатам обучения бакалавр должен 

обладать навыками:  
- использования законов и других 

нормативных актов в области хозяйственного 

регулирования; 

- проведения анализа экономических 
ситуаций. 

sciences: sectoral (industry, trade, etc.); functional 

(Finance, credit, marketing,). In the course 
"Economic theory" students are given information 

about the economic structure of society, as well as 

knowledge about the basic economic laws and the 
evolution of the socio-economic system. 
Students who have studied this discipline have 

to: 

Know:  
- basic economic categories; 
- methodology and methods of economic analysis; 
- principles on the basis of which any subject, 
firm, state makes decisions. 
Be able to:   
- think rationally; 
- make decisions based on economic patterns of 

economic development; 
- use models of economic analysis in the study of 

economic phenomena; 
- design the behavior of economic agents in order 

to make the most effective decisions. 
According to the results of training, a bachelor 

should have the skills to:  
- use of laws and other normative acts in the field 

of economic regulation; 

- analysis of economic situations. 
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Пән атауы: Микроэкономика 
Кредит саны: 4 
Пререквизиттер:  Экономикалық теория 
Постреквизиттер:  Макроэкономика,  

Экономикалық талдау. 
Пәнді оқу мақсаты:студенттердің 

экономикалық мәдениетін және экономикалық 

заңдарды, теориялар мен категорияларды, 

сонымен қатар микроэкономикалық талдау 
элементтерін білу арқылы жүріп жатқан 

процестер мен құбылыстарды бағдарлай білуді 

қалыптастыру болып табылады. 
Қысқаша мазмұны:Пән болашақ 

мамандардың қазіргі экономиканың жұмыс 

істеуі мен дамуының микроэкономикалық 
аспектілері туралы теориялық білімдерін, 

сонымен қатар микроэкономикалық талдау 

және микроэкономикалық процестерді 

зерттеудің басқа заманауи ғылыми құралдары 
саласындағы практикалық дағдыларды 

қалыптастырады. Пән бірқатар міндеттерді 

шешуді қарастырады: 
-студенттердің басқа экономикалық пәндерді 

оқуда қолданылатын іргелі пәндердің бірі 

ретінде микроэкономика туралы білім жүйесін 

алу; 
-нарықтық заңдылықтарды, сондай-ақ негізгі 

экономикалық агенттердің мінез-құлқын талдау 

қабілетін қалыптастыру; 
-қажетті зерттеу әдістерін таңдау қабілетін 

қалыптастыру; 
-білім негізінде өз бетінше шешім қабылдау 
дағдыларын және қазіргі экономиканың 

жағдайын сыни тұрғыдан бағалай білу 

дағдыларын нығайту. 

Осы пәнді оқыған студенттер:  

Білу керек: 

- графикалық модельдерді құру механизмін; 
-экономикалық заңдылықтардың әрекет ету 
механизмі мен көрінісін. 

Название дисциплины: Микроэкономика 
Количество кредита: 4 
Пререквизиты: Экономическая теория  
Постреквизиты: Макроэкономика, 

Экономический анализ. 
Цель изучения дисциплины: формирование 

у обучающихся экономической культуры и 

умения ориентироваться в происходящих 

процессах и явлениях через познание 
экономических законов, теорий и категорий, а 

также элементов микроэкономического 

анализа. 
Краткое содержание: Дисциплина формирует 

у будущих специалистов теоретические знания 

о микроэкономических аспектах 
функционирования и развития современной 

экономики, а также практические навыков в 

области микроэкономического анализа и 

других современных научных средств 
исследования микроэкономических процессов. 

Дисциплина предусматривает решение ряда 

задач:  
-получение студентами системы знаний о 

микроэкономике, как одной из 

фундаментальных дисциплин, используемых 

при изучении других экономических 
предметов; 
-формирование умения анализировать 

рыночные закономерности, а также 
особенности поведения основных 

экономических агентов; 
-формирование умения выбирать необходимые 
методы исследования; 
-закрепление навыков самостоятельного 

принятия решений, основанных на знаниях и 

умении критически оценивать состояние 
современной экономики. 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать: 

Name of the discipline: Microelectronics 
Credit volume: 4 
Prerequisites: Economic Theory  
Postprofessionals: Macroeconomics, Economic 

Analysis.  
Purpose of the discipline studying:  formulation 

for students the economical culture and an ability 

to orient at happening situations and processes 

through a knowledge of economical laws, 
theories, categories and an element of micro-

economic analysis. 
Summary: The discipline forms theoretical 
knowledge of future specialists about the 

microeconomic aspects of the functioning and 

development of the modern economy, as well as 
practical skills in the field of microeconomic 

analysis and other modern scientific tools for 

studying microeconomic processes. The discipline 

provides for the solution of a number of tasks: 
-obtaining by students a system of knowledge 

about microeconomics, as one of the fundamental 

disciplines used in the study of other economic 
subjects; 
-formation of the ability to analyze market 

patterns, as well as the behavior of the main 

economic agents; 
-formation of the ability to choose the necessary 

research methods; 
-strengthening the skills of independent decision-
making based on knowledge and the ability to 

critically assess the state of the modern economy. 

Students who have studied this discipline have 

to: 

Know: 
- mechanism for building graphical models; 
- the mechanism of action and manifestation of 
economic laws. 
Be able to: 
- describe the relationship of economic agents 
using the categories of microeconomics; 



Істей білу керек: 
-микроэкономика категорияларын пайдалана 
отырып, экономикалық агенттердің қарым-

қатынасын сипаттау; 
-нарықтық құрылымдардың түрлері бойынша 
нарық агенттерінің мінез-құлқын талдау; 
-әртүрлі нарық құрылымдарындағы нарық 

агенттерінің мінез-құлқын ажырату және 

салыстыру. 
Оқыту нәтижелері бойынша бакалавр 

келесідей дағдыларға ие болуы керек: 

-экономикалық талдауға арналған 
математикалық есептеулер; 
-нарық ойыншысы ретінде нарықта тиімді 

мінез-құлықты дамыту; 
-экономикалық есептерді графикалық, кестелік 

және аналитикалық әдістермен шешу. 

- механизм построения графических моделей; 
-механизм действия и проявления 
экономических законов. 
Уметь:  
-описывать взаимоотношения экономических 
агентов с использованием категорий 

микроэкономики; 
-анализировать поведение рыночных агентов с 

точки зрения типов рыночных структур; 
-различать и сравнивать поведение рыночных 

агентов в различных рыночных структурах. 
По результатам обучения бакалавр должен 

обладать навыками:  
-математических расчетов для экономического 

анализа; 
-выработки эффективного поведения на рынке 

в качестве игрока рынка; 
-решения экономических задач графическим, 

табличным и аналитическим способами. 

 

- analyze the behavior of market agents in terms 

of types of market structures; 
- distinguish and compare the behavior of market 

agents in different market structures. 
According to the results of training, a bachelor 

should have the skills to: 
- mathematical calculations for economic 

analysis; 
-developing effective behavior in the market as a 
market player; 
-solving economic problems in graphical, tabular 

and analytical ways. 
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Пән атауы: Эконометрика 

 
Кредит көлемі: ECTS-3. 
Пререквизиттері: Экономикалық теория, 
Микроэкономика 
Постреквизиттер: Макроэкономика, Кәсіпорын 

экономикасы. 
Пәнді оқытудың мақсаты: студенттерді 
экономикалық процестер мен жүйелердің 

математикалық модельдерін құруды үйрету, 

оларды кейіннен талдау және практикалық 
қызметте жүзеге асыру арқылы оңтайлы 

шешімдерді табу. Мамандардың экономикалық 

- математикалық әдістерді практикалық 

жұмыста қолдануы басқару шешімдерінің 
негізділік деңгейін арттыруға алып келеді .және 

жалпы оның тиімділігін арттырады 
Қысқаша мазмұны: студенттердің 
экономикалық есептерді формализациялауда 

математикалық аппаратты және практикалық 

Название дисциплины: Эконометрика 

 
Объем в кредитах: ECTS– 3. 
Пререквизиты: Экономическая теория, 
Микроэкономика 
Постреквизиты: Макроэкономика, 

Экономика предприятия.. 
Целью преподавания дисциплины 
является: научить студентов составлять 

математические модели экономических 

процессов и систем, находить оптимальные 
решения с последующим их анализом и 

реализацией в практической деятельности. 

Применение специалистами экономико-

математических методов в практической 
работе, приведет к повышению уровня 

обоснованности управленческих решений и 

повысит ее эффективность в целом  
Краткое содержание: овладение студентами 

математическим аппаратом и практическими 

Name of the discipline: Econometrics 

 
Volume in loans: ECTS - 3. 
Prerequisites: Economic Theory, Microeconomics 
Postprofessionals: Macroeconomics, Enterprise 

Economics. 
The purpose of teaching the discipline is: to teach 

students to make mathematical models of 
economic processes and systems, to find optimal 

solutions with their subsequent analysis and 

implementation in practice. The use of economic 
and mathematical methods in practical work, will 

lead to an increase in the level of validity of 

managerial decisions .and increase its 

effectiveness as a whole.  
Brief content: mastering the mathematical 

apparatus and practical skills in formalizing 

economic problems, building economic-
mathematical models, economic interpretation of 

various mathematical concepts and algorithms, 



дағдыларды меңгеру, экономикалық-

математикалық модельдерді құру, әртүрлі 
математикалық ұғымдар мен алгоритмдерді 

экономикалық интерпретациялау, оңтайлы 

шешудің негізгі әдістерін, сондай-ақ есептеу 
нәтижелерін талдау дағдыларын меңгеру. 
Зерттеудің күтілетін нәтижелері: 
Студенттер, изучившие аталған пәнге тиіс: 
Білуге: 
- ЭММ негізгі ұғымдары және оны қолдану 

саласы; 
экономикалық-математикалық модельдерді 
құру; 
эмм есептерін шешу әдістері; 
эконометрикалық теңдеулер жүйесінің негізгі 
ұғымдары, олардың бірегейлену критерийлері, 

параметрлерді бағалау әдісі; 
Білу: 
- экономикалық-математикалық модельдерді 
құру; 
сызықсыз үлгілерден сызықты үлгілерге көшу 

кезінде стандартты түрлендірулерді орындау; 
функцияның оңтайлы шешімін таңдау. 
Оқу нәтижесі бойынша бакалавр дағдыларға ие 

болуы керек: 
- зерттеу мақсатын қою; 
- әртүрлі экономикалық есептердің 

математикалық модельдерін әзірлеу; 
- заманауи қолданбалы аппараттың, 
математикалық әдістер мен есептеу 

техникасының көмегімен өндірістің тиімділігін 

арттыру жолдары мен резервтерін анықтау; 
- басқару шешімдерін оңтайландыру бойынша. 
 

навыками в формализации экономических 

задач, построение экономико-математических 
моделей, экономической интерпретации 

различных математических понятий и 

алгоритмов, освоение основных методов 
оптимального решения, а также навыков 

анализа результатов вычислений.  
Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать: 
- Основные понятия ЭММ и область ее 
применения;  
 построение экономико-математических 

моделей;  
 методы решений задач ЭММ;  
основные понятия систем эконометрических 

уравнений, критерий их идентифицируемости, 

метод оценки параметров.  
Уметь:  
- построить экономико-математических 

модели;  
 выполнять стандартные преобразования при 

переходе от нелинейных моделей к линейным;  
 выбирать оптимальное решение задачи 

ЭММ. 
По результатам обучения бакалавр должен 

обладать навыками: 
- постановки цели исследования;  
– разработки математических моделей 
различных экономических задач;  
– выявления резервов и путей повышения 

эффективности производства с помощью 
современного прикладного аппарата, 

математических методов и вычислительной 

техники;  
–оптимизации управленческих решений. 

mastering the basic methods of optimal solution, 

as well as the skills of analysis of calculation 
results.  
Expected results of studying: 
Students who have studied this discipline, should: 
Know:  
- Basic concepts of EMM and its field of 

application;  
construction of economic and mathematical 
models;  
methods of EMM problem solving;  
basic concepts of systems of econometric 
equations, criterion of their indentifiability, 

method of parameters estimation;  
Ability:   
- to build economic-mathematical models;  
To perform standard transformations at transition 

from nonlinear models to linear ones;  
to choose the optimal solution of EMM problem. 
By results of training the bachelor should possess 

skills:  
- setting the research goal;  
- development of mathematical models of various 

economic problems;  
- identification of reserves and ways to improve 

production efficiency with the help of modern 
applied apparatus, mathematical methods and 

computer technology;  
- to optimize management decisions. 
 

 



10 Sta 

2209/ 
Sta 

2209 

Статистика 
Кредит көлемі: 2, ECTS кредитінде-3 
Пререквизиттер: Экономикалық теория, 

Микроэкономика, Бухгалтерлік есеп және 

аудит, Корпоративтік қаржы 
Постреквизиттер: Эконометрика. 
Пәнді оқытудың мақсаты: статистикалық 

әдіснаманы қарастыру: статистикалық 

мәліметтерді жинау мен талдаудың жалпы 
принциптерін қарастыру, бұқаралық қоғамдық 

құбылыстар мен процестердің заңдылықтары 

мен тенденцияларын зерттеу, сонымен қатар 
еліміздің экономикалық және әлеуметтік 

өмірінде болып жатқан жаппай әлеуметтік-

экономикалық құбылыстарды сандық сапамен 
бағалаудың теориялық білімдері мен 

практикалық дағдыларын игеру болып 

табылады. 
Қысқаша мазмұны: берілген курсты оқып-
үйрену статистиканың пәнін, әдісін, 

міндеттерін, статистикалық ақпарат көздерін, 

статистикалық көрсеткіштерді, ақпаратты 
зерттеу әдістерін, динамикалық қатарларды, 

индекстік талдауды, өзара байланысты 

талдаудың статистикалық әдістерін, әлеуметтік-

экономикалық статистиканың негіздерін, 
ұлттық шоттар жүйесін; СЭС көрсеткіштерінің 

жүйесін; халық және еңбек ресурстарының 

статистикасы, ұлттық байлық статистикасы; 
ҰШЖ бойынша негізгі капиталдың жіктелуін; 

ҰШЖ бойынша тауарлар мен қызметтер 

өндірісінің макроэкономикалық көрсеткіштерін 
есептеу әдістемесін қарастырады.; өндіріс 

тиімділігінің статистикасы; халықтың тұрмыс 

деңгейінің статистикасы; салааралық балансты 

ұстау. 
Зерттеудің күтілетін нәтижелері: 
Студенттер, изучившие аталған пәнге тиіс: 
Білу: жеке көрсеткіштерді есептеудің негіздері 
мен әдістерін, кестелер мен графиктерді 

Статистика 
Объем в кредитах: 2 , в кредитах ECTS- 3 
Пререквизиты: Экономическая теория, 

Микроэкономика, Бухгалтерский учет и аудит, 

Корпоративные финансы 
Постреквизиты: Эконометрика. 
Целью преподавания дисциплины 

является: рассмотрение статистической 

методологии: общих принципов сбора и 
анализа статистических данных, изучение 

закономерностей и тенденций массовых 

общественных явлений и процессов, а также 
приобретение теоретических знаний и 

практических навыков количественно-

качественной оценки массовых социально-
экономических явлений, происходящих в 

экономической и социальной жизни страны. 
Краткое содержание: Изучение данного курса 

предполагает рассмотрение предмета, метода, 
задач статистики, источников статистической 

информации, статистических показателей, 

методов изучения информации, динамических 
рядов, индексный анализ, статистических 

методов анализа взаимосвязи, основы 

социально-экономической статистики; система 

национальных счетов; система показателей 
СЭС; статистика населения и трудовых 

ресурсов, статистика национального богатства; 

классификация основного капитала по СНС; 
методология расчета макроэкономических 

показателей производства товаров и услуг по 

СНС; статистика эффективности 
производства; статистика уровня жизни 

населения; содержание межотраслевого 

баланса.  
Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать: основы и методы расчета отдельных 
показателей, построение таблиц и графиков, 

Statistics 
Volume in loans: 2, in loans ECTS - 3 
Prerequisites: Economic Theory, 

Microeconomics, Accounting and Auditing, 

Corporate Finance 
Post-requirements: Econometrics. 
The purpose of teaching the discipline is: to 

consider the statistical methodology: the general 

principles of collection and analysis of statistical 
data, the study of patterns and trends in mass 

social phenomena and processes, as well as 

acquire theoretical knowledge and practical skills 
of quantitative assessment of mass socio-

economic phenomena occurring in the economic 

and social life of the country. 
Brief description: The course provides 

consideration of the subject, method, tasks of 

statistics, sources of statistical information, 

statistical indicators, methods of studying 
information, dynamic series, index analysis, 

statistical methods of interrelation analysis, basis 

of socio-economic statistics; system of national 
accounts; system of SES indicators; statistics of 

population and labor resources, statistics of 

national wealth; classification of fixed capital by 

SNA; methodology of calculation of 
macroeconomic indicators.  
Expected results of the study: 
Students who have studied the discipline are 
expected to do so: 
Knowledge: Basics and methods of calculating 

selected indicators, construction of tables and 
graphs, techniques for identifying relationships 

between processes and phenomena in the world; 

methodology for calculating macroeconomic 

indicators based on the system of national 
accounts; principles of construction of current and 

savings accounts; 
Ability: methodology for calculation of national 
wealth in the system of national accounts; system 



құруды, қоршаған әлем құбылыстары мен 

процесстерінің өзара байланысын анықтау 
тәсілдерін; Ұлттық шоттар жүйесі негізінде 

макроэкономикалық көрсеткіштерді есептеу 

әдістемесін; ағымдағы шоттар мен жинақтау 
шоттарын құру принциптерін.; 
Білу керек: ұлттық шоттар жүйесіндегі ұлттық 

байлықты есептеу әдістемесін; әлеуметтік-

экономикалық құбылыстар мен процестердің 
өзгеруін сипаттайтын көрсеткіштер жүйесін. 

приемы выявления взаимосвязей процессов и 

явлений окружающего мира;  методологию 

расчета макроэкономических показателей на 

основе системы национальных счетов;  

принципы построения текущих счетов и 
счетов накопления; 
Уметь: методологию расчета национального 

богатства в системе национальных счетов;  

систему показателей, характеризующих 

изменения социально-экономических явлений 
и процессов.  
 

of indicators characterizing changes in socio-

economic phenomena and processes.  
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Кәсіпорын экономикасы (практикум) 
ЕСТЅ-5 кредит көлемі 
Пререквизиттер: Экономикалық теория, 

Микроэкономика. 
Постреквизиттер: Өндірістік практика 
Пәнді оқытудың мақсаты: нарықтық басқару 

жағдайында кәсіпорынның жұмыс істеуінің 

экономикалық механизмін зерттеу негізінде 

студенттердің экономикалық ойлауын дамыту. 
Қысқаша мазмұны: зерттеу курстың 

мүмкіндік береді студенттерді қаруландыру; 

білімі туралы нарықтық тетігі жұмыс істеуін 
кәсіпорынның қолданыстағы құқықтық, 

экономикалық, қаржылық және әкімшілік 

ортада ескере отырып, одан әрі жаңғырту және 
әртараптандыру, Қазақстанның экономикасы. 
Күтілетін нәтижелері: 
Студенттер, аталған пәнге тиіс: 
Білу: басқару объектісі, нарықтық экономика 
агенті ретіндегі кәсіпорынның мәні, нарықтық 

қатынастарды мемлекеттік реттеуді ескере 

отырып, оның халық шаруашылығы 
жүйесіндегі орны мен рөлі; 
кәсіпорынның ресурстық базасы және әртүрлі 

ресурстарды пайдалану тиімділігі; 
кәсіпорынның жұмыс істеуінің экономикалық 

Экономика предприятия (практикум) 
Объем в кредитах:ECTS- 5 
Пререквизиты: Экономическая теория, 

Микроэкономика. 
Постреквизиты: Производственная практика 
Целью преподавания дисциплины является: 
выработка у студентов экономического 

мышления на основе изучения экономического 

механизма функционирования предприятия в 
условиях рыночного типа хозяйствования. 
Краткое содержание: Изучение данного курса 

дает возможность вооружить студентов знаниями 
рыночного механизма функционирования 

предприятия в сложившейся правовой, 

экономической, финансовой и административной 
среде с учетом дальнейшей модернизации и 

диверсификации экономики Казахстана.  
Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать:сущность предприятия как объекта 

хозяйствования, агента рыночной экономики, его 
место и роль в системе национальной экономики 

с учетом государственного регулирования 

рыночных отношений; 
ресурсную базу предприятия и 

Company economics(workshop) 
Credit volume: ECTS - 5 
Prerequisites: Economic Theory, 

Microeconomics. 
Post-requirements: Production practice 
The purpose of teaching the discipline is: the 

development of students' economic thinking based 

on the study of the economic mechanism of 

enterprise functioning in a market type of 
management. 
Abstract: The study of this course provides an 

opportunity to equip students with knowledge of 
the market mechanism of enterprise functioning in 

the existing legal, economic, financial and 

administrative environment, taking into account 
further modernization and diversification of the 

economy of Kazakhstan.  
Expected results of the study: 
The students who have studied the given 
discipline should: 
Knowledge: The essence of the enterprise as an 

object of management, agent of market economy, 
its place and role in the system of national 

economy, taking into account the state regulation 

of market relations; 
resource base of the enterprise and efficiency of 



механизмі; 
кәсіпорын қызметінің қаржылық нәтижелері; 
Іскерліктер: кәсіпорынды есептеу мен 

талдаудың тиімді жүйесін құру үшін алынған 

білімді қолдана білу, сонымен қатар 
кәсіпорынның жұмыс істеу барысында 

туындайтын мәселелерді шешу жолдарын 

негіздеу, аргументтерді әзірлеу үшін қажетті 

құзыретке ие болу; 
өндірістік кәсіпорынның жұмыс істеу 

экономикасы саласындағы білімі мен түсінігін, 

оның ішінде қазақстандық кәсіпорындарда 
қызметті ұйымдастыру ерекшеліктерін көрсету; 
практикалық және ғылыми-теориялық 

пайымдауларды жасау үшін ғылыми-
практикалық, статистикалық ақпаратты жинау 

және интерпретациялау; 
өз тұжырымдары мен білімдерін, сондай-ақ 

олардың негіздемесін мамандар мен 
мамандарға нақты және анық жеткізу; 
оқу нәтижелеріне негізделген дағдылар 

болуы керек: 
- экономикалық және басқарушылық 

шешімдерді талдау және қабылдау үшін 

экономикалық есептеулер әдіснамасын 

меңгерумен байланысты, атқарушы және 
басқарушылық; 
кәсіпорын экономисі ретінде одан әрі 

Шығармашылық, Белсенді кәсіби қызмет үшін, 
дербестік дәрежесі жоғары білімді жалғастыру 

үшін қажет. 
 

 

эффективность использования различных 

ресурсов; 
хозяйственный механизм 

функционирования предприятия; 
финансовые результаты  деятельности 

предприятия; 
Уметь:  применять полученные знания для 

построения эффективной системы расчетов и 

анализа предприятия,  и обладать компетенцией, 
необходимой для выработки аргументов, 

обоснования путей решения проблем, 

возникающих в процессе функционирования 
предприятия; 

демонстрировать знания и понимание в 

области экономики функционирования 
производственного предприятия, в том числе 

особенности организации деятельности на 

казахстанских предприятиях;  
осуществлять сбор и интерпретацию 

научно-практической, статистической 

информации для выработки суждений 

практического и  научно-теоретического 
характера; 

четко и ясно сообщать свои выводы и 

знания и их обоснование специалистам и 

неспециалистам; 
По результатам обучения должны обладать 

навыками: 
-  связанные с овладением методикой 

экономических расчетов для  анализа и принятия 

хозяйственных и управленческих решений как 

исполнительского, так и управленческого 
характера; 

необходимые для дальнейшей творческой, 

активной профессиональной деятельности в 

качестве экономиста предприятия, для 
продолжения образования с более высокой долей 

самостоятельности. 
 

use of various resources; 
the economic mechanism of functioning of the 
enterprise; 
financial results of the enterprise activity; 
Ability: to apply the received knowledge for 
construction of effective system of calculations 

and the analysis of the enterprise, and possess the 

competence necessary for working out of 

arguments, a substantiation of ways of the 
decision of the problems arising in the course of 

functioning of the enterprise; 
demonstrate knowledge and understanding in the 
field of economics of the functioning of the 

production enterprise, including the peculiarities 

of the organization of activities at the Kazakhstan 
enterprises;  
to collect and interpret scientific and practical, 

statistical information to develop practical and 

scientific-theoretical judgments; 
to clearly and clearly communicate their findings 

and knowledge and their substantiation to 

specialists and non-specialists; 
should have skills based on the training results:  
- related to mastering the methodology of 

economic calculations for analysis and making 

economic and managerial decisions, both 
executive and managerial; 
necessary for further creative, active professional 

activity as an economist of the enterprise, for 
continuing education with a higher degree of 

independence. 
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Эконометрика (практикум) 
Кредит көлемі: ECTS кредитінде - 3. 
Пререквизиттер: АКТ 
Постреквизиттер: Сандық экономика 
Пәнді игерудің мақсаты студенттерге 
математикалық-статистикалық құралдарды 

қолдана отырып, Эконометрика негізінде 

Экономикалық теория заңдылықтарының 

сандық өрнектерін алуға мүмкіндік беретін 
әдістер, модельдер мен әдістер туралы ғылыми 

түсінік беру болып табылады. 
Міндеттері: эконометрикалық міндеттерді 
шешу үшін заманауи бағдарламалық 

қамтамасыз етуді пайдалану; нақты 

экономикалық процестердің даму болжамдарын 
қалыптастыру; 
Күтілетін нәтижелер: 
Білуге тиіс: экономикалық есептеулер жүргізу 

үшін әртүрлі ақпарат көздерін талдауға және 
пайдалануға мүмкіндік беретін әдістер, 

модельдер мен тәсілдер; экономикалық 

құбылыстар мен процестердің өзгеру үрдістерін 
болжауды және модельдеуді жүзеге асыруға 

мүмкіндік беретін әдістер, модельдер мен 

тәсілдер. Меңгеруі керек: модельдеу 

нәтижелерін түсіндіре білу, мазмұнды 
тұжырымдар мен ұсыныстарды тұжырымдай 

білу; экономикалық құбылыстарды модельдеу 

мен болжаудың мазмұнды есептерін шешу үшін 
заманауи математикалық құралдарды қолдана 

білу; эконометриялық модельдің түрін негіздеу, 

параметрлерді бағалау және бағаланған 
модельдің сәйкестігін тексеру; 
кәсіби қызмет нәтижелерін талдау, бағалау 

және болжау үшін эконометрикалық әдістерді 

қолдана білу; - кәсіби қызмет нәтижелерінің 
эконометрикалық модельдерін құру үшін 

әртүрлі ақпарат көздерін жинау, өңдеу 

дағдылары. 
 

Эконометрика (практикум) 
Объем в кредитах: ECTS - 3. 
Пререквизиты: ИКТ  
Постреквизиты: Цифровая экономика 
Цели освоения дисциплины – ознакомить 

студентов  с основными концепциями 

вероятности, случайных величин, 

точечной оценки, интервальной оценки, 

проверки гипотез, дисперсионного 

анализа, непараметрического теста и 

МНК-оценки простых моделей линейной 

регрессии. 
Задачами являются: использовать 

современное программное обеспечение для 

решения эконометрических задач;  
формировать прогнозы развития конкретных 

экономических процессов. 
Ожидаемые результаты:  
Знать: методы, модели и приемы, 
позволяющие анализировать и использовать 

различные источники информации для 

проведения экономических расчетов; методы, 
модели и приемы, позволяющие осуществлять 

прогнозирование и моделирование тенденций 

изменения экономических явлений и 
процессов.  
Уметь: интерпретировать результаты 

моделирования, формулировать 

содержательные выводы и рекомендации;  

применять современный математический 
инструментарий для решения содержательных 

задач моделирования и прогнозирования 

экономических явлений;  обосновывать вид 

эконометрической модели, осуществлять 

оценивание параметров и проверку 
адекватности оценённой модели; 
владеть применением эконометрических 

методов для анализа, оценки и 

прогнозирования результатов 

Econometrics (practical course) 
Volume in credits: ECTS credits - 3. 
Prerequisites: ICT 
Post-requirements: Digital Economy 
The purpose of the discipline is to give students a 
scientific understanding of the methods, models 

and techniques that allow them to obtain 

quantitative expressions of the laws of economic 

theory based on econometrics using mathematical 
and statistical tools. 
The tasks are: to use modern software for solving 

econometric problems, формировать to form 
forecasts of the development of specific economic 

processes; 
Expected results: 
Know: methods, models and techniques that allow 

you to analyze and use various sources of 

information for conducting economic calculations; 

methods, models and techniques that allow you to 
predict and model trends in economic phenomena 

and processes. Be able to: be able to interpret the 

results of modeling, formulate meaningful 
conclusions and recommendations  применять 

apply modern mathematical tools to solve 

meaningful problems of modeling and forecasting 

economic phenomena; обоснов justify the type of 
econometric model, evaluate the parameters and 

check the adequacy of the estimated model; 
possess the use of econometric methods for the 
analysis, evaluation and forecasting of the results 

of professional activity; - the skills of collecting, 

processing various sources of information to build 
econometric models of the results of professional 

activity. 
 

 



 профессиональной деятельности; - навыками 

сбора, обработки различных источников 
информации для построения 

эконометрических моделей результатов 

профессиональной деятельности. 
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Веб статистика және веб аналитика 

(практикум) 
ECTS кредитінде - 4. 
Пререквизиттер: экономикалық-математикалық 

әдістер, акт 
Постреквизиттер: Сандық экономика, 
инженерлік және компьютерлік графика, Web-

бағдарламалау 
Пәнді игеру мақсаты-веб статистика және веб-
аналитика саласында білім алушыларда кәсіби 

қызмет объектілерін жіктеу, болжау және 

басқару міндеттерін шешу үшін талдауды 
пайдалану бойынша теориялық білім мен 

практикалық дағдыларды қалыптастыру 
Міндеттері: менеджменттің перспективалық 

теориялары мен әдістерін, бизнес-процестерді, 
маркетингті қолдану. 
Күтілетін нәтижелер: 
Білуі керек: - "веб-аналитика" ұғымы 
мазмұнының мәні мен негізгі элементтерін; - 

веб-аналитика міндеттерін; - веб-талдау 

жүргізудің негізгі тәсілдерін; - веб-талдау 
процесінің ұйымдастырушылық-технологиялық 

компоненттерін; - веб-талдау процесіндегі 

әртүрлі факторлардың рөлін. 
Меңгеруі керек: - веб-сайттардың негізгі жай-
күйі мен даму үрдістерін дұрыс талдау;-веб-

сайттарды зерттеу әдіснамасын әзірлеу, нақты 

пәндік салада зерттеулер жүргізу, ғылыми 
теорияларды тексерудің эксперименттік және 

бақылау тәсілдерінің нәтижелерін түсіну; 
ойлау мәдениетін, ақпаратты жалпылау, талдау, 

қабылдау, мақсат қою және оған қол жеткізу 
жолдарын таңдау қабілетін меңгеру; - 

Веб статистика и веб аналитика 

(практикум) 
Объем в кредитах: ECTS - 4. 
Пререквизиты: Экономико-математические 

методы, ИКТ  
Постреквизиты: Цифровая экономика, 
Инженерная и компьютерная графика, Web-

программирование 
Цели освоения дисциплины - формирование у 
обучающихся в области веб статистики и веб 

аналитики теоретических знаний и 

практических навыков по использованию 
анализа для решения задач классификации, 

прогнозирования и управления объектами 

профессиональной деятельности 
Задачами являются: применять 
перспективные теории и приемы 

менеджмента, бизнес-процессов, маркетинга. 
Ожидаемые результаты:  
Знать: - сущность и основные элементы 

содержания понятия 'веб-аналитика';   - задачи 

веб-аналитики;   - основные способы 
проведения веб-анализа;   - организационно-

технологические компоненты процесса веб-

анализа;   - роль различных факторов в 

процессе веб-анализа. 
Уметь: - правильно анализировать базовые 

состояния и тенденции развития веб-сайтов;   - 

разрабатывать методологию исследования веб-
сайтов, проводить исследования в конкретной 

предметной области, понимать результаты 

экспериментальных и наблюдательных 

способов проверки научных теорий;   
владеть - культурой мышления, способностью 

Web statistics and Web analytics (workshop) 
Volume in loans: ECTS  - 4. 
Prerequisites: Economic and mathematical 

methods, ICT 
Post-requirements: Digital economy, Engineering 

and Computer Graphics, Web programming 
The purpose of the discipline is to develop 

students in the field of web statistics and web 

analytics theoretical knowledge and practical 
skills in the use of analysis to solve problems of 

classification, forecasting and management of 

objects of professional activity 
The objectives are: to apply promising theories 

and techniques of management, business 

processes, and marketing. 
Expected results: 
Know: - the essence and main elements of the 

content of the concept of "web analytics"; - the 

tasks of web analytics; - the main methods of 
conducting web analysis; - organizational and 

technological components of the web analysis 

process; - the role of various factors in the web 
analysis process. 
Be able to: - correctly analyze the basic state and 

trends of the development of websites; - develop a 

methodology for website research, conduct 
research in a specific subject area, understand the 

results of experimental and observational ways to 

test scientific theories; 
possess-the culture of thinking, the ability to 

generalize, analyze, perceive information, set 

goals and choose ways to achieve it; - the main 

methods, methods and means of obtaining, 
storing, processing information, have the skills to 



ақпаратты алудың, сақтаудың, өңдеудің негізгі 

әдістерін, тәсілдері мен құралдарын меңгеру, 
ақпаратты басқару құралы ретінде 

компьютермен жұмыс істеу дағдысының 

болуы. 
 

к обобщению, анализу, восприятию 

информации, постановке цели и выбору путей 
её достижения;   - основными методами, 

способами и средствами получения, хранения, 

переработки информации, иметь навыки 
работы с компьютером как средством 

управления информацией.   

work with a computer as a means of information 

management. 
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Пән атауы: Digital маркетинг (практикум) 

 
Пән коды: DM 4213 
Кредит саны: 6 
Пререквизиттер: Маркетинг, Менеджмент. 
Диплом алдындағы практика, диплом 

жұмысын/жобасын жазу 
Пәннің мақсаты - студенттердің digital 
маркетингтің негізгі аспектілерінде білім 

базасын игеруі, студенттерде кәсіпорын 

нарығына жылжытуда интернет 
технологияларының мүмкіндіктерін қолдану 

саласында берік білімді қалыптастыру, сондай-

ақ маркетинг курсында алынған білімді 

практикалық қолдану, студенттердің кез келген 
меншік нысанындағы кәсіпорындарда 

маркетолог мамандар ретінде табысты қызмет 

ету үшін қажетті іскерліктер мен дағдыларды 
игеру. 
Қысқаша мазмұны - «Digital маркетинг» пәні 

цифрлық орта үшін ерекше коммуникация 
арналары маркетингтің құрамдас бөліктерінің 

бірі ретінде цифрлық маркетинг ұғымын 

қарастырады және зерделейді; әртүрлі 

арналарда тиімділікті өлшеу метрикасы 
талданады. 
Зерттеудің күтілетін нәтижелері: 
Осы пәнді оқыған студенттер: 
брендті ілгерілету құралдарын, өнім нарығын, 

сайтты басқару жүйесін және SEO-ны, 

контентті - SMM маркетингті, Google және 

Яндекс жарнама жүйелерінде жұмыс істеуге 
арналған құралдарды, маркетингті 

Название дисциплины: Digital маркетинг 

(практикум) 

 
Код дисциплины: DM 4213 
Количество кредита: 6 
Пререквизиты: Пререквизиты: Маркетинг, 

Менеджмент. 
Постреквизиты:  преддипломная практика, 
написание дипломной работы/проекта 
Цель дисциплины - освоение студентами 

базы знаний в ключевых аспектах digital 
маркетинга, формирование у студентов 

прочных знаний в области применения 

возможностей интернет технологий в 

продвижении на рынок предприятия, а также 
практического применения знаний, 

полученных в курсе маркетинга, приобретение 

студентами умений и навыков, необходимых 
для успешной деятельности в качестве 

специалистов-маркетологов на предприятиях 

любой формы собственности. 
Краткое содержание – дисциплина «Digital 

маркетинг» рассматривает и изучает понятие 

цифрового маркетинга как одной из составных 

частей маркетинга, специфические для 
цифровой среды каналы коммуникации; 

анализируются метрики измерения 

эффективности в различных каналах.  
Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
знать инструменты продвижения бренда, 
рынок продукт, систему управления сайтом и 

Name of the discipline: Digital marketing 

(workshop) 

 
Discipline code: DM 4213 
Number of credits: 6 
Prerequisites: Prerequisites: Marketing, 

Management. 
Post requisites: Pre-diploma internship, writing a 
thesis/project 
The purpose of the discipline - mastering by 

students the knowledge base in key aspects of 
digital marketing, the formation of students a solid 

knowledge in the application of the capabilities of 

Internet technologies in the market promotion of 

the enterprise, as well as practical application of 
the knowledge gained in the course of marketing, 

acquisition of skills and abilities necessary for 

successful work as marketing experts in 
enterprises of any form of ownership. 
Summary - the discipline "Digital marketing" 

considers and explores the concept of digital 
marketing as one of the components of marketing, 

channels of communication specific to the digital 

environment; metrics for measuring effectiveness 

in different channels are analysed.  
Expected learning outcomes: 
Students who have studied this discipline should: 
know brand promotion tools, product market, 
website management system and SEO, content 

marketing in SMM, tools to work in the 

advertising systems of Google and Yandex, 

marketing automation platforms; 
to be able to create and automate business 



автоматтандыруға арналған платформаларды 

білу; 
бизнес-процестерді қалыптастыра және 

автоматтандыра білу, шешім қабылдау, 

компанияның белгілі бір кезеңде кімге, қалай 
және қайда сататынын тиімді жоспарлау; 

бәсекелестерді және нысаналы аудиторияларды 

талдауға; 
жарнаманы баптау, бюджетті бағалау және 
болжау, талдау жүргізу дағдыларын игеруге; 

контент-маркетинг құралдарын, сайттар мен 

әлеуметтік желілерде трафикті генерациялау 
мысалдарын меңгеру. 

SEO, контент – маркетинг в SMM, 

инструменты для работы в рекламных 
системах Google и Яндекс, платформы для 

автоматизации маркетинга; 

уметь формировать и автоматизировать 
бизнес-процессы, принимать решения, 

эффективно планировать кому, как и где будет 

продавать компания в определенный период; 

анализировать конкурентов и целевые 
аудитории; 

овладеть навыками настройки рекламы, 

оценки и прогнозирования бюджета, 
проведения аналитики; владеть 

инструментами контент-маркетинга, 

примерами генерации трафика на сайты и в 
социальных сетях. 

processes, make decisions, effectively plan to 

whom, how and where the company will sell in a 
certain period; to analyse competitors and target 

audiences 
To master the skills of setting up advertising, 
budget estimation and forecasting, conducting 

analytics; to master the tools of content marketing, 

examples of generating traffic to websites and 

social networks. 
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Пән атауы: Макроэкономика 
Кредит көлемі: 3, ECTS кредитінде – 5. 
Пререквизиттер: Философия, Микроэкономика. 
Постреквизиттер: Кәсіпорын экономикасы.  
Пәнді оқытудың мақсаты: - студенттердің 

экономикалық ойлауын және экономикалық 

мәдениеттің жоғары деңгейін қалыптастыру,  

Қазақстанның ағымдағы экономикалық 
мәселелерімен танысу .  
Қысқаша мазмұны: макроэкономика 

теориясына кіріспе: негізгі ұғымдар, 
көрсеткіштер, мәселелер.  Жиынтық сұраныс 

және жиынтық ұсыныс.  Тұтыну және жинақтау 

теориясы.  Инвестиция теориясы. Игіліктер 
нарығындағы Макроэкономикалық тепе-теңдік.  

Ақша нарығы. Ақша нарығының 

Макроэкономикалық тепе-теңдігі.  Тауар және 

ақша нарығының жалпы тепе-теңдігі.  
Макроэкономикалық тұрақсыздық: циклдік, 

инфляция, жұмыссыздық.  Экономиканы 

мемлекеттік реттеу теориясы.  Экономикалық 
өсу теориясы. 
Зерттеудің күтілетін нәтижелері: 

Название дисциплины: Макроэкономика 
Объем в кредитах: 3, в кредитах ECTS– 5. 
Пререквизиты: Философия, 

Микроэкономика. 
Постреквизиты: Экономика предприятия.   
Целью преподавания дисциплины 

является: формирование у студентов 

экономического мышления и высокого уровня 
экономической культуры,  

ознакомление с текущими экономическими 

проблемами Казахстана. 
Краткое содержание: Введение в теорию 

макроэкономики: основные понятия, 

показатели, проблемы.  Совокупный спрос и 
совокупное предложение.  Теория потребления 

и сбережения.  Теория инвестиций. 

Макроэкономическое равновесие на рынке 

благ.  Денежный рынок. Макроэкономическое 
равновесие денежного рынка.  Общее 

равновесие товарного и денежного рынка.  

Макроэкономическая нестабильность: 
цикличность, инфляция, безработица.  Теория 

государственного регулирования экономики.  

Title of the discipline: Macroekonomics 
Volume in credits: 3, in ECTS credits - 5. 
Prerequisites: Philosophy, Microeconomics. 
Postequisites: Economics of enterprise. 
The purpose of teaching discipline is: - To 

develop students' economic thinking and a high 

level of economic culture,  
acquaintance with current economic problems in 
Kazakhstan. 
Brief description: Introduction to the theory of 

macroeconomics: basic concepts, indicators, 
problems.  Aggregate demand and aggregate 

supply.  Theory of Consumption and Savings.  

Theory of investment. Macroeconomic 
equilibrium in the market for goods.  Money 

market. Macroeconomic equilibrium in the money 

market.  General equilibrium of commodity and 

money markets.  Macroeconomic instability: 
cyclicality, inflation, unemployment.  Theory of 

state regulation of economy.  Theory of economic 

growth. 
Expected results of the study: 
Students who have studied this discipline 



Студенттер, изучившие аталған пәнге тиіс: 
Білуі керек: макроэкономикалық санаттар мен 
заңдардың жүйесін, экономикалық процестер 

мен құбылыстарды талдау әдістерін; 

экономикалық жүйелердің қалыптасуы мен 
жұмыс істеуінің ішкі логикасын, олардың 

мазмұнын, құрылымы мен жіктелу негіздерін; 

ұлттық есеп жүргізудің қазіргі заманғы жүйесін 

және жетекші макроэкономикалық 
айнымалыларды; қоғамдық ұдайы өсудің 

макроэкономикалық пропорцияларын, ұлттық 

нарықтың тепе-теңдігін және оны қамтамасыз 
ету тетігін; макроэкономикалық тұрақсыздық 

көрінісінің қазіргі заманғы нысандарын және 

мемлекеттің тұрақтандыру саясатының негізгі 
бағыттарын.  
Істей алу керек: қазіргі экономикада болып 

жатқан күрделі әлеуметтік-экономикалық 

процестерді өз бетінше талдау; күрделі 
макроэкономикалық процестерді өз бетінше 

зерттеу; Мемлекеттік басқару органдарының 

саяси шешімдерінің макроэкономикалық 
салдарын, сондай-ақ Әлеуметтік және 

экономикалық саладағы институционалдық 

өзгерістердің қазіргі ерекшеліктерін жан-жақты 

және терең бағалау; фискалдық және 
монетарлық саясат шараларын пайдалана 

отырып, ұлттық экономиканың жұмыс істеу 

тиімділігін арттырудың нақты жолдарын 
анықтау және негіздеу.; практикада өтпелі 

экономика жағдайында экономикалық өсудің 

жаңа сапасының жай-күйі мен 
перспективаларын айқындау үшін 

макроэкономикалық талдау нәтижелерін 

пайдалану. 

 

Теория экономического роста. 

Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать:: систему макроэкономических 
категорий и законов, методы анализа 

экономических процессов и явлений; 

внутреннюю логику формирования и 

функционирования экономических систем, их 
содержание, структуру и основания 

классификации; современную систему 

национального счетоводства и ведущие 
макроэкономические переменные; 

макроэкономические пропорции 

общественного воспроизводства, равновесие 
национального рынка и механизм его 

обеспечения; современные формы проявления 

макроэкономической нестабильности и 

основные направления стабилизационной 
политики государства. 
Уметь: самостоятельно анализировать 

сложные социально-экономические процессы, 
происходящие в современной экономике; 

самостоятельно исследовать сложные 

макроэкономические процессы; всесторонне и 

глубоко оценивать макроэкономические 
последствия политических решений органов 

государственного управления, а также 

современные особенности институциональных 
преобразований в социальной и 

экономической сфере; выявлять и 

обосновывать конкретные пути повышения 
эффективности функционирования 

национальной экономики с использованием 

мер фискальной и монетарной политики; на 

практике использовать результаты 
макроэкономического анализа для 

определения состояния и перспектив нового 

качества экономического роста в условиях 
переходной экономики. 

should: 
Know: : system of macroeconomic categories and 
laws, methods of analysis of economic processes 

and phenomena; internal logic of formation and 

functioning of economic systems, their content, 
structure and bases of classification; modern 

system of national accounting and leading 

macroeconomic variables; macroeconomic 

proportions of social reproduction, balance of 
national market and mechanism of its provision; 

modern forms of manifestation of macroeconomic 

instability and main directions of stabilization 
policy  
To be able to: independently analyze the complex 

social and economic processes taking place in the 
modern economy; independently study the 

complex macroeconomic processes; 

comprehensively and deeply assess the 

macroeconomic consequences of the political 
decisions of the bodies of state administration, as 

well as modern features of institutional 

transformations in the social and economic 
sphere; identify and substantiate concrete ways of 

increasing the efficiency of the national economy 

functioning with the use of the fiscal and 

economic measures. 
The bachelor's degree must have the skills:  
Calculating basic macroeconomic variables, 

drawing up reproduction proportions and 
graphical models of the national market; applying 

methods of state regulation to ensure 

macroeconomic stabilization; forecasting 
economic growth rates taking into account various 

factors of social development. 
 

 



По результатам обучения бакалавр должен 

обладать навыками: 
исчисления основных макроэкономических 

переменных, составления 

воспроизводственных пропорций и 
графических моделей национального рынка; 

применения методов государственного 

регулирования в целях обеспечения 

макроэкономической стабилизации; 
прогнозирования темпов экономического 

роста с учетом различных факторов 

общественного развития. 
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Пән атауы: Макроэкономикалық талдау 
Кредит көлемі: 3, ECTS кредитінде – 5. 
Пререквизиттер: Микроэкономика.. 
Постреквизиттер: Кәсіпорын экономикасы. 
Пәнді оқытудың мақсаты: - студенттердің 

қазіргі макроэкономикалық концепцияларды 

теориялық меңгеруі; - студенттердің тауар және 
ақша нарықтарындағы проблемалық 

жағдайларды, баға деңгейі мен ақша 

массасының қозғалысын, Қазақстан 
экономикасының динамикасын, оның даму 

тенденцияларын талдау үшін 

макроэкономикалық модельдерді қолдану мен 
талдаудың практикалық дағдыларын меңгеруі.  
Қысқаша мазмұны. Макроэкономикалық 

талдаудың пәні мен әдісі. Макроэкономикалық 

көрсеткіштер. Негізгі макроэкономикалық 
модель және оның заманауи қолданылуы. Тауар 

нарығындағы қысқа мерзімді 

макроэкономикалық тепе-теңдік. Тауарлар мен 
қызметтер нарығындағы тепе-теңдікті реттеу. 

Бюджет-салық саясаты. Ақша нарығы. Ақша 

нарығындағы тепе-теңдікті реттеу. 
Кредитноденежная саясат. Игіліктер 

нарығының және ақша нарығының бірлескен 

тепе-теңдігі. IS-LM моделі. Қысқа мерзімді 

Название дисциплины: Макроэкономический 

анализ 
Объем в кредитах: 3, в кредитах ECTS– 5. 
Пререквизиты: Микроэкономика. 
Постреквизиты: Экономика предприятия. 
Целью преподавания дисциплины 

является:- теоретическое освоение 
студентами современных макроэкономических 

концепций; • приобретение студентами 

практических навыков анализа и решения 
проблемных ситуаций на товарном и 

денежном рынках, движения уровня цен и 

денежной массы, применения 
макроэкономических моделей для анализа 

динамики казахстанской экономики, 

тенденций ее развития.  
Краткое содержание. Предмет и метод 
макроэкономического анализа. 

Макроэкономические показатели. Базовая 

макроэкономическая модель и ее современное 
использование. Краткосрочное 

макроэкономическое равновесие на товарном 

рынке. Регулирование равновесия на рынке 
товаров и услуг. Бюджетно-налоговая 

политика. Денежный рынок. Регулирование 

равновесия на денежном рынке. Кредитно-

Name of the discipline: Macroeconomic 

Analysis 
Volume in credits: 3, in ECTS credits - 5. 
Prerequisites: Microeconomics.  
Postequisites: Economics of enterprise. 
The purpose of teaching discipline is: - 

Theoretical mastery of modern macroeconomic 
concepts by students; - Acquisition by students of 

practical skills of the analysis and solution of 

problem situations on commodity and money 
markets, movement of price level and money 

supply, application of macroeconomic models for 

the analysis of dynamics of Kazakhstan economy, 
trends of its development.  
Brief description. The course and method of 

macroeconomic analysis. Macroeconomic 

indicators. Basic macroeconomic model and its 
modern use. Short-term macroeconomic 

equilibrium at commodity market. Regulation of 

equilibrium on the market for goods and services. 
Fiscal policy. Money market. Regulation of 

equilibrium at the money market. Credit and 

monetary policy. Joint equilibrium of the market 
of goods and the money market. Model IS-LM. 

Cumulative supply in the short term. Phillips 

Curve. Supply stimulation policy. Economic 



кезеңде жиынтық ұсыныс. Филлипс Қисығы. 

Ұсынысты ынталандыру саясаты. 
Экономикалық циклдар теориясы.  

Халықаралық байланыстар. Ашық экономика. 
Зерттеудің күтілетін нәтижелері: 
Студенттер, изучившие аталған пәнге тиіс: 
Білуі керек: экономикалық ақпарат көздері - 

ақпаратты жинау мен талдаудың негізгі 

әдістері, мақсаттарды формалдау тәсілдері, оған 
қол жеткізу әдістері.  
Істей алу керек: - ақпаратты талдау, жалпылау 

және қабылдау; - мақсат қою және оған қол 
жеткізу бойынша міндеттерді тұжырымдау; - 

алынған нәтижелерді түсіндіру; - себеп-

салдарлық байланыстарды анықтау. 
Оқыту нәтижесі бойынша бакалаврдың 

дағдысы болуы керек:  
экономикалық объект туралы ақпарат жинау 

дағдысы - ойлау мәдениеті. 

 

денежная политика. Совместное равновесие 

рынка благ и денежного рынка. Модель IS-LM. 
Совокупное предложение в краткосрочном 

периоде. Кривая Филлипса. Политика 

стимулирования предложения. Теория 
экономических циклов.  Международные 

взаимосвязи. Открытая экономика. 
Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать: источники экономической 

информации - основные методы сбора и 
анализа информации, способы формализации 

цели, методы ее достижения. 
Уметь: - анализировать, обобщать и 
воспринимать информацию; - ставить цель и 

формулировать задачи по её достижению; - 

интерпретировать полученные результаты; - 

выявлять причинно-следственные связи. 
По результатам обучения бакалавр должен 

обладать навыками: 
навыком сбора информации об экономическом 
объекте - культурой мышления. 

Cycle Theory.  International interconnections. 

Open economy. 
Expected results of study: 
Students who have studied this discipline must: 
Knowledge: Sources of economic information - 
basic methods of collecting and analyzing 

information, ways to formalize a goal, methods to 

achieve it.  
Be able to do it: - analyze, summarize and 
perceive information; - set a goal and formulate 

objectives for its achievement; - interpret the 

results obtained; - identify cause-effect relations. 
According to the results of training, the bachelor 

should have skills:  
the skill of collecting information about an 
economic object - the culture of thinking. 
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Пән атауы: Корпоративтік қаржы 
Кредит көлемі: 2, кредит ECTS - 3 
Пререквизиттер: Экономикалық теория, 

Микроэкономика  
Постреквизиттер: Кәсіпорын экономикасы. 
Пәнді оқытудың мақсаты: мен тыңдаушыларда 

корпорациялар (ұйымдар) қаржыларын 

ұйымдастыру және басқару, экономикалық 

тиімді қаржылық және инвестициялық 
шешімдерді әзірлеу саласында теориялық 

негіздерді және практикалық дағдыларды 

қалыптастыру; шаруашылық жүргізуші 
субъектілердің қызмет ету түсініктерін, 

процестерін және өзара іс-қимылдарын меңгеру 

болып табылады. 
Қысқаша мазмұны: корпорациялар 

қаржысының мәні мен негіздері. . Кірістер, 

шығыстар және қаржылық нәтижелер. 

Корпорацияның қаржы ресурстары мен 
капиталы. Ұйымдардың активтерін басқару 

негіздері. 
Зерттеудің күтілетін нәтижелері: 
Студенттер, изучившие аталған пәнге тиіс: 
Білуі тиіс: шаруашылық жүргізуші 

субъектілердің қызметін сипаттайтын 

көрсеткіштердің қазіргі заманғы жүйесін құру, 
есептеу және талдау негіздерін; корпорация 

әзірлейтін және іске асыратын қаржы 

саясатының мазмұны мен негізгі бағыттарын; 
Корпоративтік қаржыны ұйымдастыруды және 

басқаруды реттейтін қолданыстағы нормативтік 

құжаттар мен әдістемелік материалдарды. 
Істей алу керек: типтік әдістемелер мен 

қолданыстағы нормативтік-құқықтық базаның 

негізінде экономикалық және әлеуметтік-

экономикалық көрсеткіштерді есептеу; әртүрлі 
меншік нысанындағы кәсіпорындардың 

(корпорациялардың) есептілігінде қамтылған 

қаржылық, бухгалтерлік және өзге де ақпаратты 
талдау және интерпретациялау және алынған 

Название дисциплины: Корпоративные 

финансы 
Объем в кредитах:2 , в кредитах ECTS- 3 
Пререквизиты: Экономическая теория, 

Микроэкономика.  
Постреквизиты: Экономика предприятия. 
Целью преподавания дисциплины 

является: формирование у слушателей 

теоретических основ и практических навыков 
в области организации и управления 

финансами корпораций (организаций), 

разработки экономически эффективных 
финансовых и инвестиционных решений; 

усвоение понятий, процессов и 

взаимодействий функционирования 
хозяйствующих субъектов. 
Краткое содержание: Сущность и основы 

финансов корпораций.  Доходы, расходы и 

финансовые результаты. Финансовые ресурсы 
и капитал корпорации. Основы управления 

активами организаций. 
Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать: основы построения, расчета и анализа 

современной системы показателей, 

характеризующих деятельность 
хозяйствующих субъектов;  содержание и 

основные направления разрабатываемой и 

реализуемой корпорацией финансовой 
политики;  действующие нормативные 

документы и методические материалы, 

регулирующие организацию и управление 

корпоративными финансами. 
Уметь: рассчитывать на основе типовых 
методик и действующей нормативно-правовой 

базы экономические и социально-

экономические показатели;  анализировать и 

интерпретировать финансовую, бухгалтерскую 

и иную информацию, содержащуюся в 

The name of the discipline: Corporate Finance 
Volume in loans:2 , in ECTS loans - 3 
Pre-requisites: Economic Theory, 

Microeconomics.  
Post professionals: Economics of enterprise. 
The purpose of teaching the discipline is: I form 

the students of the theoretical foundations and 

practical skills in the organization and 

management of finance corporations 
(organizations), the development of cost-effective 

financial and investment decisions, the 

assimilation of concepts, processes and 
interactions of business entities. 
Abstract: The essence and basis of corporate 

finance. Revenues, expenses and financial results. 
Financial resources and capital of the corporation. 

Fundamentals of asset management of 

organizations. 
Expected results of the study: 
Students who have studied this discipline must: 
Know: The basics of building, calculating and 

analyzing the modern system of indicators that 
characterize the activities of business entities, the 

content and main directions of financial policy 

developed and implemented by the corporation, 

current regulations and methodological materials 
governing the organization and management of 

corporate finance. 
To be able to: calculate economic and socio-
economic indicators on the basis of standard 

methodologies and the current regulatory 

framework; analyze and interpret financial, 
accounting and other information contained in the 

reporting of enterprises (corporations) of various 

forms of ownership and use the information 

obtained for management decisions; 4 to select 
tools for processing economic data in accordance 

with the task, analyze the results of calculations 

and justify the obtained information. 
According to the training results the bachelor 



мәліметтерді басқару шешімдерін қабылдау 

үшін пайдалану; 4 қойылған міндеттерге сәйкес 
экономикалық деректерді өңдеу үшін аспаптық 

құралдарды таңдауды жүзеге асыру, есептеу 

нәтижелерін талдау және алынған 
қорытындыларды негіздеу. 
Оқыту нәтижесі бойынша бакалаврдың 

дағдысы болуы керек:  
талдау әдістерін және тәсілдерін; 
корпорацияның қызметін қысқа мерзімді және 

ұзақ мерзімді қаржыландырудың ықтимал 

көздерін бағалау дағдыларын; ұйымның 
айналым капиталын басқаруға, оның ақша 

ағындарын жедел басқаруға қазіргі заманғы 

тиімді амалдарды; экономикалық орындылықты 
бағалаудың талдамалық тәсілдерін.  

 

отчетности предприятий (корпораций) 

различных форм собственности и 
использовать полученные сведения для 

принятия управленческих решений; 4  

осуществлять выбор инструментальных 

средств для обработки экономических 

данных в соответствии с поставленной 
задачей, анализировать результаты расчетов и 

обосновывать полученные выводы. 
По результатам обучения бакалавр должен 

обладать навыками: 
сбора, обработки и анализа экономических и 

социальных данных;  методами и приемами 

анализа экономических явлений и процессов с 
помощью стандартных теоретических и 

эконометрических моделей;  навыками оценки 

возможных источников краткосрочного и 

долгосрочного финансирования деятельности 
корпорации;  современными эффективными 

подходами к управлению оборотным 

капиталом организации, оперативному 

управлению её денежными потоками;  

аналитическими приемами оценки 
экономической целесообразности. 

should have skills:  
collection, processing and analysis of economic 
and social data; methods and methods of analysis 

of economic phenomena and processes with the 

help of standard theoretical and econometric 
models; skills of evaluation of possible sources of 

short-term and long-term financing of the 

corporation's activity; modern effective 

approaches to managing the working capital of the 
organization, operational management of its cash 

flows; analytical methods of evaluation of 

economic feasibility. 
 

 

 

18 KB 

2214/K

U 2214 
 

Корпоративті басқару 
Кредит саны: 2, ECTS,б-ша кредит саны – 3 
Пререквизиты: Экономикалық теория, 
Менеджмент. 
Постреквизиты:     Өндірістік практика, 

дипломдық жұмыс. 
Курстың негізгі мақсаты – менеджерлерде 

корпоративтік басқаруда теориялық, 

әдістемелік және тәжірибелік бағыттарын 

қалыптастыру. 
Пәннің негізгі міндеті. Корпоративтік 

басқарудың қазіргі жүйесін және 

терминологиясын зерттеу. 
Пәнді оқу нәтижесінде студенттер: 

- берілген курстың анықтамалық аппаратын, 

Корпоративное управление 
Объем в кредитах: 2, в кредитах ECTS - 3. 
Пререквизиты:      Экономическая теория, 
Менеджмент 
Постреквизиты:     Производственная 

практика, дипломная  работа 
Целью дисциплины является формирование у 

студентов теоретических знаний в отношении 

предпосылок и закономерностей 

функционирования системы корпоративного 
управления, а также приобретение умений и 

навыков по обоснованию принимаемых 

управленческих решений. 
Краткое содержание Корпорация и 

корпоративное управление. Органы 

управления корпорацией. Корпоративный 

Corporate Governance 
Volume in loans: 2, in ECTS loans - 3. 
Prerequisites:      Economic Theory, Management 
Postprofessionals:     Industrial practice, diploma 

thesis 
The purpose of the discipline: is to form students' 
theoretical knowledge about the prerequisites and 

regularities of corporate governance system 

functioning, as well as to acquire skills and 

abilities to justify managerial decisions. 
Brief description of the Corporation and corporate 

governance. Management bodies of the 

corporation. Corporate control and corporate 
governance models. Issue policy of the 

corporation. Dividends and dividend policy of the 

corporation. Significant transactions of the 



корпоративтік басқару әдістерін, жобаларды 

басқару кезеңдерін білуі керек; 

- курстың әдіснамасын, корпоративтік басқару 

әдістерінің білімін, корпоративтік басқарудың 
әдістері мен қағидаларын игеруі қажет; 

- білікті басқару әдісін, корпоративтік 

басқарудың әдістерін қолдануын, тәжірибелік 

қолданыста нұсқауларын құрастырып істей 

білуі керек; 

- толық көлемде корпоративтік басқару 

мәселелерін шешуге қажет курстың негізгі 

түсініктері мен анықтамаларын үйренуі  тиіс; 

- нарық шаруашылығының механизмін, 

басқару ерекшеліктерін, экономиканың негізгі 
заңдары мен қағидаларын, экономикалық 

жағдайды түсінуі керек; 
ҚР қазіргі жүейсіндегі экономикалық, 

ұйыдастырушылық, технологиялық сұрақтарды 
шешу дағдыларын ие болуы керек. 

 

 

контроль и модели корпоративного 

управления. Эмиссионная политика 
корпорации. Дивиденды и дивидендная 

политика корпорации. Существенные сделки 

корпорации. Органы контроля корпорации.  
Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать: 
- иметь представление о современном 

состоянии проблематики корпоративного 

управления; 
- отличительные черты основных моделей 

корпораций; 

- теоретическое обоснование и объяснение 
поведенческих предпосылок и мотиваций 

субъектов корпоративного управления 
Уметь: 
- давать оценку состояния управленческих 
практик и эффективности управленческих 

решений в акционерных обществах; 

- давать теоретические обоснования и 
объяснения поведенческих предпосылок и 

мотиваций субъектов корпоративного 

управления; 

- определять отличительные черты основных 
моделей корпораций 
Владеть: 
- разрабатывать мероприятия, 
обеспечивающие повышение эффективность 

системы корпоративного управления и 

прогнозировать последствия управляющих 
воздействий; 

- особенностями работы в корпорациях; 
-  методами управления корпоративного 

управления компанией, дисциплинирующими 
инструментами корпоративного управления, 

методами  вознаграждения участников 

корпоративных отношений, а также методами 
организации корпоративного контроля. 

corporation. Bodies of control of the corporation.  
Expected results of the study: 
Students who have studied this discipline must: 
Know: 
- Be aware of the current state of corporate 
governance issues; 
- Distinctive features of the main models of 

corporations; 
- Theoretical substantiation and explanation of 
behavioral prerequisites and motivations of 

corporate governance subjects 
Know how: 
- evaluate the state of management practices and 

efficiency of management decisions in joint stock 

companies; 
- give theoretical substantiations and explanations 

of behavioral premises and motivations of 

corporate governance subjects; 
- define distinctive features of the main models of 
corporations 
Take over: 
- Develop measures to improve the efficiency of 
the corporate governance system and predict the 

consequences of management impacts; 
- the specifics of working in corporations; 
- methods of corporate governance of the 
company, disciplining corporate governance 

instruments, methods of remuneration for 

participants in corporate relations, as well as 
methods of organizing corporate control. 
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Бухгалтерлік есеп және аудит 
Кредит көлемі: 3, кредит ECTS - 5 
Пререквизиттер: Экономикалық теория, 

Микроэкономика, Макроэкономика 
Постреквизиттер: Кәсіпорын экономикасы, 
экономикалық талдау.   
Пәнді оқытудың мақсаты: Берілген пәнді оқу 

нәтижесінде студент білуі тиіс: бухгалтерлік 

есептің мәні мен мақсатын, оның шаруашылық 
басқару және экономикалық қауіпсіздік 

жүйесіндегі орнын; басқа ғылыми пәндермен 

(экономикалық, заңды және т.б.) өзара 
байланысын; негізгі терминдер мен ұғымдарды; 

бухгалтерлік есеп процедурасының 

техникасын. 
Қысқаша мазмұны: бухгалтерлік есептің пәні 

мен әдісі. Бухгалтерлік баланс. Шоттар жүйесі 

және қос жазба. Шоттарды жіктеу. Бағалау 

және калькуляция. Шаруашылық процестерді 
есепке алудың әдістемелік негіздері. Ұйымның 

есеп саясаты. Қаржылық есептіліктің 

халықаралық стандарттары.   
Зерттеудің күтілетін нәтижелері: 
Студенттер, изучившие аталған пәнге тиіс: 
Білу-бухгалтерлік есеп шоттары бойынша 

деректерді топтастыру көрсетілетін есептік 
регистрлердің мазмұны мен құрылысын; 

бухгалтерлік есеп нысандарын; бухгалтерлік 

есеп принциптерін; -қаржылық сипаттағы 
ақпаратты жинау, өңдеу, дайындау жүйесін 

және оны қорғау әдістерін; -негізгі және 

айналым капиталының, кәсіпорынның 
активтерін қаржыландырудың меншікті және 

қарыз көздерінің, есепті жылдағы қаржы 

ағымдарының қозғалысын сипаттауға арналған 

ақпаратты қалыптастыру процесінде 
бухгалтерлер шешетін проблемаларды. 
Істей алу керек: -бастапқы құжаттармен 

жұмысты дұрыс ұйымдастыру;- кәсіпорын 
қызметі барысында әртүрлі шаруашылық 

Бухгалтерский учет и аудит 
Объем в кредитах:3 , в кредитах ECTS- 5 
Пререквизиты: Экономическая теория, 

Микроэкономика, Макроэкономика 
Постреквизиты: Экономика предприятия, 
Экономический анализ.   
Целью преподавания дисциплины 

является:в результате изучения данной 

дисциплины студент должен усвоить: 
сущность и цели бухгалтерского учета, его 

место в системе экономической информации 

хозяйственного управления и экономической 
безопасности; взаимосвязь с другими 

научными дисциплинами (экономическими, 

юридическими и т.д.); основные термины и 
понятия; технику процедуры бухгалтерского 

учета. 

Краткое содержание: Предмет и метод 

бухгалтерского учета. Бухгалтерский баланс. 
Система счетов и двойная запись. 

Классификация счетов. Оценка и калькуляция. 

Методические основы учета хозяйственных 
процессов. Учетная политика организации. 

Международные стандарты финансовой 

отчетности.   

Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать содержание и построение учетных 
регистров, в которых отражается группировка 

данных по счетам бухгалтерского учета; 

формы бухгалтерского учета; принципы 
бухгалтерского учета; -систему сбора, 

обработки, подготовки информации 

финансового характера и методы ее защиты; -

проблемы, решаемые бухгалтерами в процессе 
формирования информации для 

характеристики состояния и изменений 

основного и оборотного капитала, 
собственных и заемных источников 

Accounting and auditing 
Volume in loans: 3, in loans ECTS - 5 
Pre-requisites: Economic Theory, 

Microeconomics, Macroeconomics. 
Postprofessionals: Economics of enterprise, 
Economic analysis.   
The aim of teaching the discipline is: as a result of 

studying this discipline, the student must learn: 

the essence and purpose of accounting, its place in 
the system of economic information of economic 

management and economic security; relationship 

with other scientific disciplines (economic, legal, 
etc.); basic terms and concepts; technique of 

accounting procedure. 
Brief description: Accounting subject and 
method. Accounting balance sheet. System of 

account and double entry. Classification of 

accounts. Evaluation and Calculation. 

Methodological bases of accounting of economic 
processes. Accounting policy of the organization. 

International Financial Reporting Standards.   
Expected results of study: 
Students who have studied this discipline must: 
Know - the content and construction of 

accounting registers, which reflect the grouping of 

data on accounts; forms of accounting; accounting 
principles; - the system of collection, processing, 

preparation of information of a financial nature 

and methods of its protection; - the problems 
solved by accountants in the process of forming 

information to characterize the state and changes 

in fixed and working capital, own and borrowed 
sources of financing the assets of the enterprise, 

the movement of financial flows for the reporting 

year. 
Be able to: -to organize the work with primary 
documents correctly; to reflect and classify 

various economic operations in the process of the 

enterprise activity, to use the system of knowledge 
about the principles of accounting for the 



операцияларды көрсету және жіктеу, 

кәсіпорынның есеп саясатын әзірлеу және 
негіздеу үшін бухгалтерлік есеп принциптері 

туралы білім жүйесін пайдалану;- бухгалтерлік 

есепті жүргізу процесінде қалыптасқан 
ақпаратты қорғау үшін білім жүйесін 

пайдалану; - қаржылық есептерде кейіннен 

ұсыну мақсатында қаржылық сипаттағы 

ақпаратты жинақтау және есептік тіркеуді 
бағалау мәселелерін нақты жағдайлар 

мысалында шешу. 
Оқыту нәтижесі бойынша бакалаврдың 
дағдысы болуы керек:  
әр түрлі формада бухгалтерлік есепті жүргізу 

бойынша практикалық жұмыс және 
бухгалтерлік есепті құру. 

 

финансирования активов предприятия, 

движения финансовых потоков за отчетный 
год. 
Уметь: правильно организовать работу с 

первичными документами; отражать и 
классифицировать различные хозяйственные 

операции в процессе деятельности 

предприятия, использовать систему знаний о 

принципах бухгалтерского учета для 
разработки и обоснования учетной политики 

предприятия; -использовать систему знаний 

для защиты информации, сформированной в 
процессе ведения бухгалтерского учета; -

решать на примере конкретных ситуаций 

вопросы оценки учетной регистрации и 
накопления информации финансового 

характера с целью последующего ее 

представления в финансовых отчетах. 
По результатам обучения бакалавр должен 

обладать навыками: 
практической работы по ведению 

бухгалтерского учета в различных формах и 
составление бухгалтерской отчетности. 
 

development and justification of the accounting 

policy of the enterprise; to use the system of 
knowledge for the protection of the information, 

formed in the process of accounting; to solve on 

the example of specific situations the issues of 
assessment of the accounting registration and 

accumulation of the information of financial 

character with the purpose of its further 

presentation in the final report of the enterprise; - 
to use the system of knowledge for the protection 

of the information, formed in the process of the 

accounting. 
By the results of training the bachelor should have 

skills:  
practical work on accounting in various forms and 
preparation of financial statements. 
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Басқару есебі 
Кредит көлемі: 3, кредит ECTS - 5 
Пререквизиттер: Экономикалық теория, 

Микроэкономика, Макроэкономика 
Постреквизиттер: Кәсіпорын экономикасы.  
Пәнді оқытудың мақсаты: – болашақ 

мамандардың басқарушылық есепті жүргізуді 

ұйымдастыру, басқарушылық шешімдерді 
қабылдау үшін есептік ақпаратты дайындау 

және пайдалану бойынша теориялық білімдері 

мен практикалық дағдыларын қалыптастыру.  
Қысқаша мазмұны: басқару есебінің мәні мен 

мақсаты. Өндірістік қызмет шығындарының 

концепциясы, терминологиясы және жіктелуі. 

Басқару есебінің негізгі жүйелері (модельдері). 
Шығыстардың пайда болу орындары мен 

Управленческий учет 
Объем в кредитах:3 , в кредитах ECTS- 5 
Пререквизиты: Экономическая теория, 

Микроэкономика, Макроэкономика 
Постреквизиты: Экономика предприятия. 
дисциплины является: формирование у 

будущих специалистов твердых теоретических 

знаний и практических навыков по 
организации ведения управленческого учета, 

подготовке и использованию учетной 

информации для принятия управленческих 
решений.  

Краткое содержание: Сущность и назначение 

управленческого учета. Концепция, 

терминология и классификация издержек 
производственной деятельности. Основные 

Management accounting 
Volume in loans:3 , in ECTS loans - 5 
Pre-requisites: Economic Theory, 

Microeconomics, Macroeconomics. 
Postprofessionals: Economics of the enterprise. 
The purpose of teaching the discipline is: - the 

formation of future specialists solid theoretical 

knowledge and practical skills in the organization 
of management accounting, preparation and use of 

accounting information for management decision-

making.  
Brief description: The essence and purpose of 

management accounting. The concept, 

terminology and classification of costs of 

production activities. Main systems (models) of 
management accounting. Accounting and 



жауапкершілік орталықтары бойынша есебі 

және бөлінуі. Өндіріс шығындарын түрлері мен 
мақсаты бойынша есепке алу. Кәсіпорында 

бюджеттеу. 
Зерттеудің күтілетін нәтижелері: 
Студенттер, изучившие аталған пәнге тиіс: 
Білуі керек - басқарушылық есептің мәні, 

ерекшеліктері мен критерилері, оны жүзеге 

асырудың жалпы принциптері; шаруашылық 
қызметті басқару және қаржылық нәтижелерді 

анықтау мақсаттары үшін ресурстардың жай-

күйін есепке алу және пайдалануды 
ұйымдастыру әдістері мен тәсілдері; 

ұйымдастыру және оның құрылымдық 

бөлімшелері бойынша жалпы ақпаратты жинау, 
өңдеу және дайындау жүйесі; басқару 

шешімдерін қабылдау үшін пайдалы 

экономикалық ақпаратты қалыптастыру 

процесінде бухгалтер-талдаушылардың 
шешетін проблемалары. 
Істей алу керек: - деректерді жүйелеу үшін 

басқару (бухгалтерлік) есебінің мәні мен 
принциптері туралы алған білім жүйесін 

қолдану; - шығындарды түрлері, қалыптастыру 

орындары және жауапкершілік орталықтары 

бойынша топтастырудың қазіргі заманғы 
тәсілдерін, өндіріс және өткізу шығындарын 

калькуляциялау әдістерін қолдану; - 

коммерциялық қызметтің әртүрлі түрлерінің 
ерекшеліктерін есепке алатын;  нақты 

жағдайлар мысалында, жаңа бұйымдарды, 

жұмыстарды, қызметтерді өндіру және өткізу 
тиімділігін бағалау, өнімнің көлемі мен 

ассортиментін, күрделі салымдарды өзгерту, 

сметалар мен бюджеттеу жүйелерінің әртүрлі 

түрлерінің көмегімен шығындарды басқару 
мәселелерін шешу 

системы (модели) управленческого учета. Учет 

и распределение расходов по местам 
возникновения и центрам ответственности. 

Учет затрат на производство по видам и 

назначению. Бюджетирование на предприятии. 
Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать  сущность, особенности и критерии 
управленческого  учета, общие принципы его 

осуществления;  методы и 

способыорганизации учета состояния и 

использования ресурсов для целей 

управления хозяйственной деятельностью и 
определения финансовых результатов;  

систему сбора, обработки и подготовки 

информации в целом по организации и ее 

структурным подразделениям;  проблемы, 
решаемые бухгалтерами-аналитиками в 

процессе формирования экономической 

информации, полезной для принятия 

управленческих решений. 
Уметь: - применять полученную систему 
знаний о сущности и принципах 

управленческого (бухгалтерского) учета для 

систематизации данных;  применять 

современные способы группировки затрат по 

видам, местам формирования и центрам 
ответственности, методы калькулирования 

издержек производства и сбыта, учитывающие 

особенности различных видов коммерческой 

деятельности;  решать на примере конкретных 

ситуаций, проблемы оценки эффективности 
производства и сбыта новых изделий, работ, 

услуг, изменения объема и ассортимента 

продукции, капитальных вложений, 
управления затратами с помощью различного 

вида смет и систем бюджетирования. 
 

distribution of costs by places of origin and 

centers of responsibility. Accounting for 
production costs by type and purpose. Budgeting 

at the enterprise. 
Expected results of the study: 
Students who have studied this discipline, 

should: 
Know - the essence, features and criteria of 

management accounting, the general principles of 
its implementation, methods and ways of 

organizing the accounting of the state and use of 

resources for management purposes and 
determination of financial results, the system of 

collection, processing and preparation of 

information in general on the organization and its 
structural units, problems solved by accountants-

analysts in the process of formation of economic 

information, useful for making managerial 

decisions. 
Be able to: - apply the obtained system of 

knowledge about the essence and principles of 

management (accounting) accounting for 
systematization of data; apply modern methods of 

grouping costs by types, places of formation and 

centers of responsibility, methods of calculating 

production and sales costs, taking into account the 
peculiarities of different types of commercial 

activities; solve problems of evaluation of 

production and sales efficiency of new products, 
works, services, changes in the volume and range 

of products, capital investments, management 

decisions on the example of specific situations. 
According to the results of training, the bachelor 

should have skills:  
Decide on the example of specific situations the 

issues of different types of budgets in planning 
and forecasting of financial and economic 

activities. 
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Менеджмент 
Кредит көлемі: 3, кредит ECTS - 5 
Пререквизиттер: Экономикалық теория, 

Микроэкономика, Макроэкономика 
Постреквизиттер: Операциялық маркетинг". 
Пәнді оқытудың мақсаты: менеджменттің 

теориялық негіздері мен катего иялық-ұғымдық 

аппаратын оқу, сонымен қатар менеджмент 

элементтері мен принциптерін қолдану 
бойынша практикалық дағдыларды меңгеру. 
- Қысқаша мазмұны: басқару заңдары, 

принциптері мен функциялары, кәсіпкерлік 
қызметтегі сыртқы факторлар, ұйымдағы 

ағымдағы жоспарлау, басқарушылық 

шешімдердің түрлері мен типтері, жетекшілік 
типтерінің рөлі мен тұжырымдамалары, 

менеджмент жүйесіндегі ұйымдастырушылық 

қатынастар, ұйымдастырушылық 

қақтығыстардың түрлері. 
Зерттеудің күтілетін нәтижелері: 
Студенттер, изучившие аталған пәнге тиіс: 
Білуі тиіс: басқару тәсілдерін, басқару 
шешімдерін, іс-қимылдар мен механизмдерді 

бақылау, тексеру және мониторинг жүргізудің 

негізгі функцияларын, әдістерін, тәсілдерін 

және тәсілдерін; тиімді менеджменттің 
мақсатты бағдарына қол жеткізу бойынша 

проблемаларды шешуді және халықаралық 

және еуропалық басқару стандарттары жүйесін 
қолдануды. 
Меңгеруі керек: осы білімді қолдану және 

түсіну: жаңа технологияларды, 
инновацияларды, басқарудың қазіргі заманғы 

құралдарын қолдануға негізделген 

менеджменттің озық тәсілдері мен тәсілдері 

бойынша; менеджменттің тиімділігін арттыру 
және басқаруды жетілдіру бағыттарын жасау 

мәселелері бойынша. 
Оқыту нәтижесі бойынша бакалаврдың 
дағдысы болуы керек:  

Менеджмент 
Объем в кредитах:3 , в кредитах ECTS- 5 
Пререквизиты: Экономическая теория, 

Микроэкономика, Макроэкономика 
Постреквизиты: Операционный маркетинг. 
Целью преподавания дисциплины 

является:изучение теоретических основ  и 

категориально-понятийного аппарата 

менеджмента, а также овладение 
практическими навыками по применению 

элементов  и принципов менеджмента. 

- Краткое содержание: законы, принципы и 
функции управления,  внешние факторы в 

предпринимательской деятельности,  текущее 

планирование в организации,  виды и типы 
управленческих решений,  роль лидерства и 

концепции  типов руководства,  

организационные  отношения  в системе 

менеджмента, виды организационных  
конфликтов. 

Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать: способы управления, основные 

функции, методы, способы и приемы 

контроля, проверки и мониторинга 
управленческих решений, действий и 

механизмов; решения проблем по достижению 

целевых ориентиров эффективного 
менеджмента и применения системы 

международных и европейских стандартов 

управления. 
Уметь: применить эти знания и понимать: по 

передовым способам и приемам менеджмента, 

основанного на применении новых 

технологий, инноваций, современного 
инструментария управления; по проблемам 

повышения эффективности менеджмента и 

выработке направлений совершенствования 
управления. 

Management 
Volume in loans: 3, in ECTS - 5 
Pre-requisites: Economic Theory, 

Microeconomics, Macroeconomics. 
Postprofessionals: Operational marketing. 
The purpose of teaching the discipline is: the 

study of theoretical foundations and categorical 

and conceptual apparatus of management, as well 

as mastering practical skills in the application of 
elements and principles of management. 
- Brief content: laws, principles and functions of 

management, external factors in business activity, 
current planning in the organization, types and 

types of managerial decisions, the role of 

leadership and concepts of types of management, 
organizational relations in the management 

system, types of organizational conflicts. 
Expected results of the study: 
Students who have studied this discipline must: 
Know: ways of management, basic functions, 

methods, methods and techniques of control, 

inspection and monitoring of management 
decisions, actions and mechanisms; solving 

problems in achieving the targets of effective 

management and application of the system of 

international and European management 
standards. 
Be able to: apply this knowledge and understand: 

on the advanced methods and techniques of 
management based on the application of new 

technologies, innovations, modern management 

tools; on the problems of improving management 
efficiency and development of directions for 

management improvement. 
As a result, the bachelor's degree should have 

skills:  
working out on the basis of it effective decisions 

in management, in a direction of improvement of 

a management technique and methods; allowing 
effectively to manage quality of production, 



басқару әдістемесі мен әдістерін жетілдіру 

бағытында басқаруда осы тиімді шешімдерді 
әзірлеу; өнім, қызмет көрсету сапасын, сондай-

ақ персонал жұмысының сапасын тиімді 

басқаруға мүмкіндік беретін. 

 

По результатам обучения бакалаври 

должен обладать навыками: 
выработки на основе этого эффективных 

решений в управлении, в направлении 

совершенствования методики и методов 
управления; позволяющие эффективно 

управлять     качеством продукции, услуг, а 

также качеством работы персонала. 

 

services, and also quality of work of the 

personnel. 
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Персоналды басқару 
Кредит көлемі: 3, кредит ECTS - 5 
Пререквизиттер: Экономикалық теория, 
Микроэкономика, Макроэкономика 
Постреквизиттер: Маркетинг, Управление 

маркетингом. 
Пәнді оқытудың мақсаты: персоналды басқару 

бойынша жұмысты ұйымдастырудың 

заңдылықтары мен принциптері туралы білім 
жүйесін меңгерген мамандарды дайындау. 
- Қысқаша мазмұны: персоналды басқару 

жүйесін ұйымдастыру әдіснамасы. Персоналды 

жалдауды ұйымдастыру және оның көздері. 
Персоналды жалдаудың келісім-шарттық 

жүйесі. Персоналдың бейімделуін басқару. 

Персоналды іріктеу және қабылдау. Ұйым 
қызметкерлерінің дамуын ынталандыру 

ұйымдастыру жанжалдарының түрлері. Басқару 

тиімділігін бағалау. 
Зерттеудің күтілетін нәтижелері: 
Студенттер, изучившие аталған пәнге тиіс: 
Білу: персоналды басқаруға бағытталған 

кәсіпорындағы жұмыстың мәні; 
экономикалық және әлеуметтік тиімділік 

тұрғысынан мүдделер тепе-теңдігін қамтамасыз 

ету мақсатында қызметкерлердің және жалпы 
ұжымның еңбек тәртібінің, еңбек 

қатынастарының және оларды басқарудың 

ерекшеліктері;  
кәсіпорынның персоналды басқару қызметін 
қалыптастыру және ұйымдастыру негіздері. 

Управление персоналом 
Объем в кредитах:3 , в кредитах ECTS- 5 
Пререквизиты: Экономическая теория, 
Микроэкономика, Макроэкономика 
Постреквизиты: Маркетинг, Маркетингті 

басқару. 
Целью преподавания дисциплины является 

подготовка специалистов, владеющих 

системой знаний о закономерностях и 
принципах организации работы по 

управлению персоналом. 
Краткое содержание: Методология 

организации системы управления персоналом. 
Организация и источники найма персонала. 

Контрактная система найма персонала. 

Управление адаптацией персонала. Подбор и 
прием персонала. Стимулирование развития 

сотрудников организации Виды 

организационных  конфликтов. Оценка 
эффективности управления. 

Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать: сущность работы на 

предприятии направленной на управление 

персоналом; 
особенности трудового поведения 

работников и коллектива в целом, трудовых 

отношений и управления ими с целью 

обеспечения баланса интересов с позиции как 
экономической, так и социальной 

Human Resources Management 
Volume in loans: 3, ECTS - 5 
Pre-requisites: Economic Theory, 
Microeconomics, Macroeconomics. 
Postprofessionals:  Marketing, Marketing 

management. 
The purpose of teaching the discipline is: 
training specialists who have a system of 

knowledge about the laws and principles of 
organization of work on personnel management. 
- Brief: Methodology of HR management system 

organization. Organization and sources of 

personnel recruitment. Contractual system of 
personnel recruitment. Management of adaptation 

of the personnel. Selection and Recruitment of 

Personnel. Stimulation of development of the 
organization's employees Types of organizational 

conflicts. Evaluation of management 

effectiveness. 
Expected results of the study: 
Students who have studied this discipline must: 
Know: the essence of work at the enterprise 

aimed at personnel management; 
peculiarities of labor behavior of employees and 

the collective as a whole, labor relations and 

management in order to balance interests from the 
point of view of both economic and social 

efficiency;  
basics of formation and organization of activity of 

the personnel management service at the 
enterprise. 



Меңгеруі керек: бос жұмыс орындарының 

болуына талдау жүргізу, қажетті 
қызметкерлердің сапалық сипаттамаларын 

анықтау; 
нарықтық қатынастар жағдайында жұмыс 
істейтін өндірістік-шаруашылық жүйе ретінде 

кәсіпорынның даму стратегиясын іске асыру 

үшін кадрларды іріктеуді, оларды 

орналастыруды және ұйымдастырушылық 
өзара іс-қимылды жүзеге асыру;  
жаңа енгізілімдерді қамтамасыз ету, 

кәсіпорынның икемділігін арттыру, оның 
сыртқы және ішкі орта факторларының 

тұрақсыздандыратын әсеріне қарсы тұру 

қабілеті;  
кәсіпорын ұжымының тиімді жұмыс істеуі, 

қызметкерлердің іскерлік өзін-өзі берілуін 

арттыру үшін жағдай жасау 

 

эффективности;  
основы формирования и организации 
деятельности службы управления персоналом 

предприятии. 
Уметь: проводить анализ наличия 

вакансий, определять качественные 

характеристики необходимых сотрудников; 
осуществлять подбор кадров, их 

расстановку и организационное 
взаимодействие для реализации стратегии 

развития предприятия как производственно-

хозяйственной системы, функционирующей в 
условиях рыночных отношений;  

обеспечивать нововведения, повышать 

гибкость предприятия, его способность 
противостоять дестабилизирующему 

воздействию факторов внешней и внутренней 

среды;  
создавать условия для эффективной 

работы коллектива предприятия, повышения 

деловой самоотдачи работников. 
 

Be able to: analyze availability of vacancies, 

determine qualitative characteristics of necessary 
employees; 
carry out the selection of personnel, their 

placement and organizational interaction for the 
implementation of the strategy of development of 

the enterprise as a production and economic 

system that operates in the conditions of market 

relations;  
Provide innovation, increase the flexibility of the 

enterprise, its ability to resist the destabilizing 

effects of external and internal environment 
factors;  
create conditions for effective work of the 

enterprise staff, increase business commitment of 
employees 
As a result of training must have skills:  
professional argumentation in the analysis of 

socio-psychological processes in the organization;  
independent logical thinking about the main forms 

of using human potential in the process of 

effective management. 
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Маркетинг 
Кредит саны: 3 , ECTS,бойынша кредит саны - 

5 
Пререквизиттер: Экономикалық теория, 

микроэкономика 
Постреквизиттер: Бизнес жоспардыдайындау, 
Логистика, Франчайзинг 
Пән оқыту мақсаты: Маркетингтің теориялық 

негіздерін оқыту, сонымен қатар, оның 

элементтері мен принциптерін пайдалануда 
тәжірибелер жинақтау. 
Қысқаша мазмұны: Маркетинг 

концепциясының негізгі мәні тұтынушылардың 
мұқтаждарын қанағаттандырумен тығыз 

байланысты. Бұл концепцияның өмірге келу 

себебі де тауарлардың молынан өндірілуінен, 

оларды сатып алушыға өткізу ісінің 
қиыншылықтарға кездесіп, күрделілене 

Маркетинг 
Объем в кредитах: 3 , в кредитах ECTS - 5. 
Пререквизиты: Экономическая теория, 
микроэкономика. 
Постреквизиты: Разработка бизнес плана,  
Логистика,Франчайзинг, Управление 
маркетингом. 
Цель изучения дисциплины: изучение 

теоретических основ и категориально-

понятийного аппарата маркетинга, а также 
овладение практическими навыками по 

применению элементов и принципов 

маркетинга в деятельности фирм и компании. 
Краткое содержание: «Маркетинг» 

охватывает основные темы дисциплины, 

которые носят методический и практический 

характер, они увязаны с практикой 
организации маркетинговой деятельности 

Marketing 
Volume in credits: 3, in credits ECTS - 5. 
Prerequisites: Economic theory, microeconomics 
Postprofessionals: Business plan development,  
Logistics, Franchising, Marketing Management. 
The purpose of studying the discipline: studying 
the theoretical foundations and categorical and 

conceptual apparatus of marketing, as well as 

mastering practical skills in the application of 

elements and principles of marketing in the 
activities of firms and companies. 
Brief description: "Marketing" covers the main 

topics of the discipline, which are methodological 
and practical in nature, they are linked to the 

practice of organizing marketing activities of 

business entities, in the effective provision of 

supply and demand for goods, in improving the 
efficiency of production and competitiveness of 



түсуінде. Сондықтан да XX ғасырдың басында 

маркетингті өтім әдісі ретінде қолданып, 
маркетинг жөнінде коммерциялық түсінікорын 

алды. Қазіргі кезде маркетинг әрекетінің мәні 

сайып келгенде жоғары пайда алу 
үшінрыноктың нақты қажеттерін зерттеу, 

соның негізінде фирманың барлық қызметін 

ұйымдастыру жүйесі болып табылады. 
Күтілетін оқу нәтижелері: 
Білім: нарық, айырбас, бәсеке, тауар, баға , 

сұраныс, ұсыныс, жеткізушілер, делдалдар, 

маркетингтік зерттеулер туралы негізгі ұғымдар 
мен терминдерді білуі.   
Іскерлігі: нақты экономикалық жағдайларда 

мәселелерді шешу  және маркетингтік 
қызметтерге талдаулар жасау үшін негізгі 

түсініктерді, қағидаларды, әдістерді қолдана 

білуі. 
Дағдысы: зерттеу жұмыстарын жүргізуге 
дағдылануы. 

хозяйствующих субъектов, в эффективном 

обеспечении соответствия спроса и 
предложения на товары, в повышении 

эффективности производства и 

конкурентоспособности продукции 
предприятий. 
Ожидаемые результаты изучения: 
Знания: рынок, обмен, конкуренция, товар, 

цена, спрос, предложение, поставщики, 
посредники, маркетинговые исследования и 

другие. 
Умения: применять основные понятия, 
принципы, методы маркетинговой 

деятельности для анализа и решения проблем в 

конкретной экономической ситуации 
Навыки: овладеть навыками 

исследовательской работы; 
- грамотно применять стратегии 

сегментирования, определения плановых 
показателей и позиционирования, чтобы 

указать бизнесу правильное направление. 

enterprises. 
The expected results of the study: 
Knowledge: basic concepts and terms: market, 

exchange, competition, goods, price, demand, 

supply, suppliers, intermediaries, market research 
and others 
Skills: apply basic concepts, principles, methods 

of marketing activity to analyze and solve 

problems in a specific economic situation 
Skills: to master the skills of research work; 
- Properly apply segmentation, target setting and 

positioning strategies to guide business in the 
right direction. 
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Маркетингті басқару 
Кредит көлемі: 3, ECTS кредитінде - 5. 
Пререквизиттер: Маркетинг, Менеджмент, Баға 

қалыптастыру. 
Постреквизиттер: Стратегиялық маркетинг. 
Пәнді оқытудың мақсаты: маркетингті 

басқарудың теориялық негіздері мен 

концепциясын оқу, сондай-ақ олардың 
дағдыларын меңгеру болып табылады. 
стратегиялық және тактикалық деңгейлерде 

практикалық қызметті жүзеге асыру. 
Зерттеудің күтілетін нәтижелері: 
Студенттер, изучившие аталған пәнге тиіс: 
Білу: маркетингті басқарудың мәні, мазмұны 

және принциптері, кәсіпорындағы маркетингтік 
қызметті басқару функциясының маңызы, 

маркетингті басқару циклінің жалпыланған 

құрылымы; 
- маркетингті басқару процесін ұйымдастыру 

Управление маркетингом 
Объем в кредитах: 3, в кредитах ECTS- 5. 
Пререквизиты: Маркетинг, Менеджмент, 

Ценообразование. 
Постреквизиты: Стратегический маркетинг. 
Целью преподавания дисциплины является 

изучение теоретических основ и концепции 

управления маркетингом, а также овладение 
навыками их осуществления в практической 

деятельности на стратегическом и тактическом 

уровнях. 
Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать: сущность, содержание и принципы 
управления маркетингом, значение функции 

управления маркетинговой деятельностью на 

предприятии, обобщенную структуру цикла 
управления маркетингом; 

Marketing management 
Volume in credits: 3, in ECTS credits - 5. 
Prerequisites: Marketing, Management, Pricing. 
Postrektivitsy: Strategic Marketing. 
The purpose of teaching the discipline is: to 
study the theoretical foundations and concepts of 

marketing management, as well as mastering the 

skills of marketing. 
implementation in practice at the strategic and 

tactical levels. 
Expected results of the study: 
Students who have studied this discipline must: 
Know:  the essence, content and principles of 

marketing management, the importance of the 

marketing activity management function at the 
enterprise, the generalized structure of the 

marketing management cycle; 
- basics of marketing management process 
organization. 



негіздері. 
- маркетинг кешенінің негізгі факторларын 
басқару стратегиясы мен тактикасы: тауар, баға, 

бөлу және жылжыту; 
- маркетинг қызметтерін ұйымдастырудың 
артықшылықтары мен кемшіліктері: 

функционалдық, тауарлық (өнімдік), аймақтық 

және сегменттік (нарықтық) бағыттағы; 
- маркетингтік жоспарлау мен бақылаудың 
ерекшелігі мен мәндік байланысы, сондай-ақ 

оларды практикада ұйымдастыру мен іске 

асырудың негізі. 
Фирманың қызметінде жедел және 

стратегиялық маркетингтік жоспарларды 

әзірлеу және экономикалық негіздеу; 
- фирмадағы маркетинг қызметін оның барлық 

құрылымдарын үйлестіру мен оңтайландыруды 

қамтамасыз ететін бөлімше ретінде 

ұйымдастыру; 
- тауар, баға, бөлу және коммуникативтік саясат 

саласында келісілген, салмақты шешімдер 

қабылдау; 
- маркетингтік қызметті бақылау және 

фирманың маркетингтік күш-жігерінің 

нәтижелілігін бағалау. 
Оқыту нәтижесі бойынша бакалаврдың 
дағдысы болуы керек: 
- кәсіпорынның маркетингтік қызметін басқару 

тұжырымдамасының экономикалық, әлеуметтік 
және ақпараттық негіздемесі; 
- өткізу нарықтарының жаңа сегменттерін игеру 

үшін маркетингтік құралдарды пайдалану; 
- тапсырыстар қоржынын табысты 

қалыптастыру, халықтың сұранысын сапалы 

және сервистік қанағаттандыру. 

  

 

- основы организации процесса управления 

маркетингом. 
- стратегию и тактику управления основными 

факторами комплекса маркетинга: товаром, 

ценой, распределением и продвижением; 
- достоинства и недостатки организации служб 

маркетинга: функциональной, товарной 

(продуктовой), региональной и сегментной 

(рыночной) направленности; 
- специфику и сущностную взаимосвязь 

маркетингового планирования и контроля, а 

также основу их организации и реализации на 
практике. 
Уметь:  разрабатывать и экономически 

обосновывать оперативные и стратегические 
маркетинговые планы в деятельности фирмы; 
- организовывать службу маркетинга на фирме 

как подразделения, обеспечивающего 

координацию и оптимизацию всех его 
структур; 
- принимать согласованные, взвешенные 

решения в области товарной, ценовой, 
распределительной и коммуникативной 

политики; 
- контролировать маркетинговую деятельность 

и оценивать результативность маркетинговых 
усилий фирмы. 
По результатам обучения бакалаври 

должен обладать навыками: 
- экономического, социального и 

информационного обоснования концепции 

управления маркетинговой деятельностью 
предприятия; 
- использования маркетинговых инструментов 

для освоения новых сегментов рынков сбыта; 
- успешного формирования портфеля заказов, 
повышения качественного и сервисного 

удовлетворения спроса населения. 

 

- strategy and tactics of managing the main factors 

of the marketing complex: product, price, 
distribution and promotion; 
- advantages and disadvantages of marketing 

services organization: functional, commodity 
(product), regional and segment (market) 

orientation; 
- specificity and essential interrelation of 

marketing planning and control as well as the 
basis for their organization and implementation in 

practice. 
Be able to: develop and economically substantiate 
operational and strategic marketing plans in the 

firm's activity; 
- organize the marketing service in the firm as a 
subdivision ensuring coordination and 

optimization of all its structures; 
- make coordinated, balanced decisions in the 

field of commodity, price, distribution and 
communication policy; 
- control marketing activities and evaluate the 

effectiveness of marketing efforts of the firm. 
As a result, a bachelor's degree must have skills: 
- economic, social and informational justification 

of the concept of marketing activity management 

of the enterprise; 
- use of marketing tools to develop new segments 

of sales markets; 
- successful forming of the order portfolio, 
improvement of quality and service satisfaction of 

the population demand. 
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Маркетингтік талдау 
Кредит көлемі: 3, кредит ECTS - 5 
Пререквизиттер: Менеджмент, Маркетинг.  
Постреквизиттер: Стратегиялық маркетинг. 
Пәнді оқу мақсаты: маркетингте деректерді 

талдау негізінде шешім қабылдау және 
есептерді шешу дағдыларын қалыптастыру; 

аналитикалық қызмет, ақпаратпен жұмыс істеу, 

басқару және бизнес саласындағы деректермен 

жұмыс істеу технологиясын қолдану.   
 Қысқаша мазмұны: кәсіпорындарда 

маркетингтік зерттеулер мен маркетингтік 

талдаудың теориялық негіздері және қазіргі 
заманғы практикасы. Маркетингтік талдау 

саласындағы отандық және шетелдік тәжірибе. 

Маркетингтің жалпы функциялары, негізгі 

процестері мен талдау жүйелерінің мазмұны. 
Күтілетін нәтижелер:  
Білуі керек: - басқарушылық шешімдерді 

дайындау үшін ұйымның операциялық 
қызметінің үрдістері,   
- бәсекелестік ортаны талдау әдістері 
- кәсіпорын деңгейінде маркетингтік талдаудың 
маркетингтік құралдары, маркетингтік үрдістің 

әр түрлі кезеңдерінде практикалық іс-әрекеттер 

мен іс-шараларды әзірлеу.  
 - жалпы функциялардың, негізгі процестердің 
және маркетингтің талдау жүйелерінің 

мазмұны. 
Білу:  
- бәсекелестік ортаны талдау әдістерін қолдану, 
  - ұйым қызметін талдау негізінде 

басқарушылық шешімдер қабылдау 
Дағдыларын меңгеру: 
 - бәсекелестік ортаны талдау дағдысы, 
 - деректерді талдау негізінде басқарушылық 

шешімдерді қабылдау дағдысы.  маркетингтік 
талдаудың заманауи құралдары. 
 

Маркетинговая аналитика 
Объем в кредитах:3 , в кредитах ECTS - 5 
Пререквизиты: Менеджмент,  Маркетинг,   
Постреквизиты:  Стратегический маркетинг. 
Целью изучения дисциплины: формирование 
у студентов навыков решения задач и 

принятия решений в маркетинге на основе 

анализа данных; аналитической деятельности, 

работы с информацией, использования 
технологий работы с данными в области 

управления и бизнеса.   
Краткое содержание: Теоретические основы 
и современная практика маркетинговых 

исследований и маркетингового анализа на 

предприятиях. Отечественный и зарубежный 
опыт в сфере маркетингового анализа. 

Содержание общих функций, основных 

процессов и систем анализа маркетинга. 
Ожидаемые результаты:  
Знать:  процессы операционной деятельности 

организации для подготовки управленческих 

решений,   
- методы анализа конкурентной среды 
- маркетинговые инструменты маркетингового 

анализа на уровне предприятия, разрабатывать 

практические действия и мероприятия на 
различных этапах маркетингового процесса.  
 -содержание общих функций, основных 

процессов и систем анализа маркетинга. 
Уметь:  
- применять методы анализа конкурентной 

среды, 
  - принимать управленческие решения на 

основе анализа деятельности организации 
Владеть навыками: 
 - анализа конкурентной среды, 
 - принятия управленческих решений на 

основе анализа данных.  современного 

инструментария маркетингового анализа. 

 

Marketing analytics 
Volume in loans: 3, in loans ECTS - 5 
Pre-requisites:  Management theory and history, 

Economic statistics, Marketing, Marketing 

research.  
Postprofits: Management, Marketing. 
Research:  Strategic Marketing. 
The purpose of studying the discipline: to form 

students' skills of problem solving and decision 
making in marketing on the basis of data analysis; 

analytical activity, work with information, use of 

data technologies in the field of management and 
business.   
 Abstract: Theoretical foundations and modern 

practice of marketing research and marketing 
analysis at enterprises. Domestic and foreign 

experience in the field of marketing analysis. 

Content of general functions, main processes and 

systems of marketing analysis. 
The results are expected:  
To know: - Processes of operational activity of the 

organization for preparation of management 
decisions,   
- competitive analysis techniques 
- marketing tools for marketing analysis at the 

enterprise level, develop practical actions and 
measures at various stages of the marketing 

process.  
 -Content of general functions, main processes and 
systems of marketing analysis. 
Be able to:  
- apply methods of competitive environment 
analysis, 
  - make managerial decisions based on an 

analysis of the organization 
To master the skills: 
 - skills of competitive environment analysis, 
 - skills of making management decisions based 

on data analysis. 
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Маркетингтік талдау 

Кредит көлемі: 3, кредит ECTS - 5 
Пререквизиттер: Экономикалық теория, 

Маркетинг.  
Постреквизиттер: Стратегиялық маркетинг. 
Пәнді оқытудың мақсаты: нарық туралы 

ақпаратты талдау әдістемелерін меңгеру, оның 

ішінде ақпарат көздерін іздеу, жинау әдістері 
мен техникалық құралдарын таңдау, таңдау 

көлемін есептеу, сонымен қатар талдау, 

мәліметтерді жүйелеу және зерттеу жүргізу 
туралы есепті жинақтау дағдыларын меңгеру. 
Қысқаша мазмұны: кәсіпорындарда 

маркетингтік зерттеулер мен маркетингтік 
талдаудың теориялық негіздері және қазіргі 

заманғы практикасы. Маркетингтік талдау 

саласындағы отандық және шетелдік тәжірибе. 

Маркетингтің жалпы функциялары, негізгі 
процестері мен талдау жүйелерінің мазмұны. 
Күтілетін нәтижелер:  
Білуі керек: маркетингтік талдаудың 
маркетингтік құралдарын кәсіпорын 

деңгейінде, маркетингтік процестің әр түрлі 

кезеңдерінде практикалық іс-әрекеттер мен іс-
шараларды әзірлеу.  маркетингтің жалпы 

функциялары, негізгі процестері мен талдау 

жүйелерінің мазмұны. 
Дағды: маркетингтік талдаудың заманауи 
құралдары. 

Маркетинговый анализ 
Объем в кредитах:3 , в кредитах ECTS - 5 
Пререквизиты: Экономическая теория, 

Маркетинг. 
Постреквизиты:  Стратегический маркетинг. 
Целью изучения дисциплины: Целью 

изучения дисциплины является освоение 

методик анализа информации о рынке, 

включая поиск источников информации, 
выбор способов и технических средств сбора, 

расчет объема выборки, а также приобретение 

навыков анализа, систематизации данных и 
компоновки отчета о проведении 

исследований. 
Краткое содержание: Теоретические основы 
и современную практику маркетинговых 

исследований и маркетингового анализа на 

предприятиях. Отечественный и зарубежный 

опыт в сфере маркетингового анализа. 
Содержание общих функций, основных 

процессов и систем анализа маркетинга. 
Ожидаемые результаты:  
Знать: маркетинговые инструменты 

маркетингового анализа на уровне 

предприятия, разрабатывать практические 

действия и мероприятия на различных этапах 
маркетингового процесса.  содержание общих 

функций, основных процессов и систем 

анализа маркетинга. 
Владеть навыками: современного 

инструментария маркетингового анализа. 
 

 

 

 

Marketing analysis 
Volume in loans: 3, in loans ECTS - 5 
Pre-requisites:  Economic Theory, Marketing. 
Postprofessionals:  Strategic Marketing. 
The purpose of studying the discipline:  The 
purpose of studying the discipline is to master the 

methods of analysis of market information, 

including the search for sources of information, 

the choice of methods and technical means of 
collection, calculation of sample volume, as well 

as skills of analysis, data systematization and 

layout of the report on research. 
Abstract: Theoretical foundations and modern 

practice of marketing research and marketing 

analysis at enterprises. Domestic and foreign 
experience in marketing analysis. Content of 

general functions, main processes and systems of 

marketing analysis. 
The results are expected:  
To know: marketing instruments of marketing 

analysis at the enterprise level, to develop 

practical actions and measures at various stages of 
the marketing process. Content of general 

functions, main processes and systems of 

marketing analysis. 
Master the skills: modern tools of marketing 
analysis. 
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Цифрлық экономика 
Кредит саны: ECTS бойынша кредит саны - 5 
Пререквизиттер: "Менеджмент", "Бизнесті 

ұйымдастыру", "Маркетинг". Постреквизиттер: 

Цифровая экономика 
Объем в кредитах ECTS -5 
Пререквизиты: "Менеджмент", "Организация 

бизнеса", "Маркетинг". 

Digital Economy 
Volume in loans ECTS -5 
Prerequisites: "Management", "Business 

organization", "Marketing". 



стартаптар құру, digital-маркетинг практикумы. 
Пәнді игерудің мақсаты-ақпараттық 
технологиялардың негізгі сыныптарын игеру 

және оларды экономикада қолдану; 
Бағдарламалық құралдардың көмегімен 
экономикалық ақпаратты өңдеудің практикалық 

дағдыларын меңгеру; - ақпараттық 

технологиялар базасында экономикалық 

шешімдер қабылдау дағдыларын меңгеру; - 
ақпараттық технологияның көмегімен 

экономикалық қызметті ұйымдастыру әдістерін 

меңгеру 
Күтілетін нәтижелер: 
Білуі керек: Ақпараттық технологиялар мен 

жүйелердің негізгі кластарын; ұйымда 
басқарудың әртүрлі деңгейлерінде және 

басқару шешімі циклінің әртүрлі фазаларында 

ақпараттық технологияларды қолдану саласын 

білу; Ақпараттық жүйелерді енгізу 
тұжырымдамасы мен таңдаудың негізгі 

факторларын білу; MS Excel-де қаржы-

экономикалық есептердің негіздерін білу; 
кәсіпорынның қаржы-шаруашылық қызметін 

бағалау бойынша жұмыстың негізгі тәсілдерін 

білу 
Меңгеруі керек: пәндік саланың бизнес-
процестерін талдау және ақпараттық кеңістіктің 

компоненттері арасында құрылымдық өзара 

байланыс орнату; бағдарламалық құралдардың 
көмегімен экономикалық ақпаратты өңдеу; 

ақпараттық технологиялар негізінде 

басқарушылық және экономикалық шешімдер 
қабылдау; ақпараттық технологияның 

көмегімен экономикалық және басқарушылық 

қызметті ұйымдастыру; 
экономикалық ақпаратты өңдеу әдістерін 
меңгеру; - экономикалық мәселелерді шешуді 

автоматтандырудың заманауи кең таралған 

құралдары 
 

Постреквизиты: Создание стартапов, Digital-

маркетинг практикум.  
Цели освоения дисциплины -  освоение 

основных классов информационных 

технологий и их применение в экономике; 
Задачами,  приобретение практических 

навыков обработки экономической 

информации с помощью программных 

средств; - приобретение навыков принятия 
экономических решений на базе 

информационных технологий; - освоение 

методов организации экономической 
деятельности с помощью информационной 

технологии 
Ожидаемые результаты:  
Знать:  основные классы информационных 

технологий и систем;  области применения 

информационных технологий на различных 

уровнях управления в организации и 

различных фазах цикла управленческого 

решения;  основные факторы выбора и 

концепции внедрения информационных 

систем;  основы финансово-экономических 

расчетов в MS Excel;  основные приемы 

работы по оценке финансово-хозяйственной 
деятельности предприятия 
Уметь:  анализировать бизнес-процессы 

предметной области и устанавливать 
структурные взаимосвязи между 

компонентами информационного пространства 

 обрабатывать экономическую информацию с 

помощью программных средств;  принимать 

управленческие и экономические решения на 

базе информационных технологий;  

организовывать экономическую и 

управленческую деятельность с помощью 
информационной технологии; 
владеть  методами обработки экономической 

информации; - современными наиболее 

Post-requirements: Creating startups, Digital 

marketing workshop. 
The objectives of the discipline-the development 

of the main classes of information technologies 

and their application in the economy; 
Tasks, acquisition of practical skills in processing 

economic information using software tools; - 

acquisition of skills in making economic decisions 

based on information technologies; - mastering 
the methods of organizing economic activity with 

the help of information technology 
Expected results: 
Know: the main classes of information 

technologies and systems  области areas of 

application of information technologies at various 
levels of management in the organization and 

various phases of the management decision cycle; 

 the main factors of choice and concepts of 

implementation of information systems;  the 
basics of financial and economic calculations in 

MS Excel;  the main techniques for assessing 

the financial and economic activities of the 
enterprise 
Be able to: analyze the business processes of the 

subject area and establish structural relationships 

between the components of the information space 
 process economic information using software; 

 make management and economic decisions 

based on information technology;  organize 
economic and managerial activities using 

information technology; 
possess methods of processing economic 
information; - modern most common means of 

automating the solution of economic problems 
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Пән аталуы: Алгоритмдеу және бағдарламалау 
Кредит саны: 5 ECTS  
Пререквизиттер: Ақпараттық-

коммуникациялық технологиялар 
Постреквизиттер: Блокчейн технологиясы 
Пән оқыту мақсаты:пән әр түрлі есептерді 

шешу үшін алгоритмдер мен бағдарламаларды 
әзірлеуді зерттеуге бағытталған. Бағдарлама 

құрылымы, алгоритмдер мен бағдарламаларды 

құру принциптері, шешу әдістері, Алгоритмдеу, 
бағдарламалау, бағдарламалаудың нақты тілін 

қолдану арқылы бағдарламаларды баптау және 

жүзеге асыру қарастырылады. 
Қысқаша мазмұны:есептерді Алгоритмдеу 
негіздері, бағдарламалау тілдерінің жіктелуі, 

мәліметтер типтері және тіл операторларының 

жіктелуі, кіші бағдарламаларды, стандартты 
модульдерді, бағдарламалау стилін, 

бағдарламалау сапасының көрсеткіштерін, 

бағдарламаларды жөндеу және сынау әдістерін, 
объектілі-бағытталған бағдарламалау негіздерін 

пайдалана отырып бағдарламаларды әзірлеу. 
Күтілетін оқу нәтижелері: 
Пәнді оқыған студенттер: 
Білуі қажет:  
- нақты тілде қолданылатын тапсырмаларды 

Алгоритмдеу негіздері  
- деректер типтері, операторлар, кіші 

бағдарламалар, кіріктірілген функциялар 
- бағдарламалау технологиясының негіздері, 

бағдарламалау стилі, бағдарламаларды жөндеу 
және сынау әдістері; 
Істей алуы қажет: 
- әзірлеу құрылымдық схемалары әр түрлі 
алгоритмдерін, - ұйымдастыруға байланысты 

талаптарды міндеттері қажетті деректер 

құрылымы,  
- бағдарламалау тілін таңдау,  

Название дисциплины:    Алгоритмизация и 

программирование 
Объем в кредитах: 5 ECTS 
Пререквизиты:  Информационно-
коммуникационные технологии 
Постреквизиты: Технология Блокчейн. 
Целью преподавания дисциплины 
является:    Дисциплина нацелена на 

изучение разработки алгоритмов и программ 

для решения различных задач. 
Рассматриваются структура программы, 

принципы построения алгоритмов и 

программ, методы решения, алгоритмизация, 

программирование, отладка и реализация 
программ с использованием конкретного 

языка программирования. 
Краткое содержание:       основы 
алгоритмизации задач, классификации 

языков программирования, типов данных и 

классификации операторов языка, разработки 
программ с использованием подпрограмм, 

стандартных модулей, стиля 

программирования, показателей качеств 

программирования, методов отладки и 
испытания программ, основ объектно-

ориентированного программирования.  
Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать: 
- основы алгоритмизации задач, 

используемые в конкретном языке  

- типы данных, операторы, подпрограммы, 
встроенные функции 

- основы технологии программирования, 

стиль программирования, методы отладки и 

испытания программ; 

Name of the discipline: Algorithmization and 

programming 
Volume in credits: 5 ECTS 
Prerequisites: Information and communication 
technologies 
Post-requisites:  Blockchain technology. 
The purpose of teaching the discipline is: the 
Discipline is aimed at studying the development 

of algorithms and programs for solving various 

problems. The program structure, principles of 
algorithms and programs construction, solution 

methods, algorithmization, programming, 

debugging and implementation of programs using 

a specific programming language are considered. 
Outline: basics of algorithmization of tasks, 

classification of programming languages, data 

types and classification of language operators, 
program development using subroutines, standard 

modules, programming style, indicators of 

programming qualities, methods of debugging and 
testing programs, the basics of object-oriented 

programming. 
Expected results of the study: 
Students who have studied this discipline must: 
Know: 
- basics of problem algorithmization used in a 

specific language 
- data types, operators, subroutines, built-in 

functions 
- basics of programming technology, 

programming style, methods of debugging and 
testing programs; 
Be able to: 
- develop block diagrams of various algorithms, - 
organize the necessary data structures depending 

on the requirements of the task, 
- select the programming language, 
- develop programs in the selected programming 



- тіл құралдарын пайдалана отырып, таңдалған 

бағдарламалау тілінде бағдарламалар әзірлеу,  
- жақсы стильде бағдарламалар жазу,  
- бағдарламаларды ретке келтіру және сынау, 

сапалы бағдарламалық құжаттарды құру. 
Оқытудың нәтижелері бойынша бакалавр 

дағдылануы қажет: 
- алгоритмдердің негізгі құрылымдарын 

әзірлеу, 
- жоғары деңгейдегі бағдарламалау тілдерінде 

бағдарламаларды әзірлеу,  
- бағдарламалық өнімдерді іске асыру және 
тестілеу. 

Уметь:   
- разрабатывать структурные схемы различных 
алгоритмов, - организовывать в зависимости 

от требований задачи необходимые структуры 

данных,  
- выбрать язык программирования,  
- разрабатывать программы на выбранном 

языке программирования с использованием 

средств языка,  
- писать программы в хорошем стиле,  
По результатам обучения бакалавр должен 

обладать навыками: 
- разработки основных структур алгоритмов, 
- разработки программ на языках 

программирования высокого уровня,  
- реализации и тестирования программных 

продуктов.  

 

language using the language tools, 
- write programs in a good style, 
- debug and test programs, make high-quality 

software documentation. 
According to the results of training the bachelor 

must have the following skills: 
- development of basic algorithm structures, 
- development of programs in high-level 

programming languages, 
- implementation and testing of software products. 
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Бизнесті ұйымдастыру 
Кредит саны: 3, ECTS бойынша кредит саны - 5 
Пререквизиттер:  Менеджмент, Маркетинг, 

Статистика. 
Постреквизиттер:  Іскерлік этика. 
Кәсіпорынның экономикалық қауіпсіздігі. 
Пәнді оқытудың мақсаты: студенттің бизнес-
жоспарлар мен жобаларды ұйымдастырудың 

теориялық негіздері мен тәжірибелік 

дағдыларын меңгеруі.  
Курстың қысқаша мазмұны:  Курстың пәні, 

міндеттері және мазмұны. Индустриядағы 

бизнес-жоспарлаудың мәні мен мазмұны. 

Бизнесті ұйымдастыру әдіснамасы. Бизнес-
жоспар  бизнесті ұйымдастырудың 

практикалық құралы ретінде. Бизнес-

жоспардағы  маркетингтік зерттеу. Бизнес-
жоспардағы  маркетинг стратегиясы. Бизнес-

жоспарды  қамтамасыз ететін бөлімдер. 
Күтілетін оқу нәтижелері: 
Білім: кәсіпорын қызметін жоспарлау 
кезеңдерін және негізгі категориялардың 

Организация бизнеса 
Объем в кредитах: 3, в кредитах ECTS - 5. 
Пререквизиты:  Менеджмент, Маркетинг,   

Статистика. 
Постреквизиты: Этика бизнеса 
Цель дициплины: овладение студентом 

теоретическими основами и практическими 
умениями и навыками организации бизнес-

планов и проектов. 
Краткое содержание: Предмет, задачи и 
содержание курса. Сущность   и   содержание, 

бизнес-планирования в индустрии. 

Методологии и организация бизнеса Бизнес-

план как практический инструмент бизнес–
планирования. Маркетинговые исследования   

в бизнес-плане. Стратегия маркетинга в 

бизнес-плане. Обеспечивающие разделы 
бизнес-плана. 
Ожидаемые результаты изучения: 
Знания: содержание основных категорий и 

этапов планирования деятельности 
предприятия; 

Business organization 
Volume in credits: 3, in ECTS credits - 5. 
Prerequisites:  Management, Marketing, 

Statistics. 
Postrequisites:  Business Ethics. 
Purpose of the discipline: mastering of 

theoretical bases and practical skills and abilities 
of organization of business plans and projects. 
Brief description: Subject, tasks and course 

content. The essence and content of business plans 
in industry. Methodologies and organization of 

business The business plan as practical tool of 

business planning. Marketing research in business 

plan. Marketing strategy in business plan. 
Providing sections of the business plan.  
Expected results of the study: 
Knowledge: - Content of the main categories and 
stages of planning the enterprise activity; 
Ability: - to apply methodological principles of 

business organization in business practice of the 

enterprise; 
Skills: business organization. 



мазмұнын. 
Іскерлігі: - кәсіпорынның  шаруашылық 
тәжірибесінде бизнесті ұйымдастырудың 

әдістемелік негіздерін қолдануы. 

Умения: применять методические основы 

организации бизнеса в хозяйственной  
практике  предприятия; 
Навыки организации бизнеса 
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Коммерциялық қызмет 
Кредит саны: 3, ECTS бойынша кредит саны - 5 
Пререквизиттер:  Менеджмент, Маркетинг, 

Статистика. 
Постреквизиттер:  Іскерлік этика. 
Пәнді оқытудың мақсаты: коммерциялық 

қызметті жүзеге асыру және ұйымдастыру 

бағытында құзіреттіліктерді және білімдерін 

қалыптастыру. 
Курстың қысқаша мазмұны:  коммерциялық 

қызметтің мәні және мазмұны.  Коммерциялық 

қызметтің әдістемелік негіздері. Коммерциялық 
қызметті мемлекеттік реттеу. Коммерциялық 

қызметтің нәтижесі. 
Күтілетін оқу нәтижелері: 
Білім: кәсіпорын қызметін жоспарлау 

кезеңдерін және негізгі категориялардың 

мазмұнын. 
Іскерлігі: - кәсіпорынның  шаруашылық 
тәжірибесінде бизнесті ұйымдастырудың 

әдістемелік негіздерін қолдануы. 
Дағдысы: бизнесті ұйымдастыру. 
 

Коммерческая деятельность 
Объем в кредитах 3, в кредитах ECTS-5 
Пререквизиты:  Менеджмент, Маркетинг, 

Статистика. 
Постреквизиты:   Этика бизнеса. 
Цель: освоение знаний, приобретение умений 

и формирование компетенций в области 

организации и осуществления коммерческой 

деятельности. 
Содержание: Сущность и содержание 

коммерческой деятельности. 

Методологические основы коммерческой 
деятельности. Составляющие коммерческой 

деятельности. Государтсвенное регулирование 

коммерческой деятельности. Результаты 
коммерческой деятельности. 
Ожидаемые результаты изучения: 
Знания: основы управления торгово-

технологическими процессами на 
предприятии; показатели эффективности 

использования материально- технического 

обеспечения предприятия; методы закупки и 
формы продажи товаров; - показатели качества 

услуг оптовой и розничной торговли. 
Умения: управлять торгово-технологическими 

процессами на предприятии;выбирать 
контрагентов по сделкам, проводить с ними 

деловые переговоры; 
Навыки: работы и проверки правильности 
оформления технической документацией, 

необходимой для профессиональной 

деятельности. 

Commercial activities 
Volume in loans 3, in loans ECTS -5 
Prerequisites:  Management, Marketing, 

Statistics. 
Post-requisites:  Business Ethics. 
Purpose: mastering of knowledge, acquisition of 

skills and formation of competencies in the field 

of organization and implementation of 

commercial activities... 
Content: The essence and content of business 

activities. Methodological bases of commercial 

activity. Components of commercial activity. 
State standard regulation of commercial activity. 

Results of commercial activity. 
Expected results of studying: 
Knowledge: basics of management of trade and 

technological processes at the enterprise; 

indicators of efficiency of use of material and 

technical support of the enterprise; methods of 
purchase and forms of sale of goods; - indicators 

of quality of services of wholesale and retail trade. 
Skills: manage trade and technological processes 
at the enterprise; choose contractors for 

transactions, conduct business negotiations with 

them; 
Skills: work and check the correctness of the 
technical documentation required for professional 

activity. 
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Робототехникаға кіріспе 
ECTS кредит көлемі -5 
Пререквизиттер: эконометрика, АКТ 
Постреквизиттер: Сандық экономика, 
инженерлік және компьютерлік графика, Web-

бағдарламалау 
Пәнді меңгерудің мақсаты адам қызметінің 
бағыттарының бірі ретінде робототехниканы 

Введение в робототехнику 
Объем в кредитах ECTS -5 
Пререквизиты: Эконометрика, ИКТ  
Постреквизиты: Цифровая экономика, 
Инженерная и компьютерная графика, Web-

программирование 
Цели освоения дисциплины  является 
формирование представления об областях 

Introduction to Robotics 
Volume in ECTS loans -5 
Prerequisites: Econometrics, ICT 
Post-requirements: Digital economy, Engineering 
and Computer graphics, Web programming 
The purpose of mastering the discipline is to form 

an idea of the areas of application of robotics as 
one of the areas of human activity, about the 



қолдану салалары туралы, роботтарды 

жасаудың құралдары мен әдістері туралы 
түсініктерді қалыптастыру, робототехниканың 

негізгі қағидаттарымен, робототехниканың 

даму тарихы мен қазіргі заманғы үрдістерімен 
танысу болып табылады. 
Міндеттері: заманауи робототехникадағы 

негізгі платформалармен таныстыру − - 

Робототехника қажеттіліктері үшін Arduino 
және Raspberry Pi қолдануды үйрету − - 

датчиктер мен роботтарды қолдана отырып 

бағдарламалық жасақтаманы құруды үйрету 
Күтілетін нәтижелер: 
Білуге тиіс: робототехникадағы заманауи 

платформалар туралы; − датчиктер мен 
моторларды бағдарламалау тәсілдері туралы; − 

робототехникалық платформаларды құру 

негіздері туралы. 
Істей алуы керек: электронды-механикалық 
құрылғыларды жасау үшін Arduino платаларын 

және Raspberry Pi миникомпьютерін пайдалану; 

− бағдарламаларды жазу үшін Arduino IDE 
пайдалану; − Arduino және Raspberry Pi-мен 

деректер алмасу құралдарын пайдалану . 

Arduino IDE бағдарламалау ортасында с тілінде 

бағдарламалар құру үшін білім мен белгіленген 
ережелер жиынтығын меңгеру; − Arduino және 

Raspberry Pi платаларына арналған 

бағдарламалар жазу дағдылары; − Arduino және 
Raspberry Pi платаларын пайдалана отырып, 

электрондық-механикалық құрылғылар жасау 

тәсілдері. 
 

применения робототехники как одного из 

направлений деятельности человека, о 
средствах и методах создания роботов, 

ознакомление с основными принципами 

робототехники, историей и современными 
тенденциями развития робототехники. 
Задачами являются:  познакомить с 

основными платформами в современной 

робототехнике; − научить использовать 
Arduino и Raspberry Pi для нужд 

робототехники; − научить создавать 

программное обеспечение с использованием 
датчиков и роботов 
Ожидаемые результаты:  
Знать:  о современных платформах в 
робототехнике; − о способах 

программирования датчиков и моторов; − об 

основах создания робототехнических 

платформ.  
Уметь:  использовать платы Arduino и 

миникомпьютер Raspberry Pi для создания 

электронно-механических устройств; − 
использовать Arduino IDE для написания 

программ; − использовать инструментарий 

обмена данными с Arduino и Raspberry Pi . 

Владеть  набором знаний и установленных 
правил для создания программ на языке Си в 

среде программирования Arduino IDE; − 

навыками написания программ для плат 
Arduino и Raspberry Pi; − способами создания 

электронно-механических устройств с 

использованием плат Arduino и Raspberry Pi.  

 

means and methods of creating robots, to get 

acquainted with the basic principles of robotics, 
the history and current trends in the development 

of robotics. 
The tasks are: to introduce the main platforms in 
modern robotics; - to teach how to use Arduino 

and Raspberry Pi for the needs of robotics; - to 

teach how to create software using sensors and 

robots 
Expected results: 
Know: about modern platforms in robotics − - 

about ways to program sensors and motors; - 
about the basics of creating robotic platforms. 
Be able to: use the Arduino board and the 

Raspberry Pi minicomputer to create electronic 
and mechanical devices − - use the Arduino IDE 

to write programs; - use the data exchange tools 

with Arduino and Raspberry Pi . Possess a set of 

knowledge and established rules for creating 
programs in the C language in the Arduino IDE 

programming environment − - skills in writing 

programs for Arduino and Raspberry Pi boards; - 
methods for creating electronic and mechanical 

devices using Arduino and Raspberry Pi boards. 
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Нейрондық желілер 
ECTS кредит көлемі -5 
Пререквизиттер: Эконометрика АКТ 
Постреквизиттер: Сандық экономика, 

инженерлік және компьютерлік графика, Web-

бағдарламалау. 
Пәнді меңгерудің мақсаты-білім алушыларда 

жүйелік талдау және басқару саласында кәсіби 

қызмет объектілерін жіктеу, болжау және 

басқару міндеттерін шешу үшін нейрондық 
желілерді пайдалану бойынша теориялық білім 

мен практикалық дағдыларды қалыптастыру. 
Міндеттері: студенттердің жасанды нейрондық 
желілерді (ИНС) оқытудың негізгі 

архитектуралары мен алгоритмдерін зерттеуі; − 

кәсіби қызметте қолданбалы есептерді шешу 
кезінде ИНС − ті оқытудың архитектурасы мен 

алгоритмін таңдау білігін алу; - нейрожелілік 

модельдеудің заманауи бағдарламалық 

өнімдерін пайдалану дағдыларын алу. 
Күтілетін нәтижелер: 
Білуге тиіс: инж негізгі архитектурасы және 

оларды қолдану саласы; инж оқытудың негізгі 
тәсілдері мен ережелері. 
Істей алу керек: ИНС түрлі модельдерін оқыту 

сапасын бағалау; Matlab NNTool нейропакеттер 

құралдарымен ИНС модельдеу. 
жақындастыру, болжау, деректерді жіктеу, 

бейнелерді тану мәселелерін шешу дағдыларын 

меңгеру. 
 

Нейронные сети 
Объем в кредитах ECTS -5 
Пререквизиты: Эконометрика, ИКТ  
Постреквизиты: Цифровая экономика, 

Инженерная и компьютерная графика, Web-
программирование. 
Цели освоения дисциплины - формирование у 

обучающихся в области системного анализа и 

управления теоретических знаний и 
практических навыков по использованию 

нейронных сетей для решения задач 

классификации, прогнозирования и 
управления объектами профессиональной 

деятельности. 
Задачами являются: изучение студентами 
основных архитектур и алгоритмов обучения 

искусственных нейронных сетей (ИНС); − 

Приобретения умения выбирать архитектуру и 

алгоритм обучения ИНС при решении 
прикладных задач в профессиональной 

деятельности; − Приобрести навыки 

использования современных программных 
продуктов нейросетевого моделирования. 
Ожидаемые результаты:  
Знать: основные архитектуры ИНС и области 

их применения; основные способы и правила 
обучения ИНС. 
Уметь: оценивать качество обучения 

различных моделей ИНС; моделировать ИНС 
средствами нейропакетов Matlab NNTool. 
владеть навыками решения задач 

аппроксимации, прогнозирования, 
классификации данных. 

Neural networks 
Volume in ECTS loans -5 
Prerequisites:  Econometrics, ICT 
Post-requirements: Digital economy, Engineering 

and Computer Graphics, Web programming 
The objectives of the discipline are to develop 

students in the field of system analysis and 

management theoretical knowledge and practical 

skills in the use of neural networks to solve 
problems of classification, forecasting and 

management of objects of professional activity. 
The objectives are: to study the basic architectures 
and algorithms for training artificial neural 

networks (INS); - To acquire the ability to choose 

the architecture and algorithm for training INS 
when solving applied problems in professional 

activity; - To acquire the skills of using modern 

software products of neural network modeling. 
Expected results: 
Know: the main INS architectures and their 

application areas; the main methods and rules of 

INS training. 
Be able to: evaluate the quality of training of 

various INS models; model INS by means of 

Matlab NNTool neuropackages. 
possess skills in solving problems of 
approximation, forecasting, data classification, 

and pattern recognition. 
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Пән аталуы:   Microelectronics 
Кредит саны: 5 ECTS  
Пререквизиттер:  Инженерлік және 
компьютерлік графика 
Пән оқыту мақсаты:  Микроэлектрониканың 

даму тарихы саласындағы өзара байланысты 
білімдер кешенін, қазіргі 

Название дисциплины: Microelectronics 
Объем в кредитах: 5 ECTS 
Пререквизиты: Инженерная и компьютерная 
графика 
Целью преподавания дисциплины 

является:         Формирует комплекс 
взаимосвязанных знаний в области истории 

Name of disciplines: Microelectronics 
Volume in credits: 5 ECTS 
Prerequisites: Engineering and computer 
graphics 
The purpose of teaching the discipline is to 

Form a complex of interrelated knowledge in the 
field of the history of microelectronics, the 



Микроэлектрониканың ерекше белгілерін, 

концептуалды диаграммалар мен 
Микроэлектрониканың қазіргі жай-күйін, 

микроэлектронды құрылымдардағы 

контактілердің жіктелуін, 
Микроэлектрониканың жартылай өткізгіштік 

материалдарын, жартылай өткізгіш 

материалдардың сипаттамалары мен 

интегралды схемалар параметрлері арасындағы 
байланысты және жартылай өткізгіш 

материалдардың перспективаларын анықтау 

критерийлерін қалыптастырады. 
Қысқаша мазмұны:  электр тізбектері туралы 

түсінік, электр энергиясының көздері мен 

қабылдағыштары және олардың сыртқы 
сипаттамалары, Кирхгоф Заңы. Ом Заңы. 

Сызықты электр тізбектерін есептеу әдістері, 

қуат балансы. Кернеу мен токтың бөлгіштері, 

потенциометрлер, сумматорлар, 
компенсаторлар, айнымалы токтың электр 

тізбегіндегі электромагниттік процестер. 

Екіұштықтың активті, реактивті және толық 
кедергісі, ток резонансы. Өтпелі процестер 

және коммутация заңдары. Электрмагниттік 

құрылғылар және трансформаторлар. Магнит 

өткізгіштердің мақсаты, трансформаторлар 
және қолдану саласы. Ток пен кернеудің өлшеу 

трансформаторлары. 
Күтілетін оқу нәтижелері: 
Пәнді оқыған студенттер: 
Білуі қажет:   
- Электрондық аппаратураның қоректендіру 
көздері,  
- тұрақты және айнымалы токтың электр 

машиналарының негізгі сипаттамалары,  
- өнеркәсіптік электроника құралдары мен 
құрылғыларының жұмыс істеу принципі және 

қосу сұлбасы 
Істей алуы қажет:  
- тұрақты және айнымалы токтың электр 

развития микроэлектроники, отличительные 

черты современной микроэлектроники, 
концептуальные диаграммы и современное 

состояние микроэлектроники, классификация 

контактов в микроэлектронных структурах, 
полупроводниковые материалы 

микроэлектроники, связь между 

характеристиками полупроводниковых 

материалов и параметрами интегральных 
схем и критерий определения 

перспективности полупроводниковых 

материалов. 
Краткое содержание:     Понятия об 

электрической цепи, Источники и приемники 

электроэнергии и их внешние 
характеристики, Закон Кирхгофа. Закон Ома. 

Методы расчета линейных электрических 

цепей, баланс мощностей. Делители 

напряжения и тока, потенциометры, 
сумматоры напряжения, компенсаторы, 

электромагнитные процессы в электрической 

цепи переменного тока. Активное, 
реактивное и полное сопротивление 

двухплюсника, резонанс токов. Переходные 

процессы и законы коммутации. 

Электромагнитные устройства и 
трансформаторы. Назначения 

магнитопроводов, Трансформаторы и область 

применения. Измерительные 
трансформаторы тока и напряжения. 
 Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать:  
- Источники питания электронной аппаратуры,  
- основные характеристики электрических 
машин постоянного и переменного тока,  
- принцип действия и схемы включения 

приборов и устройств промышленной 
электроники 

distinctive features of modern microelectronics, 

concept diagrams and the current state of 
microelectronics, classification of contacts in 

microelectronic structures, semiconductor 

materials of microelectronics, the relationship 
between the characteristics of semiconductor 

materials and the parameters of integrated circuits, 

and the criterion for determining the prospects of 

semiconductor materials. 
Outline: Concepts of an electric circuit, Sources 

and receivers of electricity and their external 

characteristics, Kirchhoff's Law. ohm's law. 
Methods of calculation of linear electric circuits, 

the balance of power. Voltage and current 

dividers, potentiometers, voltage adders, 
compensators, electromagnetic processes in the 

AC electrical circuit. Active, reactive, and total 

resistance of the two-pronger, current resonance. 

Transients and switching laws. Electromagnetic 
devices and transformers. Purpose of magnetic 

cores, Transformers and scope of application. 

Current and voltage measuring transformers. 
Expected results of the study: 
Students who have studied this discipline must: 
Know: 
- Power sources for electronic equipment, 
- main characteristics of DC and AC electric 

machines, 
- operating principle and switching circuits of 
industrial electronics devices and devices 
Be able to: 
- calculate DC and AC electrical circuits, steady-
state and transient processes in linear electrical 

circuits, symmetrical and asymmetric modes of 

operation in three-phase circuits. 
According to the results of training the bachelor 

must have the following skills: 
- create, edit and design drawings and diagrams 

on a personal computer using application 
software. 



тізбектерін, сызықты электр тізбектеріндегі 

орнатылған және өтпелі процестерді, үшфазалы 
тізбектердегі симметриялы және симметриялы 

емес жұмыс режимдерін есептеу. 
        Оқытудың нәтижелері бойынша 

бакалавр дағдылануы қажет:  
- қолданбалы бағдарламалық құралдарды 

пайдалана отырып, дербес компьютерде 

сызбалар мен схемаларды жасау, өңдеу және 
рәсімдеу. 
- ЭЕМ цифрлық құрылғыларының 

тораптарының, әртүрлі логикалық 
элементтердің (ЛЭ) жұмыс істеу принциптерін 

түсіндіруді және ЭЕМ сандық 

құрылғыларының тораптарын эелелектрлік 
сұлбаларды құрастыруды, сондай-ақ олардың 

қолайлы қолдану аймағын анықтауды. 
 

Уметь:   
–  рассчитывать электрические цепи 
постоянного и переменного тока, 

установившиеся и переходные процессы в 

линейных электрических цепях, 
симметричные и несимметричные режимы 

работы в трехфазных цепях. 
      По результатам обучения бакалавр 

должен обладать навыками:  
- создавать, редактировать и оформлять 

чертежи и схемы на персональном компьютере 

с использованием прикладных программных 
средств. 
- составлять эелектрические схемы и 

объяснять принципы работы различных 
логических элементов (ЛЭ), узлов цифровых 

устройств ЭВМ, а также определять область 

их предпочтительного применения. 

- to make electronic circuits and explain the 

principles of operation of various logic elements( 
LE), nodes of digital computer devices, as well as 

to determine the scope of their preferred 

application; 
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Пән аталуы: ComputerNetworking 
Кредит саны: 5 ECTS 
Пререквизиттер: Алгоритмдеу және 

бағдарламалау. 
Постреквизиттер: Деректер қоры және клиент-

серверлік қосымшалар. 
Пән оқыту мақсаты:желілік операциялық 
жүйелер мен жергілікті желілер туралы жалпы 

мәліметтерді, интернет пен басқа да 

компьютерлік желілер архитектурасын, 
құрылымын, қызметін, компоненттері мен 

модельдерін зерттеуге бағытталған. IP-

адресация принциптері мен құрылымы және 

тұжырымдамалар, бұқаралық ақпарат 
құралдары және Ethernet операциялары 

негіздері. 
Қысқаша мазмұны: Информатика және 
есептеу жүйелері.Ақпарат және оның 

қасиеттері.Ақпараттық-есептеу жүйелерінің 

архитектурасы. Есептеу машиналарын құрудың 

ақпараттық-логикалық негіздері. Дербес 
компьютерлер. ДК функционалды және 

Название дисциплины: Computer 

Networking 
Объем в кредитах: 5 ECTS 
Пререквизиты:   Алгоритмизация и 
программирование 
Постреквизиты:  Базы данных и клиент-

серверные приложения. 
Целью преподавания дисциплины 

является:   Нацелена на изучение общих 

сведении о сетевых операционных системах 
и локальных сетях, архитектуру, структуру, 

функции, компоненты и модели Интернета и 

других компьютерных сетей. Принципы и 

структура IP-адресации и основы концепций, 
средств массовой информации и операций 

Ethernet. 
Краткое содержание:     Информатика и 
вычислительные системы. Информация и ее 

свойства. Архитектура информационно-

вычислительных систем. Информационно-

логические основы построения 
вычислительных машин. Персональные 

Name of the discipline: Computer Networking 
Volume in credits: 5 ECTS 
Prerequisites: Algorithmization and 

programming. 
Post-requisites: Databases and client-server 

applications. 
The purpose of teaching the discipline is: 
Aimed at studying General information about 

network operating systems and local networks, 

architecture, structure, functions, components and 
models of the Internet and other computer 

networks. Principles and structure of IP 

addressing and fundamentals of concepts, media, 

and Ethernet operations. 
Outline: Computer science and computing 

systems. Information and its 

properties.Architecture of information and 
computing systems. Information and logical bases 

for building computers. Personal computer. 

Functional and structural organization of the 

PC.Microprocessors and system boards. Storage 
device of the PC. External PC devices. Selecting, 



құрылымдық ұйымы. Микропроцессорлар және 

жүйелік платалар. ДК есте сақтау 
құрылғылары. ДК сыртқы құрылғылары. ДК 

таңдау, тестілеу және электр желісіне қосу. 

Бағдарламалық басқару. Бағдарламалық 
басқару-есептеу процесін автоматтандыру 

негізі. Компьютерді бағдарламалық қамтамасыз 

ету. Ақпараттық компьютерлік желілер. 

Компьютерлік желілерді құрудың негізгі 
принциптері. Жергілікті есептеу желілері. 

Ғаламдық ақпараттық интернет желісі. 

Корпоративтік компьютерлік желілер. 
Телекоммуникация жүйелері. Деректер беру 

жүйелері мен арналары.Телефон байланысы. 

Радиотелефондық байланыс. Жедел 
байланыстың компьютерлік жүйелері. 

Құжатталған ақпаратты беру жүйелері. Есептеу 

жүйелерінің жұмыс істеу тиімділігі. 

Ақпараттық жүйелердің сапасы мен тиімділігі. 
Ақпараттық жүйелердің даму перспективалары 
Күтілетін оқу нәтижелері: 
Пәнді оқыған студенттер: 
Білуі қажет:  

- ЭЕМ жүйелері мен желілерін аппараттық 

және бағдарламалық қамтамасыз ету құрамына 
кіретін қазіргі заманғы техникалық және 

бағдарламалық құралдар;  

- - ашық жүйелер тұжырымдамасы негізінде 
ЭЕМ Ғаламдық және жергілікті желілерін көп 

деңгейлі ұйымдастыру және жобалау 

принциптері;  

- - ЭЕМ жүйелері мен желілерінің 

архитектурасы мен стандартты хаттамалары;  

- - ЭЕМ желілері мен телекоммуникация 
жүйелерін жобалау әдістері мен 

технологиялары; 
Істей алуы қажет: 
- ЭЕМ желілерінде ақпаратты қорғау әдістері 
мен құралдарын пайдалану, жүйелер мен 

компьютеры..Функциональная и структурная 

организация ПК. Микропроцессоры и 
системные платы. Запоминающие устройства 

ПК. Внешние устройства ПК. Выбор, 

тестирование и подключение ПК к 
электросети. Программное управление. 

Программное управление — основа 

автоматизации вычислительного процесса. 

Программное обеспечение компьютера. 
Информационные компьютерные сети. 

Основные принципы построения 

компьютерных сетей. Локальные 
вычислительные сети. Глобальная 

информационная сеть Интернет. 

Корпоративные компьютерные сети. 
Системы телекоммуникаций. Системы и 

каналы передачи данных.Телефонная связь. 

Радиотелефонная связь. Компьютерные 

системы оперативной связи. Системы 
передачи документированной информации. 

Эффективность функционирования 

вычислительных систем. Качество и 
эффективность информационных систем. 

Перспективы развития информационных 

систем 
 Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать: 
- современные технические и программные 

средства, входящие в состав аппаратного и 

программного обеспечения систем и сетей 
ЭВМ; - принципы многоуровневой 

организации и проектирования глобальных и 

локальных сетей ЭВМ на основе концепции 

открытых систем; - архитектуру и стандартные 
протоколы систем и сетей ЭВМ; - методы и 

технологии проектирования сетей ЭВМ и 

систем телекоммуникаций;  
Уметь:   

testing, and connecting a PC to the power grid. 

Program control. Software management is the 
basis for computer process automation. Computer 

software. Information computer network. Basic 

principles of building computer networks. Local 
area network. Global Internet information 

network. Corporate computer network. 

Telecommunications system. Systems and data 

transmission channels.Telephone. 
Radiotelephone. Computer systems of operational 

communication. Systems for transmitting 

documented information. Performance of 
computer systems. Quality and efficiency of 

information systems. Prospects for the 

development of information systems 
Expected results of the study: 
Students who have studied this discipline must: 
Know: 
- modern technical and software tools that are part 
of the hardware and software of computer systems 

and networks; - principles of multi-level 

organization and design of global and local 
computer networks based on the concept of open 

systems; - architecture and standard protocols of 

computer systems and networks; - methods and 

technologies for designing computer networks and 
telecommunications systems; 
Be able to: 
- use methods and means of information 
protection in computer networks, ensuring the 

reliability and survivability of systems and 

networks; 
- use methods and tools for organizing computing 

in network systems, organizing databases and 

knowledge bases in computer systems and 

networks; 
- use administrative methods in computer systems 

and networks; 
- use trends in the development of computer 
systems and networks. 



желілердің сенімділігі мен өміршеңдігін 

қамтамасыз ету;  
- ЭЕМ жүйелері мен желілеріндегі деректер 

қоры мен білім қорын ұйымдастыру, желілік 

жүйелердегі есептеулерді ұйымдастыру әдістері 
мен құралдарын қолдану;  
- ЭЕМ жүйелері мен желілерінде әкімшілік ету 

әдістерін қолдану;  
- ЭЕМ жүйелері мен желілерінің даму үрдісін 
қолдану.  
Оқытудың нәтижелері бойынша бакалавр 

дағдылануы қажет: 
- ЭЕМ жүйелері мен желілерін, 

телекоммуникация жүйелерін және тиісті 

ақпараттық технологияларды әзірлеу мен 
талдаудың қазіргі заманғы технологияларын 

қолдану,  
- Аппараттық құралдар мен бағдарламалық 

қамтамасыз етуді бақылау және пайдалану 
әдістерін қолдану.   

- использовать методы и средства защиты 

информации в сетях ЭВМ, обеспечения 
надежности и живучести систем и сетей;  
-  использовать  методы и средства 

организации вычислений в сетевых системах, 
организации баз данных и баз знаний в 

системах и сетях ЭВМ;  
-  использовать  методы администрирования в 

системах и сетях ЭВМ;  
-  использовать  тенденции развития систем и 

сетей ЭВМ. 
По результатам обучения бакалаври 

должен обладать навыками: 
- Использовать современными технологиями 

разработки и анализа систем и сетей ЭВМ, 
систем телекоммуникаций и соответствующих 

информационных технологий,  
-  Использовать  методы контроля и 

эксплуатации аппаратных средств и 
программного обеспечения.   

 

According to the results of training the bachelor 

must have the following skills: 
- Use modern technologies for the development 

and analysis of computer systems and networks, 

telecommunications systems and related 
information technologies, 
- Use methods for monitoring and operating 

hardware and software. 
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Қызмет салалары мен салаларындағы 

маркетинг 
Кредит көлемі: 3, кредит ECTS - 6 
Пререквизиттер: Экономикалық теория, 
Маркетинг. 
Постреквизиттер:  
Веб-программирование. 
Пәннің мақсаты-маркетингті коммерциялық 

қызметтің әртүрлі салаларында қолдану 

бойынша принципті сипаттағы білім беру. 

Тұтынушыларға бағдарлай отырып, 
бәсекелестік орта жағдайында олардың әлеуетін 

тиімді пайдалану негізінде қызметтің түрлі 

салалары мен салаларында кәсіпорындар мен 
ұйымдардың коммерциялық табыстарына қол 

жеткізу үшін маркетингті практикалық 

қолданудың мақсаттарына, міндеттеріне, 

құралдарына және ерекшеліктеріне ерекше 
назар аудару. 

Маркетинг в отраслях и сферах 

деятельности 
Объем в кредитах: 3, в кредитах ECTS - 6 
Пререквизиты:  Экономическая теория, 
Маркетинг. 
 Постреквизиты: 
Веб-программирование. 
Цель изучения дисциплины Цель дисциплины 

– дать знания принципиального характера по 

использованию маркетинга в различных 

отраслях коммерческой деятельности. Особое 
внимание уделить целям, задачам, 

инструментам и специфике практического 

применения маркетинга для достижения 
коммерческих успехов предприятий и 

организации в различных отраслях и сферах 

деятельности на основе эффективного 

использования их потенциалов в условиях 
конкурентной среды с ориентацией на 

Marketing in industries and spheres of activity 
Volume in loans: 3, in ECTS loans - 6 
Pre-requisites:  Economic Theory, Marketing. 
Web programming. 
Purpose of study of discipline The purpose of 

discipline is to give knowledge of principal 

character on use of marketing in various branches 
of commercial activity. Particular attention should 

be paid to the goals, objectives, tools and specifics 

of practical application of marketing to achieve 

commercial success of enterprises and 
organizations in various industries and areas of 

activity based on the effective use of their 

potential in a competitive environment with a 
focus on consumers. 
Brief: This course explores the role of marketing 

in making informed commercial decisions, in 

creating conditions for maximum adaptation of 
production, assortment and quality of products to 



Қысқаша мазмұны: Бұл курс негізделген 

коммерциялық шешімдерді қабылдауда, 
өндірістің барынша бейімделуі үшін жағдай 

жасауда маркетинг рөлін, өнімнің ассортименті 

мен сапасын нарық талаптарына, сұраныс пен 
сұраныстың құрылымы мен динамикасына 

үйренеді. 
Зерттеудің күтілетін нәтижелері: 
Білуге:  
 әр түрлі салаларда және қызмет салаларында 

маркетинг ерекшеліктері;  
Білу:  
 негізделген коммерциялық шешімдерді 

қабылдауда, өндірісті, өнімнің ассортименті 

мен сапасын нарық талаптарына, қажеттілік пен 
сұраныстың құрылымы мен серпініне барынша 

бейімдеу үшін жағдай жасауда маркетингтің 

рөлін бағалау;  
 нарықтың дамуын талдау және болжау; 
ұйымның сыртқы және ішкі ортасын талдау;  

 анықтау нарық сегменттері;  
Меңгеруі:  
 іс-әрекеттің нақты салалары мен 

салаларындағы маркетингтің маңызды 

мәселелері бойынша шешімдер қабылдау 

дағдысы; 
 маркетинг кешенін қалыптастыру тәсілдері, 

сала және қызмет салаларында маркетингті 

басқарудың ерекше ерекшеліктері.  белгілі бір 
салаға немесе қызмет саласына тән негізгі 

нарықтық проблемаларды анықтау және 

сұраныстың қажетті деңгейін қалыптастыру 
мақсатында нарыққа және тұтынушыларға 

белсенді әсер ету . 
 

потребителей. 
Краткое содержание: Данный курс изучает 
роль маркетинга в принятии обоснованных 

коммерческих решений, в создании условий 

для максимального приспособления 
производства, ассортимента и качества 

продукции к требованиям рынка, структуре и 

динамике потребностей и спроса. 
Ожидаемые результаты изучения: 
Знать:  

 особенности маркетинга в различных 

отраслях и сферах деятельности;  

Уметь:  

 оценить роль маркетинга в принятии 

обоснованных коммерческих решений, в 
создании условий для максимального 

приспособления производства, ассортимента и 

качества продукции к требованиям рынка, 
структуре и динамике потребностей и спроса;  

 анализировать и прогнозировать развитие 

рынков;  анализировать внешнюю и 
внутреннюю среды организации;  

 определять рыночные сегменты;  

Владеть:  

 навыками принятия решений по важнейшим 

проблемам маркетинга в конкретной отраслях 

и сферах деятельности; 

способами формирования комплекса 

маркетинга,  специфическими особенностями 

управления маркетингом в отраслях и сферах 

деятельности.  выявлять основные рыночные 

проблемы, характерные для определенной 
отрасли или сферы деятельности и активно 

воздействовать на рынок и потребителей с 

целью формирования желаемого уровня 

спроса. 

market requirements, structure and dynamics of 

needs and demand. 
Expected results of the study: 
Know:  
Peculiarities of marketing in various industries 
and spheres of activity;  
Be able to:  
evaluate the role of marketing in making informed 

commercial decisions, in creating conditions for 
maximum adaptation of production, assortment 

and quality of products to market requirements, 

structure and dynamics of needs and demand;  
analyze and predict market development; analyze 

the external and internal environment of the 

organization;  
define market segments;  
Ownership:  
skills of making decisions on the most important 

marketing problems in specific industries and 
spheres of activity; 
ways of forming the marketing complex, specific 

features of marketing management in the branches 
and spheres of activity. Identify the main market 

problems typical for a particular branch or sphere 

of activity and actively influence the market and 

consumers in order to form the desired level of 
demand. 
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Салалардағы маркетинг 
Кредит көлемі: 3, кредит ECTS - 6 
Пререквизиттер: Экономикалық теория, 

Маркетинг в отраслях  
Объем в кредитах: 3, в кредитах ECTS - 6 
Пререквизиты:  Экономическая теория, 

Marketing in industries 
Volume in loans: 3, in ECTS loans - 6 
Pre-requisites:  Economic Theory, Marketing. 



Маркетинг. 
 Постреквизиттер:  
Қызметтер маркетингі, тауартану және 

тауарларды сараптау 
Пәннің мақсаты-маркетингті коммерциялық 
қызметтің әртүрлі салаларында қолдану 

бойынша принципті сипаттағы білім беру. 

Тұтынушыларға бағдарлай отырып, 

бәсекелестік орта жағдайында олардың әлеуетін 
тиімді пайдалану негізінде қызметтің түрлі 

салалары мен салаларында кәсіпорындар мен 

ұйымдардың коммерциялық табыстарына қол 
жеткізу үшін маркетингті практикалық 

қолданудың мақсаттарына, міндеттеріне, 

құралдарына және ерекшеліктеріне ерекше 
назар аудару. 
Қысқаша мазмұны: Бұл курс негізделген 

коммерциялық шешімдерді қабылдауда, 

өндірістің барынша бейімделуі үшін жағдай 
жасауда маркетинг рөлін, өнімнің ассортименті 

мен сапасын нарық талаптарына, сұраныс пен 

сұраныстың құрылымы мен динамикасына 
үйренеді. 
Зерттеудің күтілетін нәтижелері: 
Білуге:  
 әр түрлі салаларда және қызмет салаларында 
маркетинг ерекшеліктері;  
Білу:  
 негізделген коммерциялық шешімдерді 
қабылдауда, өндірісті, өнімнің ассортименті 

мен сапасын нарық талаптарына, қажеттілік пен 

сұраныстың құрылымы мен серпініне барынша 
бейімдеу үшін жағдай жасауда маркетингтің 

рөлін бағалау;  
 нарықтың дамуын талдау және болжау; 

ұйымның сыртқы және ішкі ортасын талдау;  
анықтау нарық сегменттері;  
Меңгеруі:  
 іс-әрекеттің нақты салалары мен 
салаларындағы маркетингтің маңызды 

Маркетинг. 
 Постреквизиты: 
Маркетинг услуг, Товароведение и экспертиза 

товаров 

Цель изучения дисциплины Цель дисциплины 
– дать знания принципиального характера по 

использованию маркетинга в различных 

отраслях коммерческой деятельности. Особое 
внимание уделить целям, задачам, 

инструментам и специфике практического 

применения маркетинга для достижения 
коммерческих успехов предприятий и 

организации в различных отраслях и сферах 

деятельности на основе эффективного 

использования их потенциалов в условиях 
конкурентной среды с ориентацией на 

потребителей. 
Краткое содержание: Данный курс изучает 
роль маркетинга в принятии обоснованных 

коммерческих решений, в создании условий 

для максимального приспособления 

производства, ассортимента и качества 
продукции к требованиям рынка, структуре и 

динамике потребностей и спроса. 
Ожидаемые результаты изучения: 
Знать:  

 особенности маркетинга в различных 

отраслях и сферах деятельности;  

Уметь:  

 оценить роль маркетинга в принятии 

обоснованных коммерческих решений, в 
создании условий для максимального 

приспособления производства, ассортимента и 

качества продукции к требованиям рынка, 

структуре и динамике потребностей и спроса;  

 анализировать и прогнозировать развитие 

рынков;  анализировать внешнюю и 

внутреннюю среды организации;  

 определять рыночные сегменты;  

Services Marketing, Commodity Research and 

Examination of Goods 
Purpose of study of discipline The purpose of 

discipline is to give knowledge of principal 

character on use of marketing in various branches 
of commercial activity. Particular attention should 

be paid to the goals, objectives, tools and specifics 

of practical application of marketing to achieve 

commercial success of enterprises and 
organizations in various industries and areas of 

activity based on the effective use of their 

potential in a competitive environment with a 
focus on consumers. 
Brief: This course explores the role of marketing 

in making informed commercial decisions, in 
creating conditions for maximum adaptation of 

production, assortment and quality of products to 

market requirements, structure and dynamics of 

needs and demand. 
Expected results of the study: 
Know:  
Peculiarities of marketing in various industries 
and spheres of activity;  
Be able to:  
evaluate the role of marketing in making informed 

commercial decisions, in creating conditions for 
maximum adaptation of production, assortment 

and quality of products to market requirements, 

structure and dynamics of needs and demand;  
analyze and predict market development; analyze 

the external and internal environment of the 

organization;  
define market segments;  
Ownership:  
skills of making decisions on the most important 

marketing problems in specific industries and 
spheres of activity; 
ways of forming the marketing complex, specific 

features of marketing management in the branches 
and spheres of activity. Identify the main market 



мәселелері бойынша шешімдер қабылдау 

дағдысы; 
 маркетинг кешенін қалыптастыру тәсілдері, 

сала және қызмет салаларында маркетингті 

басқарудың ерекше ерекшеліктері.  белгілі бір 
салаға немесе қызмет саласына тән негізгі 

нарықтық проблемаларды анықтау және 

сұраныстың қажетті деңгейін қалыптастыру 

мақсатында нарыққа және тұтынушыларға 
белсенді әсер ету. 

Владеть:  

 навыками принятия решений по важнейшим 

проблемам маркетинга в конкретной отраслях 
и сферах деятельности; 

способами формирования комплекса 

маркетинга, специфическими особенностями 

управления маркетингом в отраслях и сферах 

деятельности, выявлять основные рыночные 
проблемы, характерные для определенной 

отрасли или сферы деятельности и активно 

воздействовать на рынок и потребителей с 

целью формирования желаемого уровня 
спроса. 

problems typical for a particular branch or sphere 

of activity and actively influence the market and 
consumers in order to form the desired level of 

demand. 
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Стартаптар құру 
Кредит көлемі: ECTS кредитінде - 6 
Пререквизиттер: "Менеджмент", "Бизнесті 

ұйымдастыру", " Маркетинг" 
Постреквизиттер: Мәліметтер базасы және 

клиент-серверлік қосымшалар, Web-
бағдарламалау 
Пәнді меңгерудің мақсаты-Интернет 

кәсіпкерлік саласындағы Стартапты әзірлеуге 
және оны Интернет желісіне енгізуге 

байланысты проблематикаға кіріспе. 
Міндеттері: − бизнес-жобаны ұйымдастырудың 
негізгі элементі ретінде бизнес-жоспарлау 

негіздерін ұсыну; - құжат ретінде Стартапты 

әзірлеу туралы білімді қалыптастыру; - 

Стартапты әзірлеу және іске асыру процесі 
туралы білімді қалыптастыру; 
Күтілетін нәтижелер: 
Білуі керек: интернет кәсіпкерлік саласындағы 
бүгінгі күннің сәттілік тарихын; технологиялық 

кәсіпкерлік және интернет-бизнес түрлерін; 

стартап құру бойынша қадамдарды; стартап 

үшін идеялардың әртүрлі көздерін; стартап 
командасын жинау және ондағы рөлдерді бөлу 

принциптерін; заманауи АЖ ұйымдастыру 

принципін; Мобильді қосымшаларды әзірлеу 
технологиясының жаңалығын.; 

Создание стартапов 
Объем в кредитах: в кредитах  ECTS – 6 
Пререквизиты: "Менеджмент", "Организация 

бизнеса", "Маркетинг"  
Постреквизиты: Базы данных и клиент-

серверные приложения, Web-
программирование 
Цели освоения дисциплины - введение в 

проблематику, связанную с разработкой 
стартапа в области интернет 

предпринимательства и его внедрением в сети 

Интернет. 
Задачами, − представление основ бизнес-

планирования как основополагающего 

элемента организации бизнеса-проекта; − 

сформировать знания о разработке стартапа 
как документа; − сформировать знания о 

процессе разработки и реализации стартапа; 
Ожидаемые результаты:  
Знать: истории успеха сегодняшнего дня в 

сфере интернет предпринимательства;  виды 

технологического предпринимательства и 

интернет-бизнеса;  шаги по созданию 

стартапа;  различные источники идей для 

стартапа;  принципы сбора команды стартапа 

и распределение ролей в ней;  принцип 

Creating startups 
Volume in loans: in ECTS loans - 6 
Prerequisites: "Management", "Business 

organization", " Marketing" 
Post-requirements: Databases and client-server 

applications, Web programming 
The objectives of the discipline are an 

introduction to the problems associated with the 

development of a startup in the field of Internet 
entrepreneurship and its implementation on the 

Internet. 
Tasks, - presentation of the basics of business 
planning as a fundamental element of the 

organization of a business project; - to form 

knowledge about the development of a startup as a 

document; - to form knowledge about the process 
of developing and implementing a startup; 
Expected results: 
Facts: success story today in the field of Internet 
business;  types of technological 

entrepreneurship and e-business;  steps to create 

a startup;  various sources of ideas for a startup; 

 principles of collection of the startup team and 
roles in it;  the organizing principle of modern 

IP;  technology mobile app development; 
Be able to: formulate and develop an innovative 
idea - to form a talented and efficient startup team 



Меңгеруі керек: инновациялық идеяны 

қалыптастыру және дамыту - дарынды және 
жұмысқа қабілетті стартап командасын 

қалыптастыру 
иелену - өз күштерімен мақсатты аудиторияға 
зерттеулер мен сауалнамалар жүргізу (тестілеу) 

- даму стратегиясын және негізделген және іске 

асырылатын бизнес-жоспарды әзірлеу - 

Стартапты дамыту мен масштабтауға капитал 
тартудың барлық ықтимал тәсілдерін пайдалану 

- Стартапты бағалауды жүргізу; әртүрлі меншік 

нысанындағы кәсіпорындардың, ұйымдардың, 
ведомстволардың және т. б. есептілігінде 

қамтылған қаржылық, бухгалтерлік және өзге 

де ақпаратты талдау және түсіндіру және 
алынған мәліметтерді басқарушылық шешімдер 

қабылдау үшін пайдалану 
 

организации современных ИС;  технологии 

разработки мобильных приложений; 
Уметь: формулировать и развивать 
инновационную идею - формировать 

талантливую и работоспособную команду 

стартапа 
владеть - своими силами проводить 
исследования и опросы целевой аудитории 

(тестирование) - разработать стратегию 

развития, и обоснованный и реализуемый 
бизнес-план - использовать все возможные 

способы привлечения капитала на развитие и 

масштабирование стартапа - проводить оценку 

стартапа; анализировать и интерпретировать 
финансовую, бухгалтерскую и иную 

информацию, содержащуюся в отчетности 

предприятий различных форм собственности, 
организаций, ведомств и т.д. и использовать 

полученные сведения для принятия 

управленческих решений  

 

own - conduct research and surveys of the target 

audience (testing) - develop a development 
strategy, and a reasonable and feasible business 

plan - use all possible ways to raise capital for the 

development and scaling of a startup - evaluate a 
startup; analyze and interpret financial, accounting 

and other information contained in the reports of 

enterprises of various forms of ownership, 

organizations, departments, etc. and use the 
information obtained for making management 

decisions 
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Әлеуметтік маркетинг 
ECTS -6 несиелері 

Пререквизиттер: Экономикалық теория, 

Маркетинг. 
Постреквизиттер: диплом алдындағы тәжірибе.  
Мақсаты: студенттердің әлеуметтік маркетинг 

туралы, маркетинг саласындағы басқару 

қызметінің рөлі, міндеттері, нысандары мен 
әдістері туралы жүйелі түсініктерін, сондай-ақ 

маркетингтік бағдарламалар мен жобаларды 

әзірлеудегі, маркетингтік зерттеулер 

жүргізудегі практикалық дағдыларын 
қалыптастыру. 
Қысқаша мазмұны: студенттердің әлеуметтік 

маркетингтің теориялық негіздерін зерттеуі, 
бұл қазіргі әлемдегі маркетингтік позицияларды 

нығайтуға ғана емес, сонымен қатар 

теңдестірілген және тұрақты дамуды 

қамтамасыз етудің маркетингтік тәсілімен 
шешілетін мәселелер шеңберін кеңейтуге 

мүмкіндік береді. 
Күтілетін нәтижелер: 
Білу: 
- әлеуметтік маркетингтің негізгі ұғымдары, 

әлеуметтік жауапкершілік пен құзыреттілік 
принциптері, әлеуметтік саладағы маркетинг 

және маркетингтік инновациялар 

технологиялары; 
- маркетингтік орта факторлары және олардың 
жіктелуі; 
- әлеуметтік маркетинг кешенінің құрамы мен 

мазмұны; 
- Әлеуметтік сала маркетингінің әдістері, 

алгоритмдері мен құралдары; 
- әлеуметтік жауапкершілік стратегиясы және 

әлеуметтік әріптестік технологиялары 
Білу: 
- әлеуметтік саланы, эволюциялық әлеуметтік 

процестерді зерттеу әдістерін практикада 
қолдану және алған білімдерін коммерциялық 

Социальный маркетинг 

Кредиты  ECTS –6 
Пререквизиты:  Экономическая теория, 

Маркетинг. 
Постреквизиты: преддипломная практика. 
Цель: формирование у студентов системного 

представления о социальном маркетинге, о 

роли, задачах, формах и методах 
управленческой деятельности в сфере 

маркетинга, а также практических навыков в 

разработке маркетинговых программ и 

проектов, проведению маркетинговых 
исследований. 
Краткое содержание: Изучение студентами 

теоретических основ социального маркетинга, 
позволяющее не только укрепить позиции 

маркетинга в современном мире, но и 

расширить круг проблем, которые можно 
решить с помощью маркетингового подхода к 

обеспечению сбалансированного и 

устойчивого развития. 
Ожидаемые результаты: 
Знать:  
- основные понятия социального маркетинга, 

принципы социальной ответственности и 
компетентности, технологии маркетинга и 

маркетинговых инноваций в социальной 

сфере; 
- факторы маркетинговой среды и их 
классификацию; 
- состав и содержание комплекса социального 

маркетинга; 
- методы, алгоритмы и инструменты 

маркетинга социальной сферы; 
- стратегию социальной ответственности и 
технологии социального партнерства 
Уметь: 
- применять на практике методы исследования 

социальной сферы, эволюционных социальных 
процессов и использовать полученные знания 

Social marketing 

 
ECTS credits -6 
Prerequisites:  Economic Theory, Marketing.  
Post requisites: pre-diploma practice. Purpose: 
formation of students' system concept of social 

marketing, about a role, tasks, forms and methods 

of management activity in marketing sphere, and 
also practical skills in development of marketing 

programs and projects, carrying out marketing 

researches. 
Summary: The study by students of the theoretical 

foundations of social marketing, allowing not only 

to strengthen the position of marketing in the 

modern world, but also to expand the range of 
problems that can be solved by the marketing 

approach to ensure a balanced and sustainable 

development. 
Expected outcomes: 
Know:  
- basic concepts of social marketing, principles of 
social responsibility and competence, marketing 

technologies and marketing innovations in the 

social sphere; 
- factors of the marketing environment and their 
classification; 
- composition and content of the social marketing 

complex; 
- methods, algorithms and tools of social 

marketing; 
- social responsibility strategy and social 

partnership technologies 
be able to: 
- apply in practice research methods of the social 

sphere, evolutionary social processes and use the 
obtained knowledge in marketing management of 

nonprofit organisations; 
- shape the communication policy of social 
organisations 
- analyse the internal and external environment of 



емес ұйымдардың маркетингін басқаруда 

пайдалану; 
- Әлеуметтік сала ұйымдарының 

коммуникативтік саясатын қалыптастыру; 
- осы ұйымдардың ішкі және сыртқы ортасын 
талдау; ұйымның әлеуметтік жауапкершілік 

стратегиясын іске асыру; 
Иелік ету: 
- әлеуметтік мәселелерді шешу үшін заманауи 
маркетингтік құралдарды қолдану дағдылары; 
- маркетингтік зерттеу жүргізу және әлеуметтік 

салада маркетинг кешенін қалыптастыру 
әдістемесі; 
- қазіргі жағдайдағы перспективалы 

маркетингтік әлеуметтік стратегиялар мен 
технологиялар 

в управлении маркетингом некоммерческих 

организаций; 
- формировать коммуникативную политику 

организаций социальной сферы; 
- анализировать внутреннюю и внешнюю 
среду данных организаций; реализовывать 

стратегию социальной ответственности 

организации; 
Владеть: 
- навыками применения современного 

маркетингового инструментария для решения 

социальных задач; 
- методикой проведения маркетингового 

исследования и формирования комплекса 

маркетинга в социальной сфере; 
- перспективными маркетинговыми 

социальными стратегиями и технологиями в 

современных условиях 

these organisations; implement the social 

responsibility strategy of the organisation; 
Master the skills of using modern marketing tools: 
- skills in applying modern marketing tools to 

solve social problems; 
- methods for marketing research and formation of 

a marketing complex in the social sphere 
- prospective social marketing strategies and 

technologies in modern conditions 
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Басқарушылық шешімдерді құру және 

қабылдау 
Кредит көлемі: ECTS кредитінде -5 
Деректемелері / Пререквизиттері:  
Менеджмент. 
Постреквизиттер: дипломдық жұмыс. 
"Басқарушылық шешімдерді әзірлеу және 
қабылдау" пәнін меңгерудің мақсаты 

менеджменттің әр түрлі деңгейлерінде қазіргі 

ұйымды басқару үшін қажетті білім, білік және 
практикалық дағдылар жүйесін қалыптастыру 

және ұйымның даму мақсаттарына жету үшін 

оларды барабар және тиімді пайдалануға 

қабілеттілігі мен дайындығын дамыту болып 
табылады. 
Пәнді оқу барысында шешілетін міндеттер: 

теориялық және әдістемелік негіздерді оқу, 
қазіргі практикада қолданылатын ұғымдық 

Разработка и принятие управленческих 

решений 
Объем в кредитах: 4 (2+2+0), в кредитах ECTS 

-5 
Пререквизиты: Менеджмент, Организация 

бизнеса,  
Постреквизиты: Написание отчетов по 
преддипломной  практике, написание 

дипломной работы/проекта 
Целями освоения дисциплины «Разработка и 
принятие управленческих решений» является 

формирование системы знаний, умений и 

практических навыков, необходимых для 

управления современной организацией на 
разных уровнях менеджмента, и развитие 

способности и готовности адекватно и 

эффективно использовать их для достижения 
целей развития организации. 

Development and management decision 

making 
Volume in loans: ECTS loans -5 
Pre-requisites: Management, Production 
Management,  
Postgraduate Studies:  Diploma thesis. 
The aims of mastering the discipline 
"Development and Management Decision 

Making" is the formation of a system of 

knowledge, skills and practical skills required to 
manage a modern organization at different levels 

of management, and the development of ability 

and willingness to adequately and effectively use 

them to achieve organizational development 
goals. 
The tasks to be solved in the course of the 

discipline study are: the study of theoretical and 
methodological foundations, mastering of the 



аппаратты, терминологияны меңгеру, қазіргі 

жағдайда басқарушылық шешімдерді қабылдау 
әдістерін дамыту және жетілдіру үрдістері 

туралы түсініктерді қалыптастыру.; 
Күтілетін нәтижелер:  
Білуі керек: - "басқару шешімдерін әзірлеу және 

қабылдау"курсының негізгі бөлімдерін оқыту 

міндеттері мен пәні; - пәннің негізгі 

категориялары; - кәсіпорын менеджменті және 
басқару шешімдері саласындағы отандық және 

шетелдік тәжірибе; - қазіргі ұйымдағы 

менеджердің рөлі, функциялары мен 
міндеттері; - қазіргі заманғы шаруашылық 

жағдайында басқару әдістері мен 

формаларының даму тенденциялары. 
Меңгеруі керек: теориялық мәселелерді 

баяндауда курстың терминологиялық 

аппаратын қолдану;сыртқы және ішкі ортаның 

әр түрлі шарттарына сәйкес жағдайды 
бағдарлау және бағалау;басқарушылық 

шешімдердің тиімділігін бағалау;кәсіби 

функцияларды жүзеге асырумен байланысты 
мақсаттар қою және міндеттерді қалыптастыру;     
Дағдысы болу керек: - ағымдағы жағдайға және 

ұзақ мерзімді перспективаға байланысты 

Басқару теорияларын тәжірибеде қолдану; 
ұйымның қоршаған ортасын бағалау; 

басқарушылық функцияларды жүзеге 

асыру;шешімдер қабылдау, қызметті жоспарлау 
және бақылау мақсатында ақпаратты жинау 

үшін ұйымның ішкі ақпараттық жүйесін құру.; 

 

Задачами, решаемыми в процессе изучения 

дисциплины, являются: изучение 
теоретических и методических основ, 

освоение понятийного аппарата, 

терминологии, используемой в современной 
практике, формирование представления о 

тенденциях развития и совершенствования 

методов принятия управленческих решений  в 

современных условиях; 
Ожидаемые результаты:  
Знать: задачи и предмет изучения основных 

разделов курса «Разработка и принятие 
управленческих решений»;основные категории 

дисциплины ;отечественный и зарубежный 

опыт в области менеджмента предприятия и 
управленческих решений;роли, функции и 

задачи менеджера в современной 

организации;тенденции развития форм и 

методов управления в современных условиях 
хозяйствования. 
Уметь: пользоваться терминологическим 

аппаратом курса при изложении 
теоретических вопросов;ориентироваться и 

оценивать ситуацию в соответствии с 

различными условиями внешней и внутренней 

среды;оценить эффективности управленческих 
решений;ставить цели и формулировать 

задачи, связанные с реализацией 

профессиональных функций;     
Иметь навыки: - использования 

управленческих теорий на практике в 

зависимости от текущей ситуации и 
долгосрочной перспективы; оценки 

окружающая среда организации;реализации 

управленческих функций;построения 

внутренней информационной системы 
организации для сбора информации с целью 

принятия решений, планирования 

деятельности и контроля; 

 

conceptual apparatus, terminology used in modern 

practice, the formation of an idea of trends in 
development and improvement of methods of 

making managerial decisions in modern 

conditions; 
Expected results:  
To know: tasks and subject of study of the main 

sections of the course "Development and adoption 

of managerial decisions"; main categories of the 
discipline; domestic and foreign experience in the 

field of enterprise management and managerial 

decisions; roles, functions and tasks of the 
manager in the modern organization; trends in the 

development of forms and methods of 

management in modern conditions of 
management. 
Be able to: use the terminological apparatus of the 

course in the presentation of theoretical issues; 

navigate and assess the situation in accordance 
with different conditions of external and internal 

environment; assess the effectiveness of 

management decisions; set goals and formulate 
tasks related to the implementation of professional 

functions;     
To have skills: - to use management theories in 

practice depending on the current situation and 
long-term perspective; to assess the environment 

of the organization; to implement management 

functions; to build an internal information system 
of the organization for collecting information for 

decision-making, planning activities and control; 
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3303 Бизнес-жоспарлау 

Кредиттердің көлемі: 3, ECTS кредитінде – 5. 
Пререквизиттер: Экономикалық теория, 

Маркетинг, Менеджмент. 
Постреквизиттер: Халықаралық маркетинг, 
Стартапты дамыту. 
Мақсаты: студенттер арасында кәсіпкерлік 

қызметтің басым бағыттары бойынша білім 

жиынтығын қалыптастыру және бизнес-жоспар 
құруда практикалық дағдыларды меңгеруге 

көмектесу. 
Күтілетін нәтижелер: 
білуі керек: бизнес-жоспар құру әдістемесін, 

ақпаратты жинау, талдау әдістерін, зерттеу 

ерекшеліктерін; 
істей алуы керек: бизнес-жоспар құру үшін 

мәліметтерді жалпылау және оны түсіндіре 

білу. 
экономикалық ойлау мәдениетіне ие болу. 

Бизнес-планирование 
Объем в кредитах: 3, в кредитах ECTS – 5. 
Пререквизиты: Экономияческая теория, 

Маркетинг, Менеджмент. 
Постреквизиты: Международный маркетинг, 
Разработка стартапов.  
Цель: сформировать у обучающихся 

комплекс знаний по приоритетным 

направлениям предпринимательской 

деятельности и помочь приобрести 

практические навыки в разработке бизнес-

плана. 
Ожидаемые результаты: 

знать: методику разработки бизнес-плана, 
методы сбора, анализа информации, 

особенности исследования;  
уметь:  иметь способность к обобщению 

данных и их интерпретации для 

разработки бизнес-плана.  

владеть культурой экономического 

мышления.  

Business planning 
Scope in credits: 3, in ECTS credits: 5. 
Prerequisites: Economic Theory, Marketing, 

Management. 
Post requisites: International Marketing, Start-up 
Development.  
Objective: to form a set of knowledge in priority 

areas of entrepreneurial activity and help students 

gain practical skills in developing a business plan. 
Expected results: 
know: methods of developing a business plan, 

methods of collecting, analysis of information, 
peculiarities of research;  
be able to: have the ability to summarize data and 

its interpretation to develop a business plan.  
possess the culture of economic thinking. 
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Корпоративтік әлеуметтік  жауапкершілік 
Кредит көлемі: 2, ECTS кредитінде - 4. 
Пререквизиттер: Менеджмент, бизнесті 
ұйымдастыру.  
Постреквизиттер: практика бойынша есеп жазу, 

дипломдық жұмыс. 
Пәнді оқыту мақсаты: қазіргі ұйымның 
қызметінде корпоративтік әлеуметтік 

жауапкершіліктің мәні мен мазмұнын 

анықтаудың принциптері, әдістері мен тәсілдері 
туралы білімді қалыптастыру 
 Пәннің қысқаша мазмұны: қазіргі ұйымның 

қызметінде корпоративтік әлеуметтік 

жауапкершіліктің мәні мен мазмұнын 
анықтаудың принциптері, әдістері мен тәсілдері 

туралы білімді қалыптастыру, әлеуметтік 

бағдарламаларды әзірлеу және ұйымның 

Корпоративная социальная 

ответственность  
Объем в кредитах: 2, в кредитах ECTS - 4. 
Пререквизиты: Менеджмент, Организация 

бизнеса. 
Постреквизиты: написание отчета по 

практике, дипломная работа. 
Цель изучения дисциплины: Формирование 

знаний о принципах, методах и подходах к 

определению сущности и содержания 
корпоративной социальной ответственности в 

деятельности современной организации 
 Краткое содержание: Формирование знаний 

о принципах, методах и подходах к 
определению сущности и содержания 

корпоративной социальной ответственности в 

деятельности современной организации, 

Corporate social responsibility 
Volume in loans: 2, in ECTS loans - 4. 
Prerequisites:  Management, Business 
Organization.  
Postgraduate courses: writing a report on practice, 

a thesis. 
The purpose of studying the discipline:  
Formation of knowledge about principles, 

methods and approaches to defining the essence 

and content of corporate social responsibility in 
the activities of a modern organization. 
 Brief: Formation of knowledge about the 

principles, methods and approaches to defining 

the essence and content of corporate social 
responsibility in the activities of a modern 

organization, to form practical skills in the 

development of social programs and social 



әлеуметтік есептілігін құру, бизнес-жоспардың 

әлеуметтік құрамдас бөлігін әзірлеу және 
жүзеге асыру саласында практикалық 

дағдыларды қалыптастыру. 
Зерттеудің күтілетін нәтижелері: 
Білуге:  
- "корпоративтік әлеуметтік жауапкершілік" 

ұғымының мазмұны»;  
- корпоративтік әлеуметтік жауапкершіліктің 
қалыптасу тарихы;  
- корпоративтік әлеуметтік жауапкершілік 

көздері мен шарттары;  
- корпоративтік әлеуметтік жауапкершіліктің 

түрлері, нысандары мен құралдары;  
- корпоративтік әлеуметтік жауапкершіліктің 
тиімділігін бағалаудың заманауи тәсілдері;  
Білу:  
- ұйымның миссиясы мен корпоративтік 

мәдениетімен корпоративтік әлеуметтік 
жауапкершіліктің байланысын негіздеу ; ;  
- корпоративтік әлеуметтік жауапкершілік 

жүйесінде корпоративтік қатынастарға 
қатысушылардың мүдделерін анықтау және 

келісу;  
- білім, ғылым, денсаулық сақтау, мәдениет 

және өнерге қатысты мемлекет пен бизнестің 
әлеуметтік жауапкершілігінің негізгі рөлі мен 

нысандарын ажырату;  
Меңгеруі:  
- ұйымдағы корпоративтік әлеуметтік 

жауапкершілік жүйесін талдау дағдысы;  
- ұйымда әлеуметтік жауапкершілік уәждерін 
қалыптастыру дағдысы;  
- қазіргі ұйымның қызметіне корпоративтік 

әлеуметтік жауапкершіліктің әртүрлі түрлерін 

енгізу дағдысы. 
 

сформировать практические навыки в области 

разработки социальных программ и 
составления социальной отчетности 

организации, разработке и реализации 

социальной составляющей бизнес-плана. 
Ожидаемые результаты изучения: 
Знать:  
- содержание понятия «корпоративная 

социальная ответственность»;  
- историю становления корпоративной 

социальной ответственности;  
- источники и условия корпоративной 
социальной ответственности;  
- виды, формы и инструменты корпоративной 

социальной ответственности;  
- современные подходы к оценке 

эффективности корпоративной социальной 

ответственности;  
Уметь:  
- обосновывать связь корпоративной 

социальной ответственности с миссией и 

корпоративной культурой организации;  
- выявлять и согласовывать интересы 

участников корпоративных отношений в 

системе корпоративной социальной 

ответственности;  
- различать основные роли и формы 

социальной ответственности государства и 

бизнеса по отношению к образованию, науке, 
здравоохранению, культуре и искусству;  
Владеть:  
- навыками анализа системы корпоративной 
социальной ответственности в организации;  
- навыками формирования мотивов 

социальной ответственности в организации;  
- навыками внедрения различных типов 
корпоративной социальной ответственности в 

деятельность современной организации. 
 

reporting of the organization, development and 

implementation of the social component of the 
business plan. 
Expected results of the study: 
Know:  
- The content of the concept of "corporate social 

responsibility";  
- history of formation of corporate social 

responsibility;  
- sources and conditions of corporate social 

responsibility;  
- types, forms and tools of corporate social 
responsibility;  
- modern approaches to assessing the 

effectiveness of corporate social responsibility;  
Be able to:  
- substantiate the link between Corporate Social 

Responsibility and the mission and corporate 

culture of the organization;  
- identify and coordinate the interests of the 

participants of corporate relations in the corporate 

social responsibility system;  
- distinguish the main roles and forms of social 

responsibility of the state and business in relation 

to education, science, healthcare, culture and art;  
Ownership:  
- skills of analysis of the corporate social 

responsibility system in the organization;  
- skills of forming social responsibility motives in 
the organization;  
- skills of introducing various types of corporate 

social responsibility in the activities of a modern 
organization. 
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Бизнес этикасы 
Кредит көлемі: 1, ECTS кредитінде - 3. 
Деректемелері/пререквизиттері: Менеджмент.  
Постреквизиттер: Маркетингті басқару.  
Пәнді оқыту мақсаты: студенттердің этикалық 
мінез-құлық саласындағы түсініктерін, білімі 

мен дағдыларын қалыптастыру, қазіргі 

басқарушы бизнес мәдениетінің құндылық 

негіздерін қалыптастыру.  
 Пәннің қысқаша мазмұны: қазіргі ұйымның 

қызметінде корпоративтік әлеуметтік 

жауапкершіліктің мәні мен мазмұнын 
анықтаудың принциптері, әдістері мен тәсілдері 

туралы білімді қалыптастыру, әлеуметтік 

бағдарламаларды әзірлеу және ұйымның 
әлеуметтік есептілігін құру, бизнес-жоспардың 

әлеуметтік құрамдас бөлігін әзірлеу және 

жүзеге асыру саласында практикалық 

дағдыларды қалыптастыру. 
Зерттеудің күтілетін нәтижелері: 
білуге:  
- : бизнес этикасын зерттеу үшін қолданылатын 
түсінік аппараты;  
- бизнес этикасының негізгі кезеңдері мен 

дамуы   
бизнес этикасының ұғымдық-категориялық 
аппаратын пайдалану,  
дағды: этикалық басқарушылық шешімдерді 

дайындау және негіздеу үшін қажетті 
ақпаратты іздеу, өңдеу және талдау дағдысы, 

адамгершілік таңдау саласындағы мәселелерді 

талдау дағдысы.  

Этика бизнеса 
Объем в кредитах: 1, в кредитах ECTS - 3. 
Пререквизиты: Менеджмент  
Постреквизиты: Управление маркетингом.  
Цель изучения дисциплины: формирование 
у студентов представлений, знаний и навыков 

в сфере этического поведения, формирование 

ценностных оснований культуры бизнеса 

современного управленца.  
Краткое содержание: Формирование знаний о 

принципах, методах и подходах к 

определению сущности и содержания 
корпоративной социальной ответственности в 

деятельности современной организации, 

сформировать практические навыки в области 
разработки социальных программ и 

составления социальной отчетности 

организации, разработке и реализации 

социальной составляющей бизнес-плана. 
Ожидаемые результаты изучения: 
знать:  
-:   понятийный аппарат, используемый для 
изучения этики бизнеса;  
- основные этапы и развитие этики бизнеса   
уметь:  использовать понятийный аппарат, 

используемый для изучения этики бизнеса,  
использовать понятийно-категориальный 

аппарат этики бизнеса,  
владеть:  навыками поиска, обработки и 
анализа информации, необходимой для 

подготовки и обоснования этических 

управленческих решений,   навыками анализа 
проблем в области нравственного выбора.  

 

Business ethics 
Volume in loans: 1, in ECTS loans - 3. 
Prerequisites:  Management. 
Postprofits: Marketing Management.  
The purpose of studying the discipline:  the 
formation of students' ideas, knowledge and skills 

in the field of ethical behavior, the formation of 

value-based business culture of modern manager.  
 Brief: Formation of knowledge about the 
principles, methods and approaches to defining 

the essence and content of corporate social 

responsibility in the activities of a modern 
organization, to form practical skills in the 

development of social programs and social 

reporting organization, development and 
implementation of the social component of the 

business plan. 
Expected results of the study: 
be aware of:  
-: a conceptual apparatus used to study business 

ethics;  
- main stages and development of business ethics   
be able to: use the conceptual apparatus used to 

study business ethics, use the conceptual and 

categorical apparatus of business ethics,  
possess: skills to search for, process and analyse 
the information needed to prepare and justify 

ethical management decisions, skills to analyse 

moral choice issues.  
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Пән аталуы: Инженерлік және компьютерлік 

графика 
Кредит саны: 5 ECTS 
Пререквизиттер: Ақпараттық-

коммуникациялық технологиялар 
Постреквизиттер:   Blockchain технологиясы. 
Пән оқыту мақсаты:кеңістіктік елестету және 

қиял, геометриялық ойлау, нақты кеңістіктік 

объектілер мен тәуелділіктердің сызбалары 
түрінде іс жүзінде іске асырылатын кеңістіктік 

модельдерді талдау және синтездеу 

қабілеттерін, сонымен қатар кеңістіктің белгілі 
бір графикалық модельдерін алу тәсілдерін 

оқып-үйрену. 
Қысқаша мазмұны:ДК және AutoCAD жүйесі 
туралы жалпы мәліметтер. AutoCAD негізгі 

функцияларын басқару командалары. Суретті 

жасау немесе ашу. Суреттің шекаралары. 

AutoCAD графикалық бағдарламасында 
Геометриялық тұрғызулар. Сызбаны сақтау. 

AutoCAD бағдарламасынан шығу. 
Күтілетін оқу нәтижелері: 
Пәнді оқыған студенттер: 
Білуі қажет:  
- AutoCAD графикалық редакторында жұмыс 

істеу кезіндегі негізгі командалар: редакциялау 
командалары, экранды басқару командалары; 
- AutoCAD жүйесінің негізгі жұмыс тәсілдері; 
 - AutoCAD саласындағы графикалық 
құжаттарды әзірлеу технологиясы. 
Істей алуы қажет: 
- AutoCAD жүйесінің графикалық 
конструкторлық құжаттарын әзірлеу 

технологиясын іс жүзінде қолдану; 
 - сызба жұмыстарын автоматтандыру: жазық 

сызбаны салу және редакциялау, азаматтық 
ғимараттың жоспарын, қасбетін, қимасын 

жобалау; 
Autolisp графикалық бағдарламалау тілін 
қолдана отырып, өз командасын 

Название дисциплины:  Инженерная и 

компьютерная графика 
Объем в кредитах: 5 ECTS  
Пререквизиты:  Информационно-

коммуникационные технологии 
Постреквизиты:  Технология Blockchain 
Целью преподавания дисциплины 

является:  Формирует комплекс 

взаимосвязанных знаний в области 
пространственного представления и 

воображения, геометрического мышления, 

способностей к анализу и синтезу 
пространственных моделей практически 

реализуемых в виде чертежей конкретных 

пространственных объектов и зависимостей, а 
также изучение способов получения 

определенных графических моделей 

пространства. 
Краткое содержание:     Общие сведения о 
ПК и системе AutoCAD. Команды 

управления основными функциями 

AutoCAD. Создание или открытие рисунка. 
Границы рисунка. Геометрические 

построения в графической программе 

AutoCAD. Сохранение чертежа. Выход из 

программы AutoCAD. 
 Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать: 
- основные команды при работе в графическом 

редакторе AutoCAD: команды редактирования, 
команды управления экраном; 
 - основные приемы работы системы 

 AutoCAD; 
 - технологию разработки графических 
документов сферы AutoCAD. 
Уметь:   
- практически использовать технологию 
разработки графических конструкторских 

Name of the discipline: Engineering and 

computer graphics 
Volume in credits: 5 ECTS 
Prerequisites: Information and communication 

technologies 
Post-requisites:   Blockchain Technology. 
The purpose of teaching the discipline is to 

Form a complex of interrelated knowledge in the 

field of spatial representation and imagination, 
geometric thinking, the ability to analyze and 

synthesize spatial models that are practically 

implemented in the form of drawings of specific 
spatial objects and dependencies, as well as the 

study of ways to obtain certain graphic models of 

space. 
Outline: General information about the PC and 

the AutoCAD system. Commands for managing 

the main functions of AutoCAD. Creating or 

opening a drawing. The boundaries of the design. 
Geometric constructions in The autocad graphics 

program. When you save the drawing. Exit the 

AutoCAD program. 
Expected results of the study: 
Students who have studied this discipline must: 
Know: 
- basic commands when working in The autocad 
graphics editor: editing commands, screen 

management commands; 
- basic techniques of the AutoCAD system; 
- technology for developing graphic design 

documents in the field of AutoCAD. 
Be able to: 
- practically use the technology for developing 

graphic design documents of the AutoCAD 

system; 
- automate drawing work: build and edit a flat 
drawing, design a plan, facade, section of a civil 

building; 
- using the Autolisp graphical programming 
language, write your own command. 



жазу.Оқытудың нәтижелері бойынша 

бакалавр дағдылануы қажет: 
- Кәсіби қызметте ақпараттық-

коммуникациялық технологияларды қолдану. 

 

документов системы AutoCAD; 
 - автоматизировать чертежные работы: 
строить и редактировать плоский чертеж, 

проектировать план, фасад, разрез 

гражданского здания; 
 - используя язык графического 

программирования Autolisp, написать 

собственную команду. 
По результатам обучения бакалаври 

должен обладать навыками: 
- Использовать информационно-

коммуникационные технологии в 
профессиональной деятельности. 

According to the results of training the bachelor 

must have the following skills: 
- Use information and communication 

technologies in professional activities. 
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Қосымшаларды әзірлеу және құру 
Кредит саны: 5 ECTS 
Пререквизиттер: ақпараттық-коммуникациялық 
технологиялар, Маркетинг, Менеджмент 
Постреквизиттер: Стартаптар құру, Digital-

marketing 
Пәнді игерудің мақсаты-объектіге бағытталған 

технология негізінде бағдарламалаудың 

заманауи тәсілін зерттеу. 
Пәнді игерудің міндеттері Веб-архитектураны, 

серверлік бағдарламалар стектерін, клиенттік 

технологияларды (HTML, Javascript, CSS), 

толтыруды басқару жүйелерінің 
архитектурасын (CMS), веб-қосымшаның 

заманауи моделін, сыртқы Интернет қызметтері 

мен олардың API-ін оқып, PHP бағдарламалау 
дағдыларын және мәліметтер базасына 

негізделген қосымшаларды (MySQL) құру 

болып табылады. 
Күтілетін нәтижелер: 
Білуі керек: бағдарламалау технологияларына 

және web-технологияларға тәсілдерді; жұмыс 

принциптерін және web-технологиялардың 
басқа элементтерімен РНР логикалық өзара 

байланысын; функционалдық-модульдік 

логикадағы РНР тілінің жалпы синтаксисін; 
РНР тілінің көмегімен web-қосымшалардың 

Разработка и создание приложений 
Объем в кредитах: 5 ECTS  
Пререквизиты: Информационно-
коммуникационные технологии, Маркетинг, 

Менеджмент 
Постреквизиты: Создание стартапов,  Digital-
marketing. 
Цели освоения дисциплины -  Изучение 

современного подхода к программированию 
на основе объектно-ориентированной 

технологии. 
Задачи освоения дисциплины состоят в 

изучении архитектуры Веб, стека серверных 
программ, клиентских технологий (HTML, 

Javascript, CSS), архитектуры систем 

управления наполнением (CMS), современной 
модели веб-приложения, внешних Интернет-

сервисов и их API и получении навыков 

программирования на языке PHP и создания 

приложений, основанных на базе данных 
(MySQL). 
Ожидаемые результаты:  
Знать: подходы к технологиям 
программирования и web-технологиям; 

принципы работы и логическую взаимосвязь 

РНР с другими элементами web-технологий; 
общий синтаксис языка РНР в функционально-

Development and creation of applications 
Volume in credits: 5 ECTS 
Prerequisites: Information and communication 
technologies, Marketing, Management 
Post-requirements: Creating startups, Digital-

marketing 
The objectives of the discipline are to study the 

modern approach to programming based on 

object-oriented technology. 
The objectives of the discipline are to study the 

architecture of the Web, the stack of server 

programs, client technologies (HTML, Javascript, 

CSS), the architecture of content management 
systems (CMS), the modern web application 

model, external Internet services and their APIs, 

and to gain skills in programming in PHP and 
creating applications based on a database 

(MySQL). 
Expected results: 
Know: approaches to programming technologies 
and web technologies; principles of operation and 

logical relationship of PHP with other elements of 

web technologies; general syntax of the PHP 
language in functional and modular logic; 

principles of building the server part of web 

applications using PHP; methods of preparing and 
debugging PHP scripts; principles of building the 



серверлік бөлігін құру принциптерін; РНР-

скрипттерді дайындау және жөндеу тәсілдерін; 
HTML және JavaScript көмегімен web-

қосымшалардың клиенттік бөлігін құру 

принциптерін; бағдарламалау бойынша 
алынған білімді басқа міндеттерге және басқа 

әзірлеу құралдарына көшіру тәсілдерін;; 
Меңгеруі керек: бетті HTML құралдарымен 

пішімдеу; web-әзірлеудің жұмыс ортасын 
өрістету: РНР тілінде скрипттерді әзірлеуді 

орындау (кодты жазу және жөндеу); РНР тілі 

арқылы негізгі алгоритмдік конструкцияларды 
іске асыру; РНР, HTML, JavaScript, CSS 

қатысты анықтамалық материалдарды 

пайдалану; анықтамалық материалдарды 
пайдалана отырып РНР кітапханалық 

функцияларын қолдану; JavaScript тілінің 

көмегімен клиенттік Тараптың қарапайым 

функционалдығын іске асыру; РНР тілін 
пайдалана отырып, интернет-сайт деңгейіндегі 

web-қосымшаларды дербес құру; жасалған web-

қосымшаны нақты web-серверге көшіру; 
JavaScript, HTML, CSS көмегімен веб-

қосымшаның пайдаланушылық интерфейсін 

қалыптастыру дағдыларын; web-сервермен 

жұмыс істеу дағдыларын меңгеру. 
 

модульной логике; принципы построения 

серверной части web-приложений с помощью 
языка РНР; способы подготовки и отладки 

РНР-скриптов; принципы построения 

клиентской части web-приложений с помощью 
HTML и JavaScript; подходы к переносу 

полученных знаний по программированию на 

другие задачи и другие средства разработки; 

Уметь:  форматировать страницу 
средствами HTML; разворачивать рабочую 

среду web-разработки: выполнять разработку 

(написание и отладка кода) скриптов на языке 
РНР; реализовать основные алгоритмические 

конструкции посредством языка РНР; 

пользоваться справочными материалами в 
отношении РНР, HTML, JavaScript, CSS; 

применять с использованием справочных 

материалов библиотечные функции РНР; 

реализовывать простейшую функциональность 
клиентской стороны с помощью языка 

JavaScript; самостоятельно создавать web-

приложения уровня интернет-сайта с 
использованием языка РНР; переносить 

созданное web-приложение на реальный web-

сервер; 

владеть  навыками формирования 
пользовательского интерфейса веб-

приложения при помощи JavaScript, HTML, 

CSS; навыками работы с web-сервером. 

 

client part of web applications using HTML and 

JavaScript; approaches to transferring the 
acquired programming knowledge to other tasks 

and other development tools; 
Be able to: format a page using HTML; deploy a 
working web development environment: develop 

(write and debug code) scripts in PHP; implement 

basic algorithmic constructs using PHP; use 

reference materials for PHP, HTML, JavaScript, 
CSS; use reference materials for PHP library 

functions; implement the simplest client-side 

functionality using JavaScript; independently 
create web-site-level web applications using PHP; 

transfer the created web application to a real web 

server; 
master the skills of creating the user interface of a 

web application using JavaScript, HTML, CSS; 

skills of working with a web server. 
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Пән аталуы: Blockchain технологиясы 
Кредит саны: 5 ECTS 
Пререквизиттер: Деректер қоры және клиент-

серверлік қосымшалар 
Постреквизиттер:Ақпараттық қауіпсіздік және 
ақпаратты қорғау,  Желілік бағдарламалау және 

қауіпсіздікті қамтамасыз ету 
Пән оқыту мақсаты:таратылған тізілімнің 

технологиясын зерттеуге бағытталған және 
басшыларға, жобалардың негізін қалаушыларға 

және блок-әзірлеушілерге, блокчейн 

аспектілеріне, криптография және смарт-
контрактілерге арналған, сондай-ақ бизнесте 

блок, криптовалют және ICO-ны практикалық 

қолдануды үйренеді. 
Қысқаша мазмұны: Блокты жобалау. Блок 

арқылы иелену құқығын басқарудың негізгі 

концепциялары. Иелену құқығын құжаттау. 

Деректерді хэширлеу құқығының ағымдағы 
күйін растау ретінде хронологиялық бірізділікті 

пайдалану. Сандық саусақ іздері бойынша 

деректерді идентификациялау. Тәжірибеде 
хэширлеу. Деректерді салыстыру және 

есептеуіш басқатырғыштар құру туралы әңгіме. 

Пайдаланушылардың есептік жазбаларын 

сәйкестендіру және қорғау. Бастаушы 
криптографияға кіріспе. Транзакцияларды 

авторландыру. Әдеттегі қолтаңбаның сандық 

аналогын пайдалану. Транзакция деректерін 
сақтау. Транзакция деректерінің хронологиясын 

жасау және сүйемелдеу. Деректер қоймасын 

пайдалану. Деректер блоктарының тізбегін 
құру. Сақталған деректерді қорғау. 

Өзгергіштіктің қасиеттерін зерттеу. Деректер 

қоймасын пирингтік жүйеде тарату. 

Компьютерлер сөйлескен кезде. 
Транзакцияларды тексеру және қосу әдістері. 

Компьютер тобын Кнут пен пряник арқылы 

басқару. Транзакция хронологиясын таңдау. 
Компьютерлер аяқпен дауыс берсін. 

Название дисциплины      Технология 

Blockchain 
Объем в кредитах: 5 ECTS 
Пререквизит: Базы данных и клиент-

серверные приложения 
Постреквизиты  Информационная 

безопасность и защита информации,  Сетевое 

программирование и обеспечение 
Целью преподавания дисциплины 
является        Нацелена на изучение 

технологии распределенного реестра и 

предназначенный для руководителей, 
основателей проектов и блокчейн-

разработчиков,  аспектов блокчейна, основы 

криптографии и смарт-контрактов, а также 
научатся практическому применению 

блокчейна, криптовалют и ICO в бизнесе. 
Краткое содержание 
Проектирование блокчейна. Основные 
концепции управления правом владения с 

помощью блокчейна. Документирование права 

владения. Использование хронологической 
последовательности в качестве подтверждения 

текущего состояния прав владения 

Хэширование данных. Идентификация данных 

по их цифровым отпечаткам пальцев. 
Хэширование на практике. Рассказ о 

сравнении данных и создании вычислительных 

головоломок. Идентификация и защита 
учетных записей пользователей. Введение в 

криптографию для начинающих. Авторизация 

транзакций. Использование цифрового аналога 
обычных подписей. Хранение данных 

транзакций. Создание и сопровождение 

хронологии данных транзакций. 

Использование хранилища данных. Создание 
цепочки блоков данных. Защита хранимых 

данных. Исследование возможностей свойства 

неизменяемости. Распространение хранилища 
данных в пиринговой системе. Когда 

Name of the discipline Blockchain Technology 
Volume in credits: 5 ECTS 
Oracle Database prerequisites: Databases and 

client-server applications 
Post-requirements Information security and 
information protection, Network programming 

and software 
The purpose of teaching the discipline is Aimed 

at studying distributed Ledger technology and 
intended for managers, project founders and 

blockchain developers, aspects of the blockchain, 

the basics of cryptography and smart contracts, as 
well as learn the practical application of 

blockchain, cryptocurrencies and ICO in business. 
Outline 
The design of the blockchain. Basic concepts of 

management right of ownership using the 

blockchain. Documentation of ownership rights. 

Using a chronological sequence as evidence of the 
current state of ownership Hashing data. 

Identification of data by their digital fingerprints. 

Hashing in practice. The story of the comparison 
data and the creation of computational puzzles. 

Identification and protection of user accounts. 

Introduction to cryptography for beginners. 

Authorization of transactions. The use of digital 
analogue of conventional signatures. Storing 

transaction data. Creating and maintaining a 

history of transaction data. Using the data 
warehouse. The creation of a chain of data blocks. 

Protection of stored data. Investigation of the 

possibilities of the immutability property. 
Distribution of data storage in a peer-to-peer 

system. When computers talk. Methods for 

checking and adding transactions. Manage a 

group of computers using a carrot and stick. 
Select the transaction history. Let computers vote 

with their feet. The fee for maintaining the 

integrity. You have to pay for maintaining 
integrity and creating trusting relationships. 



Тұтастықты сақтау үшін төлем. Тұтастықты 

сақтау және сенімді қарым-қатынасты құру 
үшін төлеу керек. Барлық элементтерді 

қосамыз. Бұл қарапайым құрамдас бөліктерден 

артық. 
Күтілетін оқу нәтижелері: 
Пәнді оқыған студенттер: 
Білуі қажет:  
- блоктық технологияның тұжырымдамалық 
негіздері  
- блок технологиясының артықшылықтары мен 

шектеулері 
Істей алуы қажет: 
- курсты оқу кезінде алынған білімді 

тәжірибеде қолдану, негіздеу, жобалау, блоктау 
технологиясын қолдану кезінде практикалық 

жұмыста қолдану.  
Оқытудың нәтижелері бойынша бакалавр 

дағдылануы қажет: 
- бағдарламалау, оның ішінде модельдеу, 

Алгоритмдеу, бағдарламалау тілін қолдану.  

 

компьютеры беседуют. Методы проверки и 

добавления транзакций. Управление группой 
компьютеров с помощью кнута и пряника. 

Выбор хронологии транзакций. Пусть 

компьютеры голосуют своими ногами. Плата 
за сохранение целостности. За поддержание 

целостности и создание доверительных 

отношений нужно платить. Соединяем все 

элементы. Это больше, чем простой набор 
составных частей. 
Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать: 
- концептуальные основы технологии 
блокчейна  
-  преимущества и ограничения технологии 

блокчейна, 
Уметь:   
применять на практике знания, полученные 

при изучении курса, при обосновании, 

проектировании, применении технологии 
блокчейна в практической работе. 
По результатам обучения бакалавр должен 

обладать навыками: 
−  программирования, в том числе 
моделирования, алгоритмизации, 

использования языка программирования.  

 

Connecting all the elements. This is more than a 

simple set of components. 
Expected results of the study: 
Students who have studied this discipline must: 
Know: 
- conceptual foundations of blockchain 

technology 
- advantages and limitations of blockchain 

technology, 
Be able to: 
apply in practice the knowledge gained during the 

course, when justifying, designing, and applying 
blockchain technology in practical work. 
According to the results of training, the bachelor 

must have the following skills: 
− programming, including modeling, 

algorithmization, and the use of a programming 

language. 
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Пән аталуы: Заттар интернеті (IoT) 
Кредит саны: 5 ECTS 
Пререквизиттер: Деректер қоры және клиент-
серверлік қосымшалар 
Постреквизиттер:Ақпараттық қауіпсіздік және 

ақпаратты қорғау,  Желілік бағдарламалау және 
қауіпсіздікті қамтамасыз ету 
Пән оқыту мақсаты:Заттар интернетінің 

негізгі тенденциялары мен шарттары (IoT) 

саласында өзара байланысты білім кешенін, 
сондай-ақ әлеуметтік міндеттер мен 

Название дисциплины       Интернет вещей 

(IoT) 
Объем в кредитах: 5 ECTS 
Базы данных и клиент-серверные 

приложения 
Постреквизиты  Информационная 
безопасность и защита информации,  Сетевое 

программирование и обеспечение 
Целью преподавания дисциплины 

является        Формирует  комплекс 
взаимосвязанных знаний в области основных 

Name of the Internet of things (IoT) discipline) 
Volume in credits: 5 ECTS 
Databases and client-server applications 
Post-requirements Information security and 

information protection, Network programming 

and software 
The purpose of teaching the discipline is to 

Form a complex of interrelated knowledge in the 

field of the main trends and conditions of the 

Internet of things (IoT), as well as social 
challenges and opportunities. Internet-enabled 



мүмкіндіктерді қалыптастырады. Интернет 

қолдайтын құрылғылар зерделенеді. IoT және 
олардың электроника, бағдарламалық 

қамтамасыз ету, датчиктер, жетектер және 

желілік қосылымға әсері. 
Қысқаша мазмұны:Заттар интернетін енгізу.  

"Интернет заттар"аппараттық бөлімі. Желілік 

технологиялар және заттар интернеті.  

Деректерді "Заттар интернетінде" өңдеу. 
"Заттар интернетте" бұлтты технологиялар мен 

сервистік-оренттелген архитектураларды 

қолдану.  Сервистер, қосымшалар және " Заттар 
интернеті "бизнес-модельдері. 
Күтілетін оқу нәтижелері: 
Пәнді оқыған студенттер: 
Білуі қажет:  
- заттар интернетін ұйымдастыру және қызмет 

ету принциптері  
- заттар интернетінінің  пайда болуы және даму 
тарихы 
- заттар интернетін дамытудың негізгі 

факторлары  
- заттар интернеті саласында бар технологиялар  
- заттар интернеті саласындағы негізгі трендтер 

мен бағыттар.  
Істей алуы қажет: 
- микроконтроллерлермен және негізгі жөндеу 

платаларымен жұмыс істеу (Arduino және 

Raspberry Pi)  
- қолданыстағы IoT-технологияларға талдау 

және оларды нақты сценарийлерге қолдану  
- тұтас IoT-жүйелерді жобалау (соңғы 
құрылғылар, желілік байланыс, деректер 

алмасу, бұлтты платформалар, деректерді 

талдау).  
Оқытудың нәтижелері бойынша бакалавр 

дағдылануы қажет: 
- терминологиялық аппаратпен  
- соңғы құрылғыларды бағдарламалаудың 
базалық дағдылары  

тенденции и условия Интернета вещей (IoT), 

а также социальные задачи и возможности. 
Будут изучены устройства с поддержкой 

Интернета. IoT и их влияние на развитие 

электроники, программного обеспечения, 
датчики, приводы и сетевое подключение. 
Краткое содержание 
Введение в "Интернет Вещей".  Аппаратная 

часть "Интернета Вещей". Сетевые технологии 
и "Интернет Вещей".  Обработка данных в 

"Интернете Вещей". Применение облачных 

технологий и сервисно-орентированных 
архитектур в "Интернете Вещей".  Сервисы, 

приложения и бизнес-модели "Интернета 

Вещей". 
Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать: 
- принципы организации и функционирования 

'Интернета Вещей'  
- история возникновения и развития 
'Интернета Вещей'  
- основные факторы развития 'Интернета 

Вещей'  
- существующие технологии в области 
'Интернета Вещей'  
- основные тренды и направления в области 

'Интернета Вещей'.  
Уметь:   
- работать с микроконтроллерами и основными 

отладочными платами (Arduino и Raspberry Pi)  
- разбираться в существующих IoT-

технологиях и применять их к конкретным 

сценариям  
- проектировать целостные IoT-системы 
(включая конечные устройства, сетевое 

соединение, обмен данными, облачные 

платформы, анализ данных).  
По результатам обучения бакалаври 

devices will be studied. IoT and its impact on the 

development of electronics, software, sensors, 
drives, and network connectivity. 
Outline 
Introduction to the Internet of Things. Hardware 
part of the "Internet of Things". Network 

technologies and the Internet of Things. Data 

processing in the Internet of Things. Application 

of cloud technologies and service-oriented 
architectures in the "Internet of Things". Internet 

of Things services, applications, and business 

models. 
Expected results of the study: 
Students who have studied this discipline must: 
Know: 
- principles of organization and functioning of the 

'Internet of Things' 
- history of the origin and development of the 

'Internet of Things' 
- main factors in the development of the 'Internet 

of Things' 
- existing technologies in the field of 'Internet of 
Things' 
- main trends and directions in the field of 

'Internet of Things'. 
Be able to: 
- work with microcontrollers and main debugging 

boards (Arduino and Raspberry Pi) 
- understand existing IoT technologies and apply 
them to specific scenarios 
- design complete IoT systems (including end 

devices, network connection, data exchange, 
cloud platforms, and data analysis). 
According to the results of training, the bachelor 

must have the following skills: 
- terminological apparatus 
- basic end device programming skills 
- basic skills for connecting end devices to the 

network 
- basic skills in creating software solutions for 



- соңғы құрылғыларды желіге қосу бойынша 

базалық дағдылар  
- бұлтты технологияларды қолдана отырып, 

деректерді өңдеу мен сақтаудың бағдарламалық 

шешімін құру бойынша базалық дағдысы.   

 

должен обладать навыками: 
- терминологическим аппаратом  
- базовыми навыками программирования 

конечных устройств  
- базовыми навыками по подключению 
конечных устройств в сеть  
- базовыми навыками по созданию 

программного решения обработки и хранения 

данных с применением облачных технологий.   

 

data processing and storage using cloud 

technologies. 
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Маркетингте стратегиялық шешімдерді 

әзірлеу  
Кредит көлемі: 3, кредит ECTS - 5 
Пререквизиттер: Экономикалық теория, 

Маркетинг. 
Постреквизиттер: Маркетингтік 

коммуникациялар, 
 Корпоративтік-әлеуметтік жауапкершілік. 
Мақсаты: кәсіпорын алға қойған мақсаттарға 

жету құралы ретінде маркетингтік шешімдерді 

әзірлеу туралы жүйелі түсінік қалыптастыру, 

кәсіпорын қызметінің стратегиялық бағытын 
таңдау бойынша нақты іс-шараларды қамтитын 

маркетингтік бағдарламаларды әзірлеу әдістері 

мен тәсілдері туралы қажетті білім сомасын 
беру және студенттерге стратегиялық 

шешімдерді қабылдау бойынша практикалық 

дағдыларды үйрету. 
Мазмұны: - стратегиялық маркетингтің 

теориялық аспектілерін және маркетингтік 

стратегияны әзірлеу әдіснамасын зерттеу; 

негізгі көрсеткіштер бойынша маркетингтік 
ортаны талдау; маркетингтің корпоративтік, 

функционалдық және инструменталды 

стратегияларының мәні мен мәнін зерттеу; 
маркетингтің стратегиялық жоспарлауының 

негізгі тәсілдерін зерттеу; ҚР-дағы 

стратегиялық маркетингтің ерекшеліктерін 

зерттеу. 
Күтілетін нәтижелер: 

Разработка стратегических решений в 

маркетинге  
Объем в кредитах:3 , в кредит ECTS – 5 
Пререквизиты:  Экономическая теория, 

Маркетинг. 
Постреквизиты: Маркетинговые 

коммуникации, Корпоративно-социальная 

ответственность. 
Цель: сформировать системное представление 

о разработке маркетинговых решений, как 

инструменте достижения поставленных 

предприятием целей, дать необходимую сумму 
знаний о методах и подходах к разработке 

маркетинговых программ, включающих 

конкретные мероприятия по выбору 
стратегического направления деятельности 

предприятия и привить практические навыки 

студентам по принятию стратегических 
решений. 
Содержание:изучение теоретических аспектов 

стратегического маркетинга и методологии 

разработки маркетинговой стратегии; анализ 
маркетинговой среды по основным 

показателям;  изучение сущности и значения 

корпоративных, функциональных и 
инструментальных стратегий маркетинга;  

изучение основных подходов к 

стратегическому планированию маркетинга; 

изучение особенностей стратегического 
маркетинга в РК. 

Development of strategic decisions in 

marketing  
Volume in loans:3 , in loan ECTS - 5 
Pre-requisites:   Economic Theory, Marketing. 
Postprofessionals: Marketing communications, 
Corporate Social Responsibility. 
Objective: to form a systematic view of the 

development of marketing decisions as a tool to 
achieve the goals set by the enterprise, to give the 

necessary amount of knowledge about methods 

and approaches to the development of marketing 

programs, including specific activities to select 
the strategic direction of the enterprise and to 

impart practical skills to students in making 

strategic decisions. 
Contents: - study of theoretical aspects of strategic 

marketing and methodology of marketing strategy 

development; analysis of marketing environment 
by main indicators; study of the essence and 

meaning of corporate, functional and instrumental 

marketing strategies; study of the main 

approaches to strategic planning of marketing; 
study of features of strategic marketing in 

Kazakhstan. 
Expected results: 
Knowledge: Modern directions of marketing 

development and marketing activities of the 

leading companies operating in the domestic and 

international markets; 
Abilities: To analyze the market and market 



Білімдер: - отандық және халықаралық 

нарықтарда жұмыс істейтін жетекші 
компаниялардың маркетингті және 

маркетингтік қызметін дамытудың заманауи 

бағыттары.; 
Іскерліктер: нарықты және нарықтық 

конъюнктураны талдау; - тұтынушылардың 

мінез - құлқын зерттеу (дәлелдер, 

артықшылық); - сұранысты, нарық 
сыйымдылығын, бәсекелестерге қатысты 

кәсіпорынның үлесін, бәсекелестік күрес 

тәуекелін бағалау және болжау. 
Дағдылар: - кәсіпорынның (ұйымның) тауар 

саясатын әзірлеу); 
- түрлі сала және қызмет салаларында 
кәсіпорын жұмысының ерекшелігін анықтау. 

Ожидаемые результаты: 

Знания: современные направления развития 
маркетинга и маркетинговой деятельности 

ведущих компаний, работающих на 

отечественном и международном рынках; 
Умения: анализировать рынок и рыночную 

конъюнктуру; изучать поведение потребителей 

(мотивы, предпочтения); оценивать и 
прогнозировать спрос, емкость рынка, долю 

предприятия по отношению к конкурентам, 

риск конкурентной борьбы. 
Навыки: разрабатывать товарную политику 
предприятия; 
- определять специфику работы предприятия в 

различных отраслях и сферах деятельности; 
 

conditions; - To study consumer behavior 

(motives, preferences); - To estimate and forecast 
demand, market capacity, enterprise share in 

relation to competitors, risk of competitive 

struggle. 
Skills: - develop commodity policy of the 

enterprise (organization); 
- define the specifics of the enterprise's work in 

different branches and spheres of activity; 
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Стратегиялық маркетинг 
Маркетингтік шешімдерді әзірлеу 
Кредит көлемі: 3, кредит ECTS – 5. 
Пререквизиттер: Экономикалық теория, 

Маркетинг. 
Постреквизиттер: Маркетингтік 
коммуникациялар,Корпоративтік-әлеуметтік 

жауапкершілік. 
Курстың мақсаты: тыңдаушылардың нарықты 
талдау әдіснамасын меңгеру және нарықтық 

ортаның өзгеру жағдайы мен үрдістерін ескере 

отырып, маркетингтік кешенді әзірлеу бойынша 

практикалық дағдыларды меңгеру болып 
табылады.   
Мазмұны: - маркетинг стратегиясын әзірлеу 

принциптері, әдістері және процедурасымен 
танысу; - маркетингтің стратегиялық 

жоспарларын қабылдау және іске асырудың 

шетелдік және отандық практикасымен танысу; 

- кәсіпорынның шаруашылық қызметіндегі 
стратегиялық және инновациялық маркетингтің 

рөлін анықтау; - стратегияны әзірлеу және 

Стратегический маркетинг 

Разработка маркетинговых решений 

Объем в кредитах: 3 , в кредит ECTS – 5. 
Пререквизиты:  Экономическая теория, 

Маркетинг. 
Постреквизиты: Маркетинговые 

коммуникации, Корпоративно-социальная 

ответственность. 
Цель:  Целью курса является освоение 
слушателями методологии анализа рынка и 

приобретение практических навыков по 

разработке маркетингового комплекса с 
учетом состояния и тенденций изменения 

рыночной среды.   
Содержание: ознакомление с  принципами, 

методами и процедурой разработки стратегии 
маркетинга;  - ознакомление с зарубежной и 

отечественной практикой принятия и 

реализации стратегических планов маркетинга,  
- определение роли стратегического и 

инновационного маркетинга в хозяйственной 

деятельности предприятия;  - приобретение 

Strategic мarketing 
Marketing solutions development 
Volume in loans: 3 , in loan ECTS – 5. 
Pre-requisites:   Economic Theory, Marketing. 
Postprofessionals: Marketing communications, 
Corporate social responsibility. 
Objective: The aim of the course is for students to 

master the methodology of market analysis and 

acquire practical skills in developing a marketing 
complex taking into account the state and trends 

of the market environment.   
Contents: - familiarization with the principles, 

methods and procedure of marketing strategy 
development; - familiarization with foreign and 

domestic practice of adoption and implementation 

of strategic plans of marketing, - determination of 
the role of strategic and innovative marketing in 

the economic activity of the enterprise; - 

acquisition of skills in the use of marketing tools 

used by firms in the development and 
implementation of the strategy; - mastering the 

methods of marketing planning and acquisition of 



енгізу кезінде фирмалар қолданатын 

маркетингтік құралдарды қолдану дағдыларын 
меңгеру.;  - маркетингтік жоспарлау әдістемесін 

меңгеру және стратегиялық жоспарды 

дайындау, сондай-ақ маркетингтік қызметтің 
жекелеген элементтерін жоспарлау дағдыларын 

меңгеру;-стратегиялық маркетингтік жоспарды 

әзірлеу және шаруашылық сегменттер 

қызметінің көрсеткіштерін есептеу дағдыларын, 
сондай - ақ микро және макродеңгейдегі 

әлеуметтік - экономикалық даму 

көрсеткіштерін меңгеру;-бизнесті дамыту 
көрсеткіштерін жоспарлау және бизнес-

жоспарды әзірлеу үшін статистикалық және 

маркетингтік ақпаратты жинау, жүйелеу және 
талдау дағдыларын меңгеру;   
Күтілетін нәтижелер: 
Білуге:   
- кәсіпорынның шаруашылық қызметіндегі 
стратегиялық маркетингтің рөлі туралы; - 

стратегияны әзірлеу және енгізу кезінде 

фирмалар қолданатын маркетингтік құралдар 
туралы; - Кәсіпорынды басқарудағы 

стратегиялық маркетингтің орны туралы; 

маркетинг стратегиясын әзірлеудің негізі 

ретінде ситуациялық талдау; маркетинг 
стратегиясын әзірлеу үшін қолданылатын 

модельдер; 
 Маркетингтің стратегиялық жоспарын әзірлеу;  
Дағдылар: - кәсіпорынның (ұйымның) тауар 

саясатын әзірлеу); 
- түрлі сала және қызмет салаларында 
кәсіпорын жұмысының ерекшелігін анықтау; 

навыков применения маркетинговых 

инструментов используемых фирмами при 
разработке и внедрении стратегии;  - 

овладение методикой маркетингового 

планирования и приобретение навыков 
подготовки стратегического плана, а также 

планирования отдельных элементов 

маркетинговой деятельности; - приобретение 

навыков разработки стратегического 
маркетингового плана и расчета показателей 

деятельности хозяйствующих сегментов, а 

также показателей социально-экономического 
развития на микро - и макроуровне;  - 

приобретение навыков сбора, систематизации 

и анализа статистической и маркетинговой 
информации для планирования показателей 

развития бизнеса и разработки бизнес-плана;   
Ожидаемые результаты: 
Знать: 
- о роли стратегического маркетинга в 

хозяйственной деятельности предприятия;  - о 

маркетинговых инструментах используемых 
фирмами при разработке и внедрении 

стратегии,   - о месте стратегического 

маркетинга в управлении предприятием;  

ситуационный анализ как основу разработки 
стратегии маркетинга;  модели, применяемые 

для разработки стратегии маркетинга; 
 Уметь:  разработать стратегический план 
маркетинга;  
Навыки: - разрабатывать товарную политику 

предприятия (организации); 
- определять специфику работы предприятия в 

различных отраслях и сферах деятельности. 

 

skills in preparing a strategic plan, as well as in 

the preparation of a strategy;   
Expected results: 
Know:   
- about the role of strategic marketing in the 
economic activity of the enterprise; - about 

marketing tools used by firms in the development 

and implementation of the strategy, - about the 

place of strategic marketing in the management of 
the enterprise; situational analysis as the basis for 

developing a marketing strategy; models used to 

develop a marketing strategy; 
 Be able to: develop a strategic marketing plan;  
Skills: - develop product policy of the enterprise 

(organization); 
- determine the specifics of the enterprise in 

various industries and spheres of activity; 
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Маркетингтік коммуникациялар 
Кредит көлемі: 3, кредит ECTS - 5 
Пререквизиттер: Экономикалық теория, 

Маркетинг. 

Маркетинговые коммуникации 
Объем в кредитах:3 , в кредит ECTS – 5 
Пререквизиты: Экономическая теория, 

Маркетинг. 

Marketing communications 
Volume in loans:3 , in loan ECTS - 5 
Pre-requisites: Economic Theory, Marketing.  
Postprofessionals: Marketing communications, 



Постреквизиттер: Маркетингтік 

коммуникациялар, Корпоративтік-әлеуметтік 
жауапкершілік. 
Мақсаты: болашақ бітірушінің 

кәсіпорындардың практикалық қызметінде, 
олардың менеджменті жүйесінде Маркетингтік 

коммуникациялардың рөлін түсінуі және 

неғұрлым сараланған басқарушылық 

шешімдерді қабылдауға дайындығы. 
Мазмұны: - кәсіпорындардың практикалық 

қызметіндегі, олардың менеджменті 

жүйесіндегі Маркетингтік 
коммуникациялардың рөлі және неғұрлым 

сараланған басқарушылық шешімдерді 

қабылдауға дайын болу. 
Күтілетін нәтижелер: 
Білім:  
- кәсіпорынның коммуникативтік қызметінің 

негіздері бойынша;  
- маркетингтік коммуникация жүйесін 

қалыптастырудың классикалық және жаңа 

тәсілдерімен танысады. 
Іскерліктер:  
- коммуникативтік қызметке кешенді 

көзқарасты жүзеге асыру;  
экономика ерекшелігін ескере отырып, 
практикаға қатысу. 
Дағдылар:  
-коммуникативтік, оның ішінде іс-әрекеттің әр 
түрлі бағыттарында; 
- маркетингтік коммуникацияның басқа 

құралдарымен байланыс жасау;; 

 

Постреквизиты: Маркетинговые 

коммуникации, 
Корпоративно-социальная отвественность. 
Цель: понимание будущим выпускником роли 

маркетинговых коммуникаций в практической 
деятельности предприятий, в системе их 

менеджмента и готовность к принятию более 

взвешенных управленческих решений. 
Содержание: роль маркетинговых 
коммуникаций в практической деятельности 

предприятий, в системе их менеджмента и 

готовность к принятию более взвешенных 
управленческих решений. 
Ожидаемые результаты: 
Знания: 

- по основам коммуникативной деятельности 

предприятий;  

- ознакомятся с классическими и новыми 
подходами к формированию системы 

маркетинговых коммуникаций. 
Умения:  

- осуществлять комплексный подход к 

коммуникативной деятельности на  
практике с учетом специфики экономики. 
Навыки:  

- в различных направлениях коммуникативной, 

в т.ч. ПР-деятельности; 
- проследить взаимосвязь ПР с другими 

инструментами маркетинговых  

коммуникаций; 

 

 Corporate social responsibility. 
Objective: understanding by the future graduate of 
the role of marketing communications in the 

practical activities of enterprises, in their 

management system and readiness to make more 
informed managerial decisions. 
Content: - the role of marketing communications 

in the practical activities of enterprises, in their 

management system and willingness to make 
more informed managerial decisions. 
Expected results: 
Knowledge: - The role of marketing 
communications in the practical activities of 

enterprises and their readiness to make more 

informed management decisions:  
- on the basics of communication activity of 

enterprises;  
- will get acquainted with classical and new 

approaches to formation of marketing 
communications system. 
Skills:  
- implement an integrated approach to 
communicative activity on  
to practice in an economically specific way. 
Skills:  
- In various directions of communicative, 
including PR-activities; 
- Trace the relationship between PR and other 

marketing communication tools; 
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Интеграцияланған маркетингтік 

коммуникациялар 
Кредит көлемі: 3, кредит ECTS - 5 
Пререквизиттер: Экономикалық теория, 

Маркетинг.  
Постреквизиттер: Маркетингтік 
коммуникациялар, 

Интегрированные маркетинговые 

коммуникации 
Объем в кредитах: 3 , в кредит ECTS – 5 
Пререквизиты: Экономическая теория, 

Маркетинг. 
Постреквизиты: Маркетинговые 
коммуникации, 

Integrated marketing communications 
Volume in loans: 3 , in loan ECTS - 5 
Pre-requisites: Economic Theory, Marketing. 
 Corporate social responsibility. 
Purpose: The purpose of the educational discipline 

is to give systematized knowledge about the 
system of marketing communications of the 



 Корпоративтік-әлеуметтік жауапкершілік. 
Мақсаты: оқу пәнінің мақсаты – ұйымның 
маркетингтік коммуникация жүйесі туралы 

жүйелендірілген білім беру, негізгі теориялық 

ұғымдарды анықтау және оларды жылжыту 
саласындағы құбылыстар мен процестерді 

талдау кезінде пайдалану дағдыларын 

пысықтау, ұйымның маркетингтік 

коммуникацияларын жоспарлау дағдылары мен 
біліктерін қалыптастыру. Бағдарлама студентке 

маркетингтік коммуникация кешенінің 

құрылымында бағдарлануға және осы 
құрылымға сүйене отырып, маркетингтік 

технологиялар туралы ақпараттың ұлғаюынан 

өз білімдерін өз бетінше толықтыруға 
мүмкіндік береді. 
Мазмұны: - бағдарлама студентке маркетингтік 

коммуникация кешенінің құрылымында 

бағдарлануға және осы құрылымға сүйене 
отырып, маркетингтік технологиялар туралы 

ақпараттың ұлғаюынан өз білімдерін өз бетінше 

толықтыруға мүмкіндік береді. 
Күтілетін нәтижелер: 
Білім:  
- Маркетингтік коммуникациялардың негізгі 

түсініктері мен санаттары; 
- ұйымның маркетингтік 

коммуникацияларының модельдері; 
- маркетингтік коммуникация құралдары және 
оларды пайдалану мүмкіндіктері; 
- ұйымның маркетингтік коммуникацияларын 

интеграциялау ерекшеліктері; 
- ұйымның маркетингтік коммуникациясының 

тиімділігін бағалау әдістері 
 Іскерліктер:  
- коммуникативтік қызметке кешенді 
көзқарасты жүзеге асыру;  
экономика ерекшелігін ескере отырып, 

практикаға қатысу. 
Дағдылар:  

Корпоративно-социальная ответственность. 
Цель:  Цель учебной дисциплины – дать 
систематизированные знания о системе 

маркетинговых коммуникаций организации, 

определить основные теоретические понятия и 
отработать навыки их использования при 

анализе явлений и процессов в сфере 

продвижения, сформировать умения и навыки 

планирования маркетинговых коммуникаций 
организации. Программа позволяет студенту 

ориентироваться в структуре комплекса 

маркетинговых коммуникаций и, опираясь на 
эту структуру, самостоятельно пополнять свои 

знания из нарастающего потока информации о 

маркетинговых технологиях. 
Содержание:- Программа позволяет студенту 

ориентироваться в структуре комплекса 

маркетинговых коммуникаций и, опираясь на 

эту структуру, самостоятельно пополнять свои 
знания из нарастающего потока информации о 

маркетинговых технологиях. 
Ожидаемые результаты: 

Знания: 
– основные понятия и категории 

маркетинговых коммуникаций; 
– модели маркетинговых коммуникаций 

организации; 
– инструменты маркетинговых коммуникаций 

и возможности их использования; 
– особенности интеграции маркетинговых 

коммуникаций организации; 
– методы оценки эффективности 
маркетинговых коммуникаций организации 
 Умения:  
-осуществлять комплексный подход к 
коммуникативной деятельности на  

практике с учетом специфики экономики. 
Навыки:  
–разрабатывать стратегию продвижения 
продукта/услуги/организации; 

organization, to define the basic theoretical 

concepts and to develop skills of their use in the 
analysis of the phenomena and processes in the 

field of promotion, to form skills and planning of 

marketing communications of the organization. 
The program allows the student to navigate in the 

structure of the complex of marketing 

communications and, based on this structure, 

independently replenish their knowledge from the 
increasing flow of information about marketing 

technologies. 
Content: - The program allows the student to 
navigate in the structure of complex marketing 

communications and, based on this structure, 

independently replenish their knowledge from a 
growing flow of information about marketing 

technologies. 
Expected results: 
Knowledge:  
- Basic concepts and categories of marketing 

communications; 
- models of marketing communications of the 
organization; 
- marketing communications tools and 

possibilities of their use; 
- peculiarities of integration of marketing 
communications of the organization; 
- methods of evaluating the effectiveness of 

marketing communications of the organization 
 Skills:  
- Carry out a complex approach to communication 

activity on  
to practice in an economically specific way. 
Skills:  
- to develop a strategy of 

product/service/organization promotion; 
- develop a marketing communications plan; 
- combine marketing communication tools; 
- evaluate the effectiveness of marketing 
communications 



- өнімді/қызметті/ұйымды жылжыту 

стратегиясын әзірлеу; 
- маркетингтік коммуникация жоспарын 

әзірлеу; 
- маркетингтік коммуникация құралдарын 
үйлестіру; 
- Маркетингтік коммуникациялардың 

тиімділігін бағалау 
- Маркетингтік коммуникациялардың 
терминологиялық аппараты; 
- ұйымның маркетингтік коммуникацияларын 

жоспарлау әдістерімен; 
- маркетингтік коммуникацияларды 

интеграциялау әдістерімен 

 

– разрабатывать план маркетинговых 

коммуникаций; 
– сочетать инструменты маркетинговых 

коммуникаций; 
– оценивать эффективность маркетинговых 
коммуникаций 
–терминологическим аппаратом 

маркетинговых коммуникаций; 
–методами планирования маркетинговых 
коммуникаций организации; 
– методами интеграции маркетинговых 

коммуникаций 

 

-with a marketing communications terminological 

apparatus; 
- methods of planning the marketing 

communications of the organization; 
- marketing communication integration techniques 
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AKAK 

4307 
IBZI 
4307 

Пән аталуы: Ақпараттық қауіпсіздік және 

ақпаратты қорғау 
Кредит саны: 3 ECTS 
Пререквизиттер: Computer Networking 
Постреквизиттер:Bеб-қосымшаларды әзірлеу 
Пән оқыту мақсаты:компьютерлік қоймадағы 

ақпаратты, сондай-ақ компьютерлік желілер 
арқылы берілетін ақпаратты қорғау үшін 

қолданылатын ақпараттық қауіпсіздіктің негізгі 

принциптерін зерделеуге бағытталған. 
Криптографиялық Алгоритмдер, 

бағдарламалық қамтамасыз етудің қауіпсіздігі, 

физикалық қауіпсіздік, қауіпсіздікті басқару 
және тәуекелдерді бағалау қарастырылады. 
Қысқаша мазмұны:дипломдық жобалау 

тақырыбы бойынша материалдарды жинау 

және талдау. Теориялық негіздеу, әлемдік және 
отандық тәжірибеге шолу, зерттеу әдіснамасы. 

Жобалық ұсыныстар. 
Күтілетін оқу нәтижелері: 
Пәнді оқыған студенттер: 
Білуі қажет:  
- ақпараттық қауіпсіздіктің мәні мен түсінігі, 

оның құрамдастарының сипаттамасы; 
- елдің ұлттық қауіпсіздік жүйесіндегі 

Название дисциплины:  Информационная 

безопасность и защита информации 
Объем в кредитах: 3 ECTS 
Пререквизиты: Computer Networking 
Постреквизиты: Разработка веб-приложений 
Целью преподавания дисциплины 

является:       Нацелена на изучение 
основных принципов информационной 

безопасности, которые используются для 

защиты как информации, находящейся в 
компьютерном хранилище, так и 

информации, передаваемой по 

компьютерным сетям. Рассматривается 
криптографические алгоритмы, безопасность 

программного обеспечения, физическая 

безопасность, управление безопасностью и 

оценка рисков. 
Краткое содержание:   Сбор и анализ 

материала по теме дипломного 

проектирования. Теоретическое обоснование, 
обзор мирового и отечественного опыта, 

методология исследования. Проектные 

предложения. 
Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

Name of the discipline: Information security and 

data protection 
Volume in credits: 3 ECTS 
Prerequisites: Computer Networking 
Post-requisites: Web application development 
The purpose of teaching the discipline is: 

Aimed at studying the basic principles of 
information security, which are used to protect 

both information stored in computer storage and 

information transmitted over computer networks. 
Cryptographic algorithms, software security, 

physical security, security management, and risk 

assessment are considered. 
Outline: Collection and analysis of material on 

the topic of graduate design. Theoretical 

justification, review of international and domestic 

experience, research methodology. Project 
proposal. 
Expected results of the study: 
Students who have studied this discipline must: 
Know: 
- the essence and concept of information security, 

the characteristics of its components; 
- the place of information security in the national 
security system of the country; 



ақпараттық қауіпсіздік орны; 
- ақпараттық қауіпсіздік қатерінің көздері және 
оларды болдырмау жөніндегі шаралар; 
- құпия ақпаратты құру, өңдеу, беру 

үдерісіндегі өмірлік циклдер; 
- ақпараттық қауіпсіздікті қамтамасыз етудің 

заманауи құралдары мен тәсілдері; 
Істей алуы қажет: 
- қорғалатын ақпаратты құпияның түрлері мен 
құпиялылық дәрежелері бойынша жіктеу; 
- Ресей Федерациясын сертификаттаудың 

негізгі ережелері мен құжаттарын қолдану; 
- ақпарат қауіпсіздігіне негізгі қауіп-қатерлерді 

жіктеу. 
- өзінің болашақ мамандығының мәні мен 
әлеуметтік маңыздылығын түсіну, оған тұрақты 

қызығушылық таныту 
Оқытудың нәтижелері бойынша бакалавр 

дағдылануы қажет: 
- өз қызметін ұйымдастыру, кәсіби міндеттерді 

орындаудың типтік әдістері мен тәсілдерін 

таңдау, олардың тиімділігі мен сапасын 
бағалау; 
- жекелеген компоненттердің ерекшеліктерін 

әзірлеуді орындау; 

- деректер базасын басқару мәселелерін шешу。 

 

должны: 
Знать: 
- сущность и понятие информационной 

безопасности, характеристику ее 

составляющих; 
- место информационной безопасности в 

системе национальной безопасности страны; 
-  источники угроз информационной 

безопасности и меры по их предотвращению; 
-  жизненные циклы конфиденциальной 

информации в процессе ее создания, 

обработки, передачи; 
- современные средства и способы 

обеспечения информационной безопасности; 
Уметь:   
-   классифицировать защищаемую 

информацию по видам тайны и степеням 

конфиденциальности; 
- применять основные правила и документы 
сертификации Российской Федерации; 
- классифицировать основные угрозы 

безопасности информации. 
-  понимать сущность и социальную 

значимость своей будущей профессии, 

проявлять к ней устойчивый интерес; 
По результатам обучения бакалаври 

должен обладать навыками: 
-  организовывать собственную деятельность, 

выбирать типовые методы и способы 
выполнения профессиональных задач, 

оценивать их эффективность и качество; 
-  выполнять разработку спецификаций 
отдельных компонент; 

 

- sources of information security threats and 

measures to prevent them; 
- life cycles of confidential information during its 

creation, processing, and transmission; 
- modern means and methods of ensuring 
information security; 
Be able to: 
- classify protected information by types of 

secrecy and degrees of confidentiality; 
- apply the basic rules and documents of 

certification of the Russian Federation; 
- classify the main threats to information security. 
- to understand the essence and social significance 

of their future profession, to show a steady 

interest in it; 
According to the results of training the bachelor 

must have the following skills: 
- organize your own activities, choose typical 

methods and methods of performing professional 
tasks, evaluate their effectiveness and quality; 
- develop specifications for individual 

components; 
- to solve the issues of database administration; 
- develop test suites and test scenarios. 
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Пән аталуы:Желілік бағдарламалау және 
қауіпсіздікті қамтамасыз ету  
Кредит саны: 3 ECTS 
Пререквизиттер: Computer Networking 
Постреквизиттер: Веб-қосымшаларды әзірлеу 
Пән оқыту мақсаты:базалық желілік 

Название дисциплины:  Сетевое 
программирование и обеспечение 

безопасности 
Объем в кредитах: 3 ECTS 
Пререквизиты: Computer Networking 
Постреквизиты: Разработка веб-приложений 

Name of the discipline: Network programming 
and security 
Volume in credits: 3 ECTS 
Prerequisites: Computer Networking 
Post-requisites: Web application development 
The purpose of teaching the discipline is: to 



қосымшаларды енгізу, ретке келтіру және 

жақсарту үшін қажетті өзара байланысты 
білімдер кешенін, жүйеге зиян келтіруде 

қолданылуы мүмкін түрлі қауіптер туралы 

ақпаратпен; бұл шабуылдар қалай орындалады; 
және оларды қалай алдын алуға, анықтауға 

және тоқтатуға болады. 
Қысқаша мазмұны: базалық желілік 

қосымшалар, ретке келтіру және жақсарту үшін 
қажетті өзара байланысты білімдер кешені, 

жүйеге зиян келтіруде қолданылуы мүмкін 

түрлі қауіптер туралы ақпарат 
Күтілетін оқу нәтижелері: 
Пәнді оқыған студенттер: 
Білуі қажет:  
- ақпараттық қауіпсіздіктің мәні мен түсінігі, 

оның құрамдастарының сипаттамасы; 
- елдің ұлттық қауіпсіздік жүйесіндегі 

ақпараттық қауіпсіздік орны; 
- ақпараттық қауіпсіздік қатерінің көздері және 

оларды болдырмау жөніндегі шаралар; 
- құпия ақпаратты құру, өңдеу, беру 
үдерісіндегі өмірлік циклдер; 
- ақпараттық қауіпсіздікті қамтамасыз етудің 

заманауи құралдары мен тәсілдері. 
Істей алуы қажет: 
- қорғалатын ақпаратты құпияның түрлері мен 

құпиялылық дәрежелері бойынша жіктеу; 
- сертификаттаудың негізгі ережелері мен 

құжаттарын қолдану; 
- ақпарат қауіпсіздігіне негізгі қауіп-қатерлерді 

жіктеу. 
- өзінің болашақ мамандығының мәні мен 

әлеуметтік маңыздылығын түсіну, оған тұрақты 

қызығушылық таныту; 
Оқытудың нәтижелері бойынша бакалавр 

дағдылануы қажет: 
- өз қызметін ұйымдастыру, кәсіби міндеттерді 
орындаудың типтік әдістері мен тәсілдерін 

таңдау, олардың тиімділігі мен сапасын 

Целью преподавания дисциплины 

является:        Формирует  комплекс 
взаимосвязанных знаний необходимые для 

внедрения, отладки и улучшения базовых 

сетевых приложений, с информацией о 
различных видах угроз, которые могут быть 

использованы в ущерб системе; как эти атаки 

выполняются; и как их можно предотвратить, 

обнаружить и остановить. 
Краткое содержание:   Сбор и анализ 

материала по теме дипломного 

проектирования. Теоретическое обоснование, 
обзор мирового и отечественного опыта, 

методология исследования. Проектные 

предложения. 
Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать: 
- сущность и понятие информационной 

безопасности, характеристику ее 

составляющих; 
- место информационной безопасности в 

системе национальной безопасности страны; 
-  источники угроз информационной 

безопасности и меры по их предотвращению; 
-  жизненные циклы конфиденциальной 

информации в процессе ее создания, 

обработки, передачи; 
- современные средства и способы 

обеспечения информационной безопасности; 
Уметь:   
-   классифицировать защищаемую 

информацию по видам тайны и степеням 

конфиденциальности; 
- применять основные правила и документы 
сертификации; 
- классифицировать основные угрозы 

безопасности информации. 
-  понимать сущность и социальную 

Form a complex of interrelated knowledge 

necessary for implementing, debugging and 
improving basic network applications, with 

information about various types of threats that can 

be used to damage the system; how these attacks 
are performed; and how they can be prevented, 

detected and stopped. 
Outline: Collection and analysis of material on 

the topic of graduate design. Theoretical 
justification, review of international and domestic 

experience, research methodology. Project 

proposal. 
Expected results of the study: 
Students who have studied this discipline must: 
Know: 
- the essence and concept of information security, 

the characteristics of its components; 
- the place of information security in the national 

security system of the country; 
- sources of information security threats and 

measures to prevent them; 
- life cycles of confidential information during its 
creation, processing, and transmission; 
- modern means and methods of ensuring 

information security; 
Be able to: 
- classify protected information by types of 

secrecy and degrees of confidentiality; 
- apply the basic rules and documents of 
certification; 
- classify the main threats to information security. 
- to understand the essence and social significance 
of their future profession, to show a steady 

interest in it; 
According to the results of training, the bachelor 

must have the following skills: 
- organize your own activities, choose standard 

methods and methods for performing professional 

tasks, evaluate their effectiveness and quality; 
- develop specifications for individual 



бағалау; 
- жекелеген компоненттердің ерекшеліктерін 
әзірлеуді орындау; 
- деректер базасын басқару мәселелерін шешу; 
- тестілік жинақтар мен тестілік сценарийлерді 
әзірлеуді жүзеге асыру. 

 

значимость своей будущей профессии, 

проявлять к ней устойчивый интерес; 

 

components; 
- to solve the issues of database administration; 
- develop test suites and test scenarios. 
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Web-бағдарламалау 
Кредит саны: 5 ECTS 
Пререквизиттер: экономикалық-математикалық 

әдістер, акт, инженерлік және компьютерлік 

графика 
Постреквизиттер: мәліметтер базасы және 

клиент-серверлік қосымшалар, Blockchain 

технологиясы 
Пәнді игерудің мақсаты-web-бағдарламалау 

туралы әдіснамалық және тұжырымдамалық 

теориялық мәліметтерді зерделеу, 
студенттердің web-беттермен жұмыс істеу 

дағдылары мен дағдыларын қалыптастыру және 

мультимедиа элементтерін тиімді біріктіру, 

сондай-ақ болашақ кәсіби қызметте 
пайдаланылатын WEB-сайттарды әзірлеу мен 

сүйемелдеудің заманауи әдістерін қолдана 

алатын мамандарды даярлау. 
Міндеттері: веб-сайттарды жобалау және веб-

бағдарламалау технологияларын қолдана 

отырып, веб-сайттарды әзірлеу, 
Күтілетін нәтижелер: 
Білуге тиіс: - web-дизайн және бағдарламалау 

негіздері; - Сайттарды жобалау негіздері және 

жобалау технологиясы; - сайттарды әртүрлі 
бағдарламалық құралдармен бағдарламалау 

негіздері. 
Істей алуы керек: веб-сайттарды жобалау және 
webбағдарламалау технологияларын қолдана 

отырып, Web-сайттарды әзірлеу және оларды іс 

жүзінде пайдалану; 
білу-практикалық дағдылар мен білім туралы 
қазіргі заманғы web-технологиялар, құрумен 

Web-пограммирование 
Объем в кредитах: 5 ECTS 
Пререквизиты: Экономико-математические 

методы, ИКТ, Инженерная и компьютерная 

графика 
Постреквизиты: Базы данных и клиент-

серверные приложения, Технология Blockchain 
Цели освоения дисциплины - изучение 
методологических и концептуальных 

теоретических сведений о WEB-

программировании, формирование у студентов 
умения и навыков работы с WEB-страницами 

и эффективного комбинирования элементов 

мультимедиа, а также подготовка 

специалистов, умеющих применять 
современные методики разработки и 

сопровождения WEB-сайтов, используемых в 

дальнейшей профессиональной деятельности.  
Задачами являются: разрабатывать Web-

сайты, используя технологии проектирования 

сайтов и web-программирования, 
Ожидаемые результаты:  
Знать: - основы web-дизайна и 

программирования; - основы проектирования 

сайтов и технологии проектирования; - основы 
программирования сайтов различными 

программными средствами. 
Уметь: разрабатывать web-сайты, используя 
технологии проектирования сайтов и 

webпрограммирования, и использовать их на 

практике; 
владеть - практических навыков и знаний о 
современных web-технологиях, связанных с 

Web programming 
Volume in credits: 5 ECTS 
Prerequisites: Economic and mathematical 

methods, ICT, Engineering and computer graphics 
Post-requirements: Databases and Client-server 
applications, Blockchain Technology 
The objectives of the discipline are to study 

methodological and conceptual theoretical 
information about WEB programming, to develop 

students ' skills in working with WEB pages and 

effectively combining multimedia elements, as 
well as to train specialists who are able to apply 

modern methods of developing and maintaining 

WEB sites used in further professional activities. 
Tasks are: to develop Web-sites, using 
technologies of design of sites and web-

programming, 
Expected results: 
Know: - basics of web design and programming; - 

basics of website design and design technologies; 

- basics of website programming with various 
software tools. 
Be able to: develop web sites using site design 

and web programming technologies, and use them 

in practice; 
possess-practical skills and knowledge about 

modern web technologies related to the creation 

of web pages. As part of the course, students 
should learn the basics of designing and creating 

websites. 
 



байланысты web-беттер. Курс аясында 

студенттер веб-сайттарды жобалау және құру 
негіздерімен танысуы керек. 
 

созданием web-страниц. В рамках курса 

студенты должны познакомиться с основами 
проектирования и создания webсайтов. 
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Пән аталуы:  Бағдарламалау технологиялары 
Кредит саны: 5 ECTS 
Пререквизиттер:Алгоритмдеу және 

бағдарламалау 
Постреквизиттер: Веб-қосымшаларды әзірлеу 
Пән оқыту мақсаты: Объектілі-бағытталған 

бағдарламалаудың негізгі ұғымдарын, 

бағдарламалық инженерияның базалық 

концепцияларын, Алгоритмдеу және кластарды 
құру; объектілі-бағытталған амалдарды, ОБП 

бағдарламалау ортасын, синтаксисті оқу және 

программалау тілінің негізгі құрылымдарын, 
объектілі-бағытталған бағдарламалауды жүзеге 

асыруға арналған құралдарды, синтаксисті оқу 

болып табылады. 
Қысқаша мазмұны: 
Күтілетін оқу нәтижелері:  Объектілі-

бағытталған тәсілдің концепциясы мен 

ерекшеліктері.  Объектілік модельдің 
фундаментальды әдістері мен қасиеттері, оның 

артықшылықтары.  Объектілі-бағытталған 

талдау мен бағдарламалаудың базалық 
абстракциялары.  Кластар мен объектілер. 

Объектінің инициализациясы және бұзылуы. 

Сынып компоненттері. Конструкторлар және 

деструкторлар. Сынып әдістерін қайта жүктеу 
және анықтау. Объект элементтеріне 

қолжетімділікті ұйымдастыру және 

инкапсуляция әдістері мен механизмдері.  
Тұқым қуалау әдістері мен механизмдері және 

деректердің жеке түрлерін анықтау.  

Полиморфизм, оның негізгі көріністері, 
пайдалану механизмдері.  ОБП-да объектілерді 

параметрлеу параметрлік класстарға кіріспе.  

Название дисциплины     Технологии 

программирования 
Объем в кредитах: 5 ECTS 
Пререквизиты    Алгоритмизация и 

программирование 
Постреквизиты Разработка веб-приложений 
Целью преподавания дисциплины 

является       изучение основных понятий 

объектно-ориентированного 
программирования (ООП),  базовых 

концепции программной инженерии; 

алгоритмизации и создания классов; 
объектно-ориентированного подхода; ООП 

среды программирования, изучение  

синтаксиса и назначение основных 

конструкций языка программирования, 
инструментов  для реализации объектно-

ориентированного программировании 
Краткое содержание 
Концепция и особенности объектно-

ориентированного подхода.  Фундаментальные 

методы и свойства объектной модели, ее 
преимущества.  Базовые абстракции объектно-

ориентированного анализа и 

программирования.  Классы и объекты. 

Инициализация и разрушение объекта. 
Компоненты класса. Конструкторы и 

деструкторы. Перегрузка и переопределение 

методов класса. Методы и механизмы 
инкапсуляции и организации доступа к 

элементам объектаю  Структурные элементы 

класса и методы взаимодействия объектов.  
Методы и механизмы наследования и 

определения собственных типов данных.  

Name of the discipline programming 

Technology 
Volume in credits: 5 ECTS 
Prerequisites Algorithmization and programming 
Post-requirements web application Development 
The purpose of teaching the discipline is 

studying the basic concepts of object-oriented 

programming( OOP), basic concepts of software 

engineering; algorithmization and class creation; 
object-oriented approach; OOP programming 

environment, the study of syntax and the purpose 

of the main structures of the programming 
language, tools for implementing object-oriented 

programming 
Outline 
The concept and features of the object-oriented 
approach. Fundamental methods and properties of 

the object model, its advantages. Basic 

abstractions of object-oriented analysis and 
programming. Classes and objects. Initialization 

and destruction of the object. Components of the 

class. Constructors and destructors. Overloading 
and overriding class methods. Methods and 

mechanisms for encapsulating and organizing 

access to object elements. Structural elements of 

the class and methods for interacting objects. 
Methods and mechanisms for inheritance and 

defining custom data types. Polymorphism, its 

main manifestations, mechanisms of use. 
Parameterization of objects in OOP Introduction 

to parameterized classes. The use of 

parameterized classes. Input/output streams, file 
management. 
Expected results of the study: 



Параметрленген кластарды қолдану.  

Енгізу/шығару ағыны, файлдармен жұмысты 
ұйымдастыру. 
Пәнді оқыған студенттер: 
Білуі қажет:  
- тілдің базалық түсініктері мен синтаксисі, 

ООП технологиясы және бағдарламаларды 

әзірлеу тәсілдері;  
- тілдің негізгі нысандары мен құрылымдарын 
анықтау және пайдалану әдістері;  
- сынып иерархиясын, алдын ала анықталған 

сыныптар мен деректер типтерін ұйымдастыру 
және пайдалану технологиясы, қолжетімділікті 

шектеу және ерекше жағдайларды өңдеу 

әдістері;  
- кластарды параметрлеу және оларды есептерді 

шешу үшін пайдалану әдістері;  
- шаблондар мен контейнерлік 

абстракцияларды қолдану әдістері;  
- ағындармен жұмыс істеу және көп ағынды 

қосымшаларды әзірлеу; 
Істей алуы қажет: 
- бағдарламаларды жүзеге асыру үшін 

абстракцияларды, модульдерді анықтау, 

кластардың иерархиясын құру;  
- бағдарламалық өнімдерді әзірлеу үшін 
типизация, инкапсуляция, тұқым қуалау, 

полиморфизм әдістерін қолдану;  
- стандартты кітапханалардың мүмкіндіктерін 
пайдалану; − тұрақты қосымшаларды құру үшін 

ерекшелік механизмін пайдалану;  
- деректердің күрделі құрылымындағы 
үлгілердің ұсынылатын стандартты 

кітапханаларын құру және пайдалану;  
-  күрделі бағдарламалар мен жүйелерді әзірлеу 

үшін ООП технологиясын пайдалану. 
Оқытудың нәтижелері бойынша бакалавр 

дағдылануы қажет: 
− объектілі-бағытталған бағдарламаларды 
әзірлеу әдістері мен аспаптық құралдары және 

Полиморфизм, его основные проявления, 

механизмы использования.  Параметризация 
объектов в ООП Введение в 

параметризированные классы.  Использование 

параметризированных классов.  Потоки 
ввода/вывода, организация работы с файлами. 
Ожидаемые результаты изучения: 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать: 
− базовые понятия и синтаксис языка, 

технологию ООП и приемы разработки 
программ;  
− методы определения и использования 

основных объектов и конструкций языка;  
− технологию организации и использования 

иерархии классов, предопределенных классов 

и типов данных, методы ограничения доступа 

и обработки исключительных ситуаций;  
− методы параметризации классов и их 

использование для решения задач;  
− методы применения шаблонов и 
контейнерных абстракций;  
− работу с потоками и разработку 

многопоточных приложений;  
Уметь:   
− определять абстракции, модули, строить 

иерархию классов для реализации программ;  
− использовать методы: типизации, 
инкапсуляции, наследования, полиморфизма 

для разработки программных продуктов;  
− использовать возможности стандартных 
библиотек;  
− использовать механизм исключений для 

создания устойчивых приложений;  
− создавать свои и использовать 
предоставляемые стандартные библиотеки 

шаблонов сложных структур данных;  
− использовать технологию ООП для 
разработки сложных программ и систем;  

Students who have studied this discipline must: 
Know: 
− basic concepts and syntax of the language, OOP 

technology and software development techniques  
− methods for defining and using the main objects 
and constructs of the language;  
- technology for organizing and using the 

hierarchy of classes, predefined classes and data 

types, methods for restricting access and handling 
exceptional situations;  
- methods for parameterizing classes and using 

them for solving problems;  
- methods for applying templates and container 

abstractions;  
- working with threads and developing 
multithreaded applications; 
Be able to: 
- define abstractions, modules, and build a class 

hierarchy for program implementation − - use 
methods such as typing, encapsulation, 

inheritance, and polymorphism for software 

development; - use the capabilities of standard 
libraries; - use the exception mechanism for 

creating stable applications; - create your own and 

use the provided standard libraries for complex 

data structure templates; − use OOP technology 
for developing complex programs and systems; 
According to the results of training the bachelor 

must have the following skills: 
− methods and tools and systems for developing 

object-oriented programs  
− techniques for creating object-oriented software 
components and organizing their interaction in 

software projects. 

 

 



жүйелері;  
- объектілі-бағытталған бағдарламалық 
компоненттерді құру техникасы және олардың 

бағдарламалық жобаларда өзара іс-қимылын 

ұйымдастыру. 
 

По результатам обучения бакалаври 

должен обладать навыками: 
− методами и инструментальными средствами 

и системами разработки 

объектноориентированных программ; − 
техникой создания объектно-ориентированных 

программных компонент и организацией их 

взаимодействия в программных проектах. 
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Халықаралық маркетинг 
Кредит көлемі: 3 , кредит ECTS -5. 
Пререквизиттер: Экономикалық теория, 
Маркетинг. 
Постреквизиттер: дипломдық проект/жоба. 
 Пәннің мақсаты: "Халықаралық маркетинг" 
пәнін меңгеру мақсаты студенттердің 

теориялық және практикалық білімдерін 

меңгеру және халықаралық маркетинг 
саласында іскерлік пен дағдыны, маркетингтік 

әдістер мен маркетингтік зерттеулердің 

құралдарын, шетелдік тауар нарықтарында 

ұйымдардың жұмыс ерекшелігін ескере отырып 
игеру болып табылады. 
Қысқаша мазмұны:  
 - халықаралық маркетингтің мәні мен мәнін 
анықтау; 
- халықаралық маркетингте қолданылатын 

әдістер мен тәсілдерді жалпылау; 
- сыртқы аграрлық нарыққа шығу формалары 

мен стратегияларын сипаттау; 
- шетелдік аграрлық нарықтарды маркетингтік 

зерттеу технологиясын зерттеу; 
- шетел нарықтарында маркетинг кешенін 

пайдаланудың ерекшелігін ашу. 
Зерттеудің күтілетін нәтижелері: 
Білуі керек:-негізгі ұғымдар, анықтамалар, пән 

терминдері; экономикалық агенттер мен 

нарықтардың мінез-құлық 

модельдері,Халықаралық маркетинг мәселелері 
бойынша жаңа зерттеулердің негізгі 

Международный маркетинг 
Объем в кредитах: 3 , в кредитах ECTS -5. 
Пререквизиты:   Экономическая теория, 
Маркетинг. 
Постреквизиты:.Дипломная работа /проект. 
Цель дисциплины: освоение студентами 

теоретических и практических знаний и 

приобретение умений и навыков  в области 

международного маркетинга,  маркетинговых 
методов и инструментов маркетинговых 

исследований с учетом специфики работы 

организаций на зарубежных товарных рынках. 
Краткое содержание: 
-определить значение и сущность 

международного маркетинга; 
-обобщить приемы и методы, применяемые в 
международном маркетинге; 
-описать формы и стратегии выхода на 

внешний аграрный рынок; 
-изучить технологии маркетингового 

исследования зарубежных аграрных рынков; 
-раскрыть специфику использования 

комплекса маркетинга на зарубежных рынках. 
Ожидаемые результаты изучения: 
Знать:-основные понятия, определения, 

термины дисциплины; модели поведения 
экономических агентов и рынков,основные 

результаты новейших исследований по 

проблемам международного маркетинга. 
Уметь: - представлять данные, сведения, 
факты, результаты работы с использованием 

International marketing 
Volume in loans: 3, in loans ECTS -5. 
Prerequisites:   Economic Theory, Marketing, 
Marketing Research. 
Postequisites:  Diploma thesis/project. 
 The purpose of the discipline:  The purpose of 
mastering the discipline "International Marketing" 

is to master the students' theoretical and practical 

knowledge and acquire skills and abilities in the 
field of international marketing, marketing 

methods and tools of marketing research, taking 

into account the specifics of organizations in 

foreign commodity markets. 
Brief content:  
 -Define the meaning and essence of international 

marketing; 
- to generalize the methods and techniques applied 

in international marketing; 
- to describe forms and strategies of entering the 
foreign agrarian market; 
- to study the technologies of marketing research 

of foreign agrarian markets; 
-discover the specifics of using the complex of 
marketing on foreign markets. 
Expected results of the study: 
Knowledge: - basic concepts, definitions, terms of 
discipline; - behavior models of economic agents 

and markets, the main results of the latest research 

on the problems of international marketing. 
Be able to: - Present data, information, facts, work 
results using the terms introduced and used in the 



нәтижелері. 
Меңгеруі керек: - курста енгізілген және 
қолданылатын терминдерді қолдану арқылы 

мәліметтер, мәліметтер, фактілер, жұмыс 

нәтижелерін ұсыну; - зерттелетін құбылыстың 
ерекшеліктерін, сипаттамасын анықтау және 

тұжырымдау. 
Білуі керек: Экономикалық пәндерді оқытудың 

белсенді әдістерін; басқарушылық шешімдерді 
қабылдау үшін сандық және сапалық талдау 

дағдыларын; 

 

терминов, введённых и используемых в курсе; 

выделять и формулировать особенности, 
характеристики изучаемого явления. 
Владеть: активными методами обучения 

экономическим дисциплинам; навыками 
количественного и качественного анализа для 

принятия управленческих решений 

 

course; highlight and formulate features, 

characteristics of the phenomenon under study. 
Master: active methods of teaching economic 

disciplines; skills of quantitative and qualitative 

analysis for making managerial decisions. 
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Жаһандық маркетинг 
Кредит көлемі: 3 , кредит ECTS -5. 
Пререквизиттер: Экономикалық теория, 
Маркетинг. 
Постреквизиттер: дипломдық проект/жоба. 
Пәннің мақсаты: пәнді оқыту мақсаты – мәнін 
ашу жаһандық маркетинг, дамытып, болашақ 

магистрлер мен дағдылары әдіснамасы 

саласында халықаралық маркетинг және 

пайдалану оның практикалық қызметінде іске 
асыру кезінде СЭҚ кәсіпорынның (фирма) 

әлемдік нарықта. 
Қысқаша мазмұны:  
  Болашақ мамандардың жаһандық нарықта 

СЭҚ практикасында маркетинг 

тұжырымдамасын іске асыру қажеттігіне 
сенімді қалыптастыру мақсатында маркетингтің 

дамуының объективті себептері мен 

шарттарын, оны интернационалдандыру. 
Зерттеудің күтілетін нәтижелері: 
Білуге: 
- Ғаламдық маркетингтің мәні, негізгі 

түсініктері және категориялары; 
- СЭҚ іске асыру процесінде кәсіпорынның 

(фирманың) халықаралық маркетингтік 

қызметінің негіздері; 
- маркетингтік қызметті интернационалдандыру 
стратегиясы; 

Глобальный маркетинг 
Объем в кредитах: 3 , в кредитах ECTS -5. 
Пререквизиты:   Экономическая теория, 
Маркетинг. 
Постреквизиты:дипломная работа/проект. 
Цель дисциплины: Цель преподавания 
дисциплины – раскрыть сущность глобального 

маркетинга, развить у будущих магистров 

умения и навыки в области методологии 

международного маркетинга и использования 
её в практической деятельности при 

реализации ВЭД предприятия (фирмы) на 

мировом рынке. 
Краткое содержание: 
 Изучение объективных причин и условий 

развития маркетинга, его 
интернационализации с целью формирования 

у будущих специалистов убежденности в 

необходимости реализации концепции 

маркетинга в практике ВЭД на глобальном 
рынке. 
Ожидаемые результаты изучения: 
Знать: 

-сущность, основные понятия и 

категории глобального маркетинга; 
-основы международной 

маркетинговой деятельности предприятия 
(фирмы) в процессе реализации ВЭД; 

Global Marketing 
Volume in loans: 3, in loans ECTS -5. 
Prerequisites:   Economic Theory, Marketing. 
Postequisites:  Diploma thesis/project. 
The purpose of the discipline:  The purpose of 

teaching the discipline - to reveal the essence of 
global marketing, to develop future masters skills 

in the field of international marketing 

methodology and its use in practical activities in 

the implementation of foreign economic activity 
of the enterprise (firm) in the world market. 
Brief content:  
  The study of objective reasons and conditions of 
marketing development, its internationalization 

with the aim to form the future specialists' 

conviction in the necessity of implementing the 
concept of marketing in the practice of foreign 

economic activity on the global market. 
Expected results of the study: 
Know: 
-Essentiality, basic concepts and categories of 

global marketing; 
-bases of international marketing activity of the 
enterprise (firm) in the process of FEA 

implementation; 
-strategies of internationalization of marketing 

activity; 
-peculiarities and global tendencies of changes in 



- халықаралық маркетингтік орта өзгеруінің 

ерекшеліктері мен жаһандық үрдістері; 
- жаһандық маркетингтің саяси-құқықтық 

ортасының қазіргі тенденциялары, 

ерекшеліктері мен тәуекелдері; 
- халықаралық нарықтардағы экспорттық тауар 

және баға саясатының мәні, жаһандық 

маркетингте бөлу саясатының ерекшелігі; 
- кеден төлемдерінің түрлері, фирмалардың 
кедендермен өзара қарым-қатынас механизмі; 
- халықаралық логистиканың мәні мен негізгі 

міндеттері. 
Білу:  
- әлемдік нарыққа шығу кезінде маркетинг 

стратегиясын әзірлеу;  
- жаһандық ауқымда халықаралық маркетингтік 

ортаны зерттеу; 
- шетелдік нарыққа шығудың жаңа нысандарын 

пайдалану; 
- жаһандық маркетинг кешенін іске асыру 

кезінде Шет мемлекеттерге тауарларды 

әкелудің негізгі ережелерін ескеру; 
- әлемдік нарықты сегменттеу, әлемдік нарық 

сегменттерін игеру мүмкіндіктерін талдау; 
- ықтимал сатылымдарды болжау, 

тапсырыстарды қалыптастыру, тасымалдау. 
Меңгеруі:  
- шетелдік нарықтарды зерттеу, бағалау және 

іріктеу әдістерімен; 
- халықаралық нарыққа ену тәсілдері мен 

нысандары; 
- жаһандық маркетинг кешенін жоспарлау және 
әзі 

 

-стратегии интернационализации 

маркетинговой деятельности; 
-особенности и глобальные тенденции 

изменения международной маркетинговой 

среды; 
-современные тенденции, особенности 

и риски политико-правовой среды глобального 

маркетинга; 
-сущность экспортной товарной и 

ценовой политики на международных рынках, 

специфику политики распределения в 

глобальном маркетинге; 
-виды таможенных платежей, механизм 

взаимоотношений фирм с таможней; 
-сущность и основные задачи международной 
логистики. 
Уметь: 

-разрабатывать стратегии маркетинга 

при выходе на мировой рынок;  
-исследовать международную 

маркетинговую среду в глобальных 

масштабах; 
-использовать новые формы выхода на 

зарубежные рынки; 
-учитывать основные правила ввоза 

товаров в иностранные государства при 
реализации комплекса глобального 

маркетинга; 
-сегментировать мировой рынок, 

анализировать возможности освоения 

сегментов мирового рынка; 
-прогнозировать возможные продажи, 

формировать заказы, транспортировку. 
Владеть:  

– методами исследования, оценки и 

отбора зарубежных рынков; 
– способами и формами проникновения 

на международные рынки; 
– планирования и  разработки 

комплекса глобального маркетинга. 

the international marketing environment; 
- Modern trends, peculiarities and risks of political 
and legal environment of global marketing; 
- The urgency of export commodity and price 

policy in international markets, the specifics of 
distribution policy in global marketing; 
-types of customs payments, mechanism of 

relations between firms and customs; 
-substantiality and main tasks of international 
logistics. 
Know how:  
- develop marketing strategies when entering the 
world market;  
-research the international marketing environment 

on a global scale; 
- to use new forms of entering foreign markets; 
- to take into account the basic rules of goods 

import into foreign countries when implementing 

the global marketing complex; 
-segmented the world market, analyze the 

possibilities of developing the world market 

segments; 
-forecast possible sales, form orders and 

transportation. 
Hold on to it:  
- methods of research, evaluation and selection of 
foreign markets; 
- methods and forms of penetration into 

international markets; 
- planning and development of the global 

marketing complex. 
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Жоба алдындағы талдау 

 
Кредит саны: 6 
Пререквизиттер: Базалық және бейіндік 

пәндер бойынша Теориялық оқыту, оқу 

практикасы, өндірістік практика. 
Постреквизиттер:диплом алдындағы тәжірибе 

туралы есептер жазу, дипломдық 

жұмысты/жобаны жазу және қорғау. 
Пәнді оқу мақсаты: өз бетінше зерттеу 

жұмыстарын жүргізу дағдыларын дамыту және 

әзірленіп жатқан мәселелер мен мәселелерді 
шешуде ғылыми зерттеу әдістемесін меңгеру 

болып табылады. 
Қысқаша мазмұны: диплом алдындағы 

талдаудың принциптері мен әдістерімен 
танысудың себебі. Пәнді орындау барысында 

студенттер диплом беру үшін таңдалған 

тақырып бойынша талдау жүргізеді және 
жобалау тапсырмасын құрастыру негізінде 

алдын-ала жоба жүргізеді. 
Осы пәнді оқыған студенттер: 
Білу керек: 
- басқару мәселелерін шешуге қажетті 

аналитикалық тапсырмалар кешені;   
- жоба алдындағы талдау әдістері;  
- дипломдық жоба тақырыбы бойынша 

стандарттар мен әдебиеттер. 
Істей білу керек: 
-  зерттеу мәселелерін анықтаңыз;  
- зерттелетін мәселе бойынша заманауи білім 

деңгейін бағалау;  
-егжей-тегжейлі жоспар-дипломдық жұмыстың 
мазмұндық бөлігінің проспектісін және ол 

бойынша түйіндемені жасау, жұмыс 

құрылымын ресімдеу;  
- әртүрлі дереккөздермен жұмыс істеу, 

Предпроектный анализ 

 

Количество кредита: 6 
Пререквизиты: Теоретическое обучение по 

базовым и профилирующим дисциплинам, 

Учебная практика, Производственная 
практика. 
Постреквизиты:  написание отчетов по 

преддипломной  практике, написание и защита 

дипломного проекта. 
Цель изучения дисциплины: развитие 

навыков ведения самостоятельной 

исследовательской работы и овладение 
методикой научного исследования при 

решении разрабатываемых проблем и 

вопросов. 
Краткое содержание:причина для знакомства 
с принципами и методами преддипломного 

анализа. В ходе выполнения дисциплины 

студенты проводят анализ по выбранной для 
дипломирования темы и предварительный 

проект на основе составления задания на 

проектирование. 
Студенты, изучившие данную дисциплину, 

должны: 
Знать:  
- основы методологии исследования;  
- процесс организации научной работы;  
- состав и содержание дипломного проекта;  
- основные требования по оформлению 
дипломной работы;  
- методики работы с учебно-методической и 

научной литературой, различными видами 
источников;  
- понятийный и категориальный аппарат 

науки;  
- требования ГОСТ по библиографическому 

Pre-project analysis 

 

Credit volume: 6 
Prerequisites: Theoretical training in basic and 

core disciplines, Educational practice, Industrial 

practice. 
Postrequisites: writing reports on pre-graduate 

practice, writing and defending a thesis/project. 
Purpose of the discipline studying: The goal is 

to develop the skills of conducting independent 
research and mastering the methodology of 

scientific research in solving the problems and 

issues being developed. 
Summary:the reason for getting acquainted with 

the principles and methods of pre-graduate 

analysis. During the course of the discipline, 

students conduct an analysis on the topic chosen 
for graduation and a preliminary project based on 

the preparation of a design assignment. 
Students who have studied this discipline have 

to: 
Know:fundamentals of research methodology;  
- the process of organizing scientific work;  
- composition and content of the thesis;  
- basic requirements for the design of the thesis;  
- methods of working with educational, 

methodological and scientific literature, various 
types of sources;  
- conceptual and categorical apparatus of science;  
- - GOST requirements for the bibliographic 
description of publications and scientific reference 

apparatus;  
- the procedure for defending the thesis. 
Be able to: 
- determine the problems of your research;  
- to assess the level of modern knowledge on the 

studied problem;  



  
 

заңнамалық, деректі дереккөздерді талдау және 

пайдалану;  
-дипломдық жұмыстың мәтінін, ғылыми-

анықтамалық және библиографиялық 

аппаратты ресімдеу. 
Оқыту нәтижелері бойынша бакалавр 

келесідей дағдыларға ие болуы керек: 
- өзіндік зерттеу жұмысы,  
- жиналған материалды жинау, жалпылау және 
талдау;  
- ғылыми жұмыстарды ресімдеу;  
- дипломдық жұмысты құрылымдау әдістері. 
 

описанию публикаций и научносправочного 

аппарата;  
- процедуру защиты дипломного проекта.  
Уметь: 
-  определять проблематику своего 
исследования;  
- оценивать уровень современных знаний по 

изучаемой проблеме;  
- составлять развернутый план-проспект 
содержательной части дипломной работы и 

резюме по ней, оформлять структуру работы;  
- работать с различными видами источников, 
анализировать и использовать 

законодательные, документальные источники;  
- оформлять текст дипломного проекта, 
научно-справочный и библиографический 

аппарат.  
По результатам обучения бакалавр должен 

обладать навыками:  
- самостоятельной исследовательской работы,  
- сбора, обобщения и анализа собранного 

материала;  
- оформления научных работ;  
- методики структурирования дипломного 

проекта. 

- to make a detailed plan-a prospectus of the 

content of the thesis and a summary of it, to 
formalize the structure of the work;  
- work with various types of sources, analyze and 

use legislative, documentary sources;  
- to design the text of the thesis, scientific 

reference and bibliographic apparatus. 
According to the results of training, a bachelor 

should have the skills to: 
- independent research work,  
- collection, generalization and analysis of the 

collected material;  
- registration of scientific papers;  
- methods of structuring the thesis. 
 




